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VERLAGSANGABEN

MALSTAFFEL 
für mehrmalige 
Veröffen t lichungen

 6 Anzeigen 5 %

 12 Anzeigen 10 %

 18 Anzeigen 12 %

 24 Anzeigen 15 %

 36 Anzeigen 17 %

 52 Anzeigen 20 %

 100 Anzeigen 22 %

MENGENSTAFFEL 
für Millimeterabschlüsse
für mindestens

 1.000 mm 3 %

 3.000mm 5 %

 5.000 mm 10 %

 10.000 mm 15 %

 20.000 mm 20 %

Erscheinungsweise: morgens von Mo. bis Sa.

Anzeigenschluss- und Rücktrittstermine:
Allg. Anzeigenteil: 
Montagausgabe: Freitag 12 Uhr
Dienstagausgabe: Vortag 9 Uhr
Mittwoch- bis Freitagausgabe: 2 Tage vor Erscheinen 17 Uhr
Samstagausgabe: Donnerstag 14.30 Uhr
Immobilien: Freitagausgabe: Mittwoch 15.30 Uhr
Stellen: Samstagausgabe: Donnerstag 10.00 Uhr
Reiseanzeigen: Samstagausgabe: Mittwoch 12.00 Uhr
Traueranzeigen:
Montagausgabe: Freitag, 15.00 Uhr
Dienstag- bis Freitagausgabe: Vortag, 13.30 Uhr
Samstagausgabe: Vortag, 12.00 Uhr

Die Anzeigenschlusstermine für Anzeigen mit Korrektur abzügen 
sowie für Amtliche Bekanntmachungen liegen 24 Stunden vor den 
oben genannten Terminen. Für Fließ satz anzeigen können wir keine 
Korrekturabzüge erstellen. Bei jeder Änderung der Anzeigenpreise 
gelten die Bedingungen der jeweils neuen Preisliste ab deren 
Gültigkeitsdatum.

Nachlässe
Für Abschlüsse über 100.000 mm Anzeigenraum innerhalb eines 
Insertionsjahres ist Einzelkalkulation möglich.

VERLAGSANGABEN IM DETAIL

Satzkosten/-Änderungen: 
Für Anzeigen mit Neusatz oder Anzeigen mit Satzänderungen 
werden 11 Euro zzgl. MwSt. in Rechnung gestellt.

Chiffregebühren: 
Zusendung je Veröffentlichung 11 Euro zzgl. MwSt. werden als 
Verwaltungspauschale auch erhoben, wenn keine Offerten 
eingehen.

Zahlungsbedingungen: 
Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt ohne Skontoabzug. 
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Höhe 
von 5 %-Punkten über dem jeweils gültigen Basiszinssatz der 
Europäischen Zentralbank sowie die Einziehungs kosten berechnet. 

Provisionen: 
Über eine Werbeagentur in Auftrag gegebene Anzeigen bzw. 
Beilagen werden zum Grundpreis abgerechnet. Eingetragene 
Werbeagenturen erhalten auf den Grundpreis eine 15-prozentige 
AE-Provision. Bei direkter Abrechnung eines Anzeigen- bzw. 
Beilagen auftrages mit dem Verlag wird der Direktpreis 
abgerechnet.

Nachhaltigkeit:
Das Saarbrücker Zeitung Medienhaus ist Teil der Rheinische Post 
Mediengruppe; diese entwickelte 2022 eine gruppenweite Nach-
haltigkeitsstrategie für alle Standorte und setzt diese seit Anfang 
2023 konsequent um. 

Alle Details finden Sie hier:
https://www.medienhaus-sz-tv.de/nachhaltigkeit/

KONTAKT TELEFON E-MAIL

 Anzeigenleitung (0681) 502-33 30 ANZLeitung@sz-sb.de

 Anzeigen (0681) 502-32 71
(0681) 502-32 86

anzeigen@sz-sb.de

 Beilagen (0651) 7199-527 beilagendisposition
@volksfreund.de

 Fax für Anzeigenaufträge (0681) 502-32 59

 Pfälzischer Merkur (06332) 80 00 - 33
(06332) 80 00 - 34

SAARBRÜCKER ZEITUNG 
MEDIENHAUS GMBH
Briefadresse: 66103 Saarbrücken
Haus- und Lieferadresse: 
Gutenbergstraße 11 – 23, 66117 Saarbrücken
Internet:  www.saarbruecker-zeitung.de
Konto:  SaarLB | IBAN: DE11 5905 0000 0007 0070 08 | 
BIC: SALADE55XXX

Ausgabennachlass: 
HÖCHSTNACHLASS: 30 %
2 Ausgaben 20 % Rabatt, 3 Ausgaben 25 % Rabatt, 
4 Ausgaben und mehr 30 % Rabatt 
(außer Kombi-Ausgaben)

Platzierungen: 
Platzierungen werden, soweit technisch möglich, eingehalten. 
Mindestgröße für Platzierungen im redaktionellen Teil: 
500-mm-Anzeigen. Fließsatzanzeigen sind nur in der 
Gesamtausgabe möglich.

Sonderabrechnungsformen: 
Anzeigen auf Textseiten über 380 mm Höhe werden mit 
der vollen Satzspiegel höhe (480 mm) abgerechnet.
UMRECHNUNG: 1 Textspalte = 1,167 Anzeigenspalten
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AUSWAHL PORTFOLIO – MEDIA SALES SAARBRÜCKER ZEITUNG

WIR BIETEN
 MASSGESCHNEIDERTE LÖSUNGEN 
FÜR  MAXIMALE WERBE WIRKUNG

Verschenken Sie „Saarbrücker 
Kohle – der Geschenkgutschein 
für Saarbrücken“ und unterstüt-
zen Sie mit Ihrem Kauf die lokalen  
Gewerbetreibenden. 

Neuer Look – gleiche Mission: 
Die Saarbrücker Kohle er-
strahlt im neuen Design! Der 
Geschenkgutschein ist fri-
scher, farbiger und moder-
ner geworden und spiegelt 

die Vielfalt der lokalen Angebote 
wider. Der Geschenkgutschein in 
Form einer Scheckkarte kann mit 
den Werten 5 und 10 Euro erworben 
werden, verpackt mit Info-Flyer in 
einem hübschen Leinensäckchen.

Mit der „Saarbrücker Kohle“ hat der 
Beschenkte vielseitige Möglichkei-
ten in der Saarbrücker City. Ein neu-
es Outfit, ein neuer Haarschnitt, 
ein gutes Essen oder ein spannen-
des Buch, individuell kann der Ge-
schenkgutschein eingelöst werden. 

Die aktuellen Annahmestellen fin
den Sie auf unsere Internetseite 
www.sb-kohle.de.
Möchten Sie die „Saarbrücker Koh
le“ online bestellen? Kein Problem: 
Einfach gewünschten Betrag aus
wählen, online bestellen, liefern 
lassen oder selbst abholen!
Mehr Infos und Bestellung unter 
www.sb-kohle.de!
Neben dem Online-Shop ist der 
Geschenkgutschein weiterhin an 
folgenden Verkaufsstellen erhält

lich: Tourist 
Informati
on im Rat
haus St. 
Johann, 
Karstadt 
an der 
Service- 
Kasse im 
EG, Gale
ria Kauf
hof an der 
Service-
Kasse in 
der 2. Eta
ge und 
bei Ener

gie Saar
LorLux im Haus 

der Zukunft.
Hinweis: Die Saarbrücker Kohle im 
alten Design ist nach wie vor gül
tig und kann bis zum 31. Dezember 
2025 bei unseren Partnern einge
löst werden.

AUSGABE NR. 01
DONNERSTAG, 30. MÄRZ 2023

ERLEBE DEINE LANDESHAUPTSTADT

DER FRÜHLING KOMMT!
Vorfreude aufs Veranstaltungs-
jahr in der Landeshauptstadt

Seite 02

INTERAKTIVE AUSSTELLUNG
„Tatort in den Alpen“ – Ötzis töd-
liche Begegnung Seite 03

GUTE IDEEN GESUCHT
Historisches Museum Saar star-
tet Wettbewerb für kreative Köpfe

Seite 04

LUMPENHUNDE UND 
PASSIONSSPIELE
Volkstheater Kettenfabrik nimmt 
„Der G’wissenshund“ von Martin 
Leutgeb wieder auf Seite 05

MEILENSTEIN DER 
TANZGESCHICHTE
Ballettabend „COURAGE!“ im 
Saarländischen Staatstheater

Seite 06

5. DM FIRMENLAUF 
SAARBRÜCKEN
Ein FEIERabend der besonderen 
Art Seite 09

ANZEIGEN-SONDERVERÖFFENTLICHUNG
der Saarbrücker Zeitung Verlag und
Druckerei GmbH und der
City Marketing Saarbrücken GmbH

ANZEIGE ANZEIGE 

„Saarbrücker Kohle“ – Freude schenken! 

City-Marketing 
Saarbrücken GmbH
Telefon (06 81) 9 38 09 14
info@city-sb.de
www.sb-kohle.de

AUF EINEN BLICK

SAARBRÜCKER
CITY-JOURNAL

INHALT

Frühlingsshopping in der 
Einkaufsstadt Saarbrücken!

Shopping und Genuss

Die ersten milden Frühlingstage 
sind genau richtig für einen Ta-
gesausflug mit der ganzen Fami-
lie. Starten Sie Ihren Tag in einem 
der schönen Restaurants oder Ca-
fés am St. Johanner Markt. Nach 
der erfolgreichen Shoppingtour 
wartet das erste Eis der Saison in 
einem der vielen Eiscafés. Das um-
fangreiche kulinarische Angebot 
in der Saarbrücker City lässt keine 
Wünsche offen.
Das Zentrum der Saarbrücker City 
bildet die Bahnhofstraße, vom St. 
Johanner Markt bis hin zur EUROPA-
Galerie, eine der beliebtesten 
Einkaufsstraßen im Südwesten 
Deutschlands, was der bundes-
weite Vergleich mit Städten ähnli-
cher Größe zeigt. Die EUROPA-Gale-
rie, das attraktive Einkaufszentrum 
in der Saarbrücker City, öffnet am 
Sonntag ebenfalls seine Türen. Ent-
decken Sie dort eine Auswahl an 
kleinen und großen Shops. Und für 
das leibliche Wohl sorgen die zahl-
reichen Bistros in der Food Lounge. 
Ab hier beginnt die Saarbrücker 
Einkaufsmeile – die Bahnhofstra-
ße mit samt ihren Seitenstraßen. 
Von großen Warenhäusern bis hin 
zu inhabergeführten Fachgeschäf-

ten bietet die Saarbrücker City ab
wechslungsreiches Shoppingver-
gnügen. Flanieren Sie zum St. Jo
hanner Markt, dem Herzstück von 
Saarbrücken, mit einer einmaligen 
und sehr vielfältigen Auswahl an 
Gastronomie und Handel. Exklusi
ve Boutiquen und inhabergeführ

Bars oder Cafés. Tagsüber finden 
Sie in den bunten Alleen Kunst-
handwerk, Second-Hand-Kleidung, 
Spielwaren, Manufakturen und 
weitere individuelle Lädchen. An-
gesagte Friseure, Antiquitäten, asi-
atische Lebensmittel und eine be-
eindruckende Verbundenheit der 
Händlerschaft kennzeichnen das 
Quartier Mainzer Straße, in dem 

Die ersten warmen Sonnen- 
strahlen und die farbenfrohen 
Frühlingstrends laden zum Bum-
meln, Genießen und Kaufen ein. 
Am Sonntag, 2. April 2023, findet 
der zweite verkaufsoffene Sonntag  
des Jahres in der Landeshauptstadt  
Saarbrücken statt. Von 13 bis 18 Uhr  
öffnen die Geschäfte in der Saar-
brücker Innenstadt ihre Türen für 
alle Shoppingbegeisterten und  
Genussfans.

Ein gemütlicher Shopping-Bummel über den St. Johanner Markt macht mit 
den ersten warmen Sonnenstrahlen besonders Spaß. 

Unser Handel – so bunt wie unsere Stadt

Für Saarbrücken

Neumitglieder herzlich
willkommen

Tel.: 0681-92717-0

Für Saarbrücken

Ihr  Magazin für  die Region

OBERE SAAR

HISTORISCH

Stelen halten die  
Vergangenheit fest

Seite 6

REINLICH

Frühjahrsputz  
für die Umwelt

Seite 10

MODERN

Mit Glasfaser  
in die Zukunft

Seite 20

SPORTLICH
SPORTLICH
SPORTLICH

Abenteuer Bundesliga 

Abenteuer Bundesliga 

Abenteuer Bundesliga 

wartet auf die 
wartet auf die 
wartet auf die 

Pétanque-Spieler
Pétanque-Spieler
Pétanque-Spieler

Seite 12Seite 12Seite 12Seite 12Seite 12Seite 12

Frühjahrsputz 
für die Umwelt

Seite 12Seite 12Seite 12Seite 12Seite 12Seite 12

Die aktuellen Annahmestellen fin-
den Sie auf unsere Internetseite 

Möchten Sie die „Saarbrücker Koh-
le“ online bestellen? Kein Problem: 
Einfach gewünschten Betrag aus-
wählen, online bestellen, liefern 
lassen oder selbst abholen!
Mehr Infos und Bestellung unter 

Neben dem Online-Shop ist der 
Geschenkgutschein weiterhin an 
folgenden Verkaufsstellen erhält-

lich: Tourist 
Informati-
on im Rat-
haus St. 
Johann, 
Karstadt 
an der 
Service- 
Kasse im 
EG, Gale-
ria Kauf-
hof an der 
Service-
Kasse in 
der 2. Eta-
ge und 
bei Ener-

gie Saar-
LorLux im Haus 

Hinweis: Die Saarbrücker Kohle im 
alten Design ist nach wie vor gül-
tig und kann bis zum 31. Dezember 
2025 bei unseren Partnern einge-

ANZEIGE 

ten bietet die Saarbrücker City ab-
wechslungsreiches Shoppingver-
gnügen. Flanieren Sie zum St. Jo-
hanner Markt, dem Herzstück von 
Saarbrücken, mit einer einmaligen 
und sehr vielfältigen Auswahl an 
Gastronomie und Handel. Exklusi-
ve Boutiquen und inhabergeführ-

te Lädchen rund um den St. Johan
ner Markt laden zum Stöbern und 
Kaufen ein. Direkt an den St. Johan
ner Markt grenzen das Nauwieser 
Viertel und das Quartier Mainzer 
Straße. Erleben Sie im Nauwieser 
Viertel die entspannte Atmosphäre 
in einer der zahlreichen Kneipen, 

Ein gemütlicher Shopping-Bummel über den St. Johanner Markt macht mit 
den ersten warmen Sonnenstrahlen besonders Spaß. 

Im Saarland ganz oben

SAARSCHLEIFENLAND
Merzig-Wadern

SPANNENDER SPORT

Deutschland Tour 
in Merzig zu Gast

Seite 4
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BEWEGTE GESCHICHTE

300 Jahre Kupferbergbau 
in Düppenweiler

Seite 16

AKTIVE ERHOLUNG

Region ist ein Mekka 
für Wanderer

Seite 27

Ihr  Stadtmagazin

NEUNKIRCHEN

SICHERHEIT

Die Schilderreiniger 
geben alles

Seite 9

FREIZEIT

Tolle Skateanlage  
für Neunkirchen

Seite 16

KULTUR

Beeindruckendes  
Wandgemälde

Seite 18

SPASS SPASS SPASS 

FÜR VIERBEINER
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Hundeschwimmen 
Hundeschwimmen 
Hundeschwimmen 

in Wiebelskirchen
in Wiebelskirchen
in Wiebelskirchen
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Stadtwerke 

KONTAKT LESER-REPORTER ZITAT

LANDESPOLITIK/REGION

Sunaks Ruanda-Plan für
Flüchtlinge gescheitert

Themen des Tages > Seite 3

Anteil der Beschäftigten
in Prozent

99,0
67,3
99,5
97,8
99,0
91,7

Rund 1470 
Einbrüche in 
Wohnungen
MAINZ (dpa) Der Wegfall der Coro
na-Maßnahmen hat nach Angaben 
des Innenministeriums zu einem 
Anstieg der Wohnungseinbrüche ge
führt. In den ersten sechs Monaten 
habe es rund 1470 erfasste Einbrü
che im Bundesland gegeben, teilte 
das Innenministerium als Antwort 

CDU-Fraktion fordert Rücktritt 
von Staatssekretärin Heike Raab

den Vorwürfen: „Inhaltlich stehe ich 
auch heute zu meiner Kritik“, sagte 
sie am Mittwoch nach Angaben der 
Staatskanzlei in Mainz. Sie betonte 
aber auch: „Die Unabhängigkeit der 
Medien ist für mich ein hohes Gut.“

Der Brief bezieht sich auf eine 
Sendung im SWR-Fernsehen vom 
11. April. In einer Schalte mit einem 
politischen Korrespondenten des 
SWR ging es auch um die politische 
Zukunft von SPD-Politiker Roger Le-
wentz, der als rheinland-pfälzischer 
Innenminister im Zusammenhang 
mit der Ahrtal-Flutkatastrophe zu-
rückgetreten war. Der Korrespondent 
sagte unter anderem: „Das dürfte 
bundesweit wahrscheinlich einmalig 
sein, dass ein Landesinnenminister, 
der die politische Verantwortung für 
die vielen Toten dieser schrecklichen 
Ahr-Katastrophe übernehmen muss, 
weiterhin Landesvorsitzender seiner 
Partei bleibt.“ Insbesondere diese 
Äußerung kritisierte Raab laut Me-
dienberichten in dem Brief. Sie ist 

Staatssekretärin in der Staatskanz-
lei und Bevollmächtigte des Landes 
beim Bund und für Europa und Me-
dien. Sie ist Koordinatorin der Rund-
funkkommission der Länder und 
eine der wichtigsten Medienpoliti-
kerinnen in Deutschland. Sie ist als 
Vertreterin des Landes auch Mitglied 
mehrerer SWR-Gremien. Laut Staats-
kanzlei formulierte Raab in dem Brief 
„sachlich begründet eine kritische 
Anmerkung bezüglich irreführender 
Inhalte in einem Studiogespräch des 
SWR“. Das Schreiben habe Raab in 
ihrer Funktion als stellvertretende 
Verwaltungsratsvorsitzende des SWR 
verfasst. Das hält die CDU-Fraktion 
für unglaubwürdig. CDU-Fraktions-
vize Marcus Klein sagte, es sei eine 
bewusste Entscheidung Raabs gewe-
sen, sich aus der Funktion als Staats-
sekretärin heraus zu äußern. Die 
stellvertretende Fraktionsvorsitzen-
de der CDU-Fraktion, Ellen Demuth, 
sagte, es sei kein überhasteter Brief 
gewesen, zwischen dem Beitrag und 

dem Schreiben hätten immerhin vier 
Wochen gelegen.

Der SWR teilte auf Anfrage mit: 
„Programmkritik von außen – auch 
von politischen Akteuren oder öf-von politischen Akteuren oder öf-von politischen Akteuren oder öf
fentlichen Stellen – ist nicht unge
wöhnlich, sie gehört zu einer aktiven 
kritischen Begleitung unserer Arbeit 
und zur freien Medienlandschaft in 
Deutschland.“ Auch im konkreten 
Fall sei die Kritik sehr ernstgenom
men und geprüft worden, auch in 
presserechtlicher Hinsicht. Dabei 
sei festgestellt worden, dass sich die 
Äußerungen des SWR-Korrespon
denten Georg Link im Rahmen des 
Zulässigen bewegten. „Insbesondere 
gehört das Recht, Maßnahmen der 
öffentlichen Gewalt auch scharf kri
tisieren zu können, zum Kernbereich 
der Meinungsfreiheit“, betonte der 
SWR. Dies habe Landessenderdi
rektorin Fiebig Staatssekretärin Raab 
geantwortet und später auch noch 
einmal telefonisch die Perspektive 
des SWR erläutert. 

Keine Flüge mehr von Ensheim 
nach Teneriffa, Rhodos und Kos
SAARBRÜCKEN (jha/PM) Urlauber 
können im kommenden Sommer 
nicht mehr direkt von Saarbrücken 
aus nach Teneriffa, Rhodos und Kos 
fliegen. Die spanische und die beiden 

41-Jähriger bei 
Unfall tödlich 
verunglückt
FRANKENTHAL (dpa) Bei einem Auf-(dpa) Bei einem Auf-(dpa) Bei einem Auf
fahrunfall auf der A61 bei Franken-
thal ist am Mittwoch ein Autofahrer 
ums Leben gekommen. Der 41-Jäh-
rige war am Ende eines Rückstaus 

POLITIK

KONSEQUENZEN VON EU-RICHTLINIE FÜR HAUSBESITZER

Droht der Sanierungs-Zwang?
Müssen deutsche Immobilienbesitzer bald in großer Zahl für viel Geld 
ihre alten Häuser dämmen? Genau das befürchtet die CDU. Hintergrund 
ist die Richtlinie zur Gebäude-Energieeffizienz, die in der EU demnächst 
final beraten wird. Der ursprüngliche Entwurf wurde zwar entschärft. Al-
lerdings sieht die CDU Möglichkeiten für einen Sanierungs-Zwang durch 
die Hintertür. > Seite 2 FOTO: WEISFLOG/IMAGO IMAGES

Tickets
im

Vorverkauf

06332 8 70 01

G E G R Ü N D E T  1 7 1 3

3 1 0  J A H R E  U N A B H Ä N G I G E  T A G E S Z E I T U N G 

Stadtwerke senken Gaspreis 
– Strompreis bleibt gleich

Zweibrücker Zeitung > Seite 7

Anteil der Beschäftigten
in Prozent

5408
4588
4284
3715
3552
3443

CDU-Fraktion fordert Rücktritt 
von Staatssekretärin Heike Raab

den Vorwürfen: „Inhaltlich stehe ich 
auch heute zu meiner Kritik“, sagte 
sie am Mittwoch nach Angaben der 
Staatskanzlei in Mainz. Sie betonte 
aber auch: „Die Unabhängigkeit der 
Medien ist für mich ein hohes Gut.“

Der Brief bezieht sich auf eine 
Sendung im SWR-Fernsehen vom 
11. April. In einer Schalte mit einem 
politischen Korrespondenten des 
SWR ging es auch um die politische 
Zukunft von SPD-Politiker Roger Le
wentz, der als rheinland-pfälzischer 
Innenminister im Zusammenhang 
mit der Ahrtal-Flutkatastrophe zu
rückgetreten war. Der Korrespondent 
sagte unter anderem: „Das dürfte 
bundesweit wahrscheinlich einmalig 
sein, dass ein Landesinnenminister, 
der die politische Verantwortung für 
die vielen Toten dieser schrecklichen 
Ahr-Katastrophe übernehmen muss, 
weiterhin Landesvorsitzender seiner 
Partei bleibt.“ Insbesondere diese 
Äußerung kritisierte Raab laut Me
dienberichten in dem Brief. Sie ist 

Ein Monate zurückliegen-

Rücktrittsforderung gegen 

F R E I T A G ,  1 7 .  N O V E M B E R  2 0 2 3
W W W. S A A R B R U E C K E R - Z E I T U N G . D E

G E G R Ü N D E T  1 7 6 1

HEUTE MIT
KONTAKT

LESER-REPORTER ZITAT

ren
ro-
au-

e
bis

mäßig aus West.
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Werden Sie 

unser Leser-Reporter 

und schicken Sie uns

 Ihre Tipps 

als Sprachnachricht an:

(0681) 5959800 

aus dem Ausland: 

(0049681) 5959800 

per E-Mail:

leser-reporter@sz-sb.de 

www.saarbruecker-zeitung.de/abo

Abo-Service: (06 81) 502 502

E-Mail: abo-service@sz-sb.de

Fax: (06 81) 502 55 05 

Privatanzeigen: (06 81) 502 503

E-Mail: privatanzeige@sz-sb.de

Fax: (06 81) 502 509 

Redaktion:  (06 81) 502 504

Das Saarland wird bei

Touristen immer beliebter
Saarland > Seite B 1

SCHNELLE SZ

POLITIK

Nach Haushaltsurteil – 

Klimaprojekte in Gefahr

Nachdem das Bundesverfassungs-

gericht den Nachtragshaushalt für 

nichtig erklärt hat, stehen viele Kli-

maprojekte nun auf der Kippe. In 

der Stahlbranche ist man hingegen 

optimistisch. > Seiten A 4 und A 5

WIRTSCHAFT

Bahnstreik legt Verkehr 

weitgehend lahm

Der Warnstreik bei der Deutschen 

Bahn hat am Donnerstag für starke 

Beeinträchtigungen im Schienen-

verkehr gesorgt. Wie es nun weiter-

geht, ist völlig offen. Im Tarifstreit 

ist vorerst weiter keine Einigung in 

Sicht. > Seiten A 6 und B 1

SAARLAND/REGION

Kommt die Stille-Stunde 

in Saar-Supermärkten?

Laute Musik, grelle Reklamen – für 

manche Menschen führt Reizüber-

flutung beim Einkaufen zu Stress. 

In Frankreich und Luxemburg sol-

len leisere Stunden im Supermarkt 

dafür sorgen, dass sie in Ruhe Ein-

PANORAMA

„Ich mag dieses ganze 

Sánchez darf weiter

in Spanien regieren
Themen des Tages > Seite A 2
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Saar-Ministerium will fehlende 

Grundsteuer-Daten schätzen

SAARBRÜCKEN (kir) Für die Eigentü-

mer von rund 54 000 Immobilien im 

Saarland, die bisher keine Grund-

steuer-Erklärung beim Finanzamt 

abgegeben haben, wird es langsam 

ernst. Nach Angaben des saarlän-

dischen Finanzministeriums wol-

len die Behörden „gegen Ende des 

Jahres 2023“ in einem für das Land 

einheitlichen Verfahren die nicht 

gemeldeten Angaben schätzen.

Die Frist zur Abgabe der Erklä-

rungen war bereits am 31. Januar 

dieses Jahres abgelaufen. Seitdem 

hatte das Finanzministerium im-

mer wieder an Immobilien-Besitzer 

appelliert, noch fehlende Grund

steuer-Erklärungen nachzurei

chen, da Schätzungen in aller Regel 

zuungunsten der Steuerpflichtigen 

ausfallen. 
Im Saarland sind nach Angaben 

des Finanzministeriums von den 

insgesamt 560

Erklärungen bisher etwas mehr 

als 506
eingegangen. In den vergangenen 

Monaten hat sich die Zahl leicht 

erhöht, im August waren es noch 

knapp 500

UMBAU DER LANDWIRTSCHAFT

Bundesregierung will mehr Bio
Naturnah bewirtschaftete Felder, bunte Wiesen, die Wildblumen, Kräutern und Insekten einen 

intakten Lebensraum bieten: Die Bundesregierung will den Anteil ökologisch bewirtschafteter 

Felder und Wiesen bis 2030 auf 30 Prozent der gesamten Agrarfläche ausweiten und dafür auch 

den Markt für Bio-Produkte ankurbeln. Gleichzeitig bahnt sich in der EU eine Verlängerung der 

Zulassung des umstrittenen Unkrautbekämpfungsmittels Glyphosat um weitere zehn Jahre an, 

das viele konventionell arbeitende Bauern auf ihren Feldern ausbringen. > Seite A 3 FOTO: ISTOCKPHOTO
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Grafik des Tages: Tarif-Flucht in Deutschland
Israel meldet 
Kontrolle über weite 

Teile der Stadt Gaza 

TEL AVIV/GAZA (dpa) Israels Armee 
TEL AVIV/GAZA (dpa) Israels Armee 
TEL AVIV/GAZA

hat nach Angaben von  Verteidi-

gungsminister Joav Galant die Kon-

trolle über den westlichen Teil der 

Stadt Gaza erlangt. „Die nächste 

Phase hat begonnen“, sagte Galant 

am Donnerstag nach Angaben seines 

Büros. Der Einsatz im Schifa-Kran-

kenhaus dauere an. Ein Militärver-

treter hatte zuvor mitgeteilt, die 

Armee habe in der Klinik Komman-

do- und Kontrollzentren der Hamas 

und Informationen sowie Filmmate-

rial entdeckt, das Geiseln zeigen soll. 

Themen des Tages Seite A 2

Polizei im Saarland will bei 

Antisemitismus hart durchgreifen

VON DANIEL KIRCH

SAARBRÜCKEN Im Zusammenhang 

mit antisemitischen Straftaten hält 

das Landespolizeipräsidium die Poli-

zisten zu einem harten Durchgreifen 

an – auch bei den pro-palästinensi-

schen Demonstrationen. In neuen 

„Handlungsanweisungen“ heißt es, 

dem israelbezogene Antisemitismus 

werde „unter Ausschöpfung sämtli-

cher rechtlicher Möglichkeiten kon-

sequent polizeilich begegnet“. Gegen 

Menschen, die auf Störungen oder 

Straftaten aus sind, wird eine „nied-

rige Einschreitschwelle“ vorgegeben.

Zuletzt hatte die Polizei bei einer 

Pro-Palästinenser-Demonstration 

am 11. November in Saarbrücken 

drei Fahnen sichergestellt. Die Ein-

satzkräfte registrierten dort sechs 

Verdachtsfälle „durch Zeigen poten-

ziell verbotener Symbole und Auf-
ziell verbotener Symbole und Auf-
ziell verbotener Symbole und Auf

schriften sowie Ausrufen potenziell 

verbotener Parolen“.

Insgesamt sind der Saar-Poli-

zei bisher 32 Straftaten mit Nah-

ost-Bezug bekannt, hauptsächlich 

anti-israelische und antisemitische, 

darunter Sachbeschädigungen, Ver-

stöße gegen das Versammlungs-

gesetz, Störung des öffentlichen 

Friedens durch Androhung von 

Straftaten sowie Belohnung und 

Billigung von Straftaten. Laut Poli-

zei wurde im Oktober in Mails an die 

Stiftung Saarländischer Kulturbesitz 

ein Amoklauf angedroht, zudem kam 

es zu Bombendrohungen an der Ge-

meinschaftsschule Eppelborn und 

am Gymnasium Illingen.

Es gab aber auch ausländerfeind-

lich motivierte Straftaten gegen De-

mo-Teilnehmer, etwa ein Hitlergruß 

durch eine Passantin und Volksver-

hetzung durch einen Autofahrer.

Die Polizeispitze wies den Ein-

druck zurück, die Einsatzkräfte gin-

gen bei Demonstrationen zu lasch 

gegen antisemitische Plakate oder 

Aussagen vor. Innenminister Rein-

hold Jost (SPD) sagte: „Der falsche 

Eindruck, wir würden irgendetwas 

laufen lassen oder dulden, darf erst 

gar nicht aufkommen. Das Gegenteil 

ist der Fall.“ Der Leiter des Einsatz-

referats in der Polizei-Abteilung des 

Innenministeriums, Udo Schneider, 

sagte: „Eine Vielzahl von Menschen 

muss mit Strafverfahren rechnen, 

ohne dass wir eine Versammlung 

auseinandergenommen haben.“ 

Der kleine Teil der Teilnehmer, der 

Straftaten begehe, müsse eine kon-

sequente Verfolgung befürchten, 

„wenn auch nicht innerhalb der 

ersten fünf Minuten“.

Jens Heinrich, im Landespolizei-

präsidium für Gefahrenabwehr und 

Einsatz verantwortlich, erläuterte, 

die Polizei schreite während einer 

Versammlung gemäß höchstrichter-

licher Rechtsprechung grundsätzlich 

nur bei laufenden oder bevorste-

henden Gewalttätigkeiten oder bei 

einem klarem Aufruf zu Hass und 

Gewalt ein. „Alles andere stellen wir 

grundsätzlich zurück bis zum Ende 

der Versammlung. Dann sprechen 

wir die Personen an und stellen ihre 

Identität fest.“

Die Beamten haben neue 

Anweisungen: Sie schreiben 

Strenge bei Israel-bezogenen 

Straftaten vor. Im Oktober 

gab es bereits zwei Bomben-

drohungen auf Schulen. 

SPD Saar für 
Mindestlohn von 

mindestens 14 Euro

SAARBRÜCKEN 

SPD fordert von der Ampel-Bundes

regierung eine kurzfristige deutliche 

Anhebung des gesetzlichen Mindest

lohns – von derzeit zwölf Euro pro 

Stunde auf mindestens 14 Euro. Im 

Leitantrag für den Landesparteitag 

am Wochenende heißt es, es werde 

zu Recht als unfair empfunden, dass 

der gesetzliche Mindestlohn zum 

1. Januar 2024 um gerade einmal drei 

Prozent auf 12,41 Euro steigen solle, 

während das Bürgergeld gleichzeitig 

um 13 Prozent steige. „Das Missver

hältnis zwischen stark wachsenden 

Sozialtransfers und einer nur mäßig 

ansteigenden Lohnuntergrenze führt 

zu einer gefühlten Entwertung von 

Arbeit“, heißt es im Leitantrag des 

Landesvorstands. Mittelfristig müsse 

die Bundesregierung einen objekti

veren Mechanismus zur Festlegung 

des Mindestlohns finden. Derzeit 

entscheidet darüber eine Kommissi

on aus den Tarifpartnern und einem 

unabhängigen Vorsitzenden, dessen 

Stimme zuletzt den Ausschlag gab.

Saarland-Nachrichten Seite B 2

„Viele Menschen müssen 

mit Strafverfahren rech-

nen, ohne dass wir eine 

Versammlung auseinan-

dergenommen haben.“
Udo Schneider

Polizei-Einsatzreferat im Innenministerium

saarbruecker-zeitung.de/abo
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Polizeichef fühlt sichPolizeichef fühlt sichPolizeichef

sicher in Saarbrücken
Lokalteil Regionalverband > Seite C 1
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eine Regionalbahn gerammt. Bei 
dem Unfall am Mittwochabend 
gab es keine Verletzten, so die Bun
despolizei. Die beiden Züge waren 
durch den Vorfall in Lauenbrück 
nicht mehr fahrtüchtig. Der Bahn
verkehr auf der Strecke wurde ein
gestellt. Der leere Regionalzug habe 
auf einer Weiche gestanden, als der 
ICE ihn – trotz Schnellbremsung – 
mit 50 Kilometern pro Stunde tou
chierte. Der Schnellzug auf dem Weg 
von Hamburg nach Rotenburg hatte 
zuvor eine andere Weiche mit etwa 
80 Kilometern pro Stunde befahren. 

LANDESPOLITIK/REGION

Ein Netzwerk  
für junge Juden
Mit dem Studierendenverband 
Hinenu soll ein Netzwerk für junge 
Juden gegründet werden. Die Grün

Einbrüche in 

(dpa) Der Wegfall der Coro-
na-Maßnahmen hat nach Angaben 
des Innenministeriums zu einem 
Anstieg der Wohnungseinbrüche ge-
führt. In den ersten sechs Monaten 
habe es rund 1470 erfasste Einbrü-
che im Bundesland gegeben, teilte 
das Innenministerium als Antwort 

Keine Flüge mehr von Ensheim 
nach Teneriffa, Rhodos und Kos

POLITIK

Der Aufstieg des 
Oligarchen Mordaschow
Der Stahlmagnat Alexei Mordaschow 
galt einst als reichster Russe. Er soll 
den deutschen Journalisten Hubert 
Seipel mit 600
haben. Welchen Einfluss hat der Oli
garch in Deutschland? 

KONSEQUENZEN VON EU-RICHTLINIE FÜR HAUSBESITZER

Droht der Sanierungs-Zwang?
 bald in großer Zahl für viel Geld 

ihre alten Häuser dämmen? Genau das befürchtet die CDU. Hintergrund 
ist die Richtlinie zur Gebäude-Energieeffizienz, die in der EU demnächst 
final beraten wird. Der ursprüngliche Entwurf wurde zwar entschärft. Al-
lerdings sieht die CDU Möglichkeiten für einen Sanierungs-Zwang durch 

FOTO: WEISFLOG/IMAGO IMAGES
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Frage: Jedes Menschen-

Nein, humanitär dürfen wir nicht unterscheiden. 

gilt allen zivilen Opfern 

Der Bundespräsident in einer Video-botschaft vor seiner Reise nach Israel.
WETTER

ÜBERBLICK

Bitburg mit einem 2:2
in Dudenhofen
DUDENHOFEN (red) Der FC Bit-burg tut sich in der Fußball-Oberliga weiter schwer. Was das Unentschieden in Dudenhofen bedeutet, lesen Sie auf

Basketballer siegen in Münster
MÜNSTER/TRIER (red) Mit einem 
MÜNSTER/TRIER (red) Mit einem 
MÜNSTER/TRIER
117:95-Erfolg könnten die Trierer Gladiators von ihrem Gastspiel in der 2. Basketball-Bundesliga aus Münster zurückkehren.

Seite 15

In Torlaune: Eintracht mit einem Fünfer-Pack
TRIER (red) Mit einem 5:0-Sieg gegen Baumholder zieht Ein-tracht Trier weiter einsam seine Runden an der Tabellenspitze der Fußball-Oberliga.

Seite 15

RUBRIKEN

KONTAKT

GELUNGENE PREMIERE
„Der erste letzte Tag“ nach Sebastian Fitzek in der Europäi-schen Kunstakademie. Seite 23

EHRGEIZIGE PLÄNE
Morbacher Klippenspringerin Anna Bader im Porträt. Seite 14

NACH 154 SENDUNGEN

Gottschalk nimmt Abschied von „Wetten, dass ..?“

Streikwelle vor Weihnachten:Jetzt wird es ernst!

Ein letztes Mal „Top, die Wette gilt“: Showmaster Thomas Gottschalk hat sich am Samstagabend in der Baden-Are-na in Offenburg mit viel Humor, emotionalen Worten, altbekannten Stars und abwechslungsreichen Wetten von „Wetten, dass..?“ verabschiedet. Nach 154 Sendungen ist jetzt Schluss für den 73-Jährigen.  FOTO: IMAGO 
Welt Seite 28

VON SABINE SCHWADORF

TRIER  Ob Bahn, Landeskliniken, Uni-versitäten, ÖPNV oder Einzelhandel. Derzeit gehen in vielen Branchen Be-schäftigte auf die Straße oder drohen mit Warnstreiks, um ihren Forderun-gen mehr Nachdruck zu verleihen. Während Aktionen in Landesbehör-den oder Hochschulen meist nur we-nig öffentlichkeitswirksam werden, sind Verzögerungen im Bahnverkehr wie durch die Lokführergewerkschaft GdL vor einer Woche bei Fern-, Re-gional- und Güterzügen bundesweit auch für Passagiere teils extrem spür-bar. Und es sollen weitere Ausstände bis Weihnachten folgen.
Direkte Auswirkungen auf die Menschen auch in der Region Trier haben vor allem die Streiks im Ein-zelhandel. Seit nunmehr sieben Monaten gibt es keine Tarifeinigung zwischen den Arbeitgebern und der Gewerkschaft Verdi. Die letzte Verhandlungsrunde für Rheinland-

Pfalz ist laut Gewerkschaftssekretär Thomas Müssig „schon nach elf Mi-nuten abgebrochen worden“, sagt er. Daran sehe man, dass kein Interesse von Arbeitgeberseite an einer Eini-gung da sei.
Deshalb hatte Verdi zum Black Friday für die Region Saar Trier zum Protestmarsch in Neunkirchen auf-

Protestmarsch in Neunkirchen auf-
Protestmarsch in Neunkirchen aufgerufen, an dem sich auch Beschäf-
gerufen, an dem sich auch Beschäf-
gerufen, an dem sich auch Beschäftigte der bestreikten Kaufland-Filia-len aus Trier, Hermeskeil und Bitburg beteiligt haben. Ob es bis Weihnach-ten eine Tarifeinigung gibt? „Wir wer-den auf jeden Fall, wenn nötig, bis zum 31. Dezember durchstreiken“, gibt Gewerkschafter Müssig als Lo-sung aus. „Ich bin selbst über den Streikwillen überrascht, denn jeden Tag kommen noch neue Betriebe hinzu“, sagt er. Die Beschäftigten fordern unter anderem 2,50 Euro mehr Gehalt pro Arbeitsstunde – je nach Berufsstaffel ein Plus von bis zu zwölf Prozent. Besonders brenz-lig könnte es im Weihnachtsgeschäft 

– neben langen Warteschlangen an den Kassen – in der Warenversorgung werden. Denn auch im Groß- und Außenhandel wird gestreikt. Und hier sind selbst nicht-tarifgebunde-ne Supermärkte über ihre Logistikbe-triebe von den Streiks betroffen. Laut Verdi gehören dazu Handelsketten wie Edeka oder Rewe.
„Wir wären froh, wenn wir die Ta-rifeinigung bis Weihnachten einge-tütet hätten“, hofft Thomas Scherer, Hauptgeschäftsführer des Handels-verbands Mitte für Hessen, Rhein-land-Pfalz und das Saarland. „Das Schlimmste wäre, wenn tatsächlich die Streiks zu einem erheblichen Umsatzeinbruch im Weihnachts-geschäft führen würden“, gibt er stellvertretend für die Arbeitgeber gegenüber dem TV zu bedenken. Denn dann wäre der Spielraum für Gehaltserhöhungen erheblich ein-geschränkt.

Doch selbst wenn im Einzelhandel zu Weihnachten Tariffrieden einge-

kehrt wäre, drohen im neuen Jahr Streiks – diesmal im Nahverkehr. Denn zum Ende des Jahres läuft der Manteltarifvertrag für den kommu-nalen Nahverkehr (TV-N) bei den Stadtwerken Trier aus sowie der Ent-gelttarifvertrag der privaten Busun-ternehmen. Christian Umlauf, stell-vertretender Geschäftsführer von Verdi Bezirk Saar Trier, stellt schon mal in Aussicht, den Busverkehr in der Region weitgehend lahmzule-gen. „Der Druck der Beschäftigten ist derzeit sehr groß, und der ÖPNV ist chronisch unterfinanziert.“ Zu-letzt wurden für die 2000 kommu-nalen Busfahrer im Land die Löhne 2022 um 1,8 Prozent erhöht. Land und Kommunen müssten sich laut Umlauf darüber einigen, wer höhe-re Löhne über die festgelegten Ver-kehrsverträge hinweg zahlt. „Das wird der Erfahrung nach nicht sehr schnell gehen. Wahrscheinlicher ist, dass wir auf der Straße stehen.“Geld und Markt Seite 8

Leere Regale beim Weihnachtseinkauf? Werden sich Arbeitgeber und Gewerkschaft nicht bald einig, 
droht Verdi mit „Lücken in der Warenversorgung“. Doch auch in anderen Branchen gibt es Ausstände.

Bundesparteitag: 
Grünen-Streit zu 
Migration 
KARLSRUHE (dpa) Mit einem Pro-gramm, das Sicherheit in unsiche-ren Zeiten verspricht, ziehen die Grünen in den Europawahlkampf. Das Papier unter dem Titel „Was uns schützt“ beschlossen die etwa 800 Delegierten am Sonntag zum Ab-schluss des viertägigen Parteitags in Karlsruhe. Zuvor hatten die Grü-nen eine vierzigköpfige Europaliste gewählt und heftig über ihre Linie in der Asylpolitik gestritten. Die Kapitel des Wahlprogramms tragen Überschriften wie „Was Gerechtig-keit schützt“, „Was Freiheit schützt“ und „Was Wohlstand schützt“. Themen des Tages Seite 6

Uneinigkeit über 
Zukunft der 
Schuldenbremse
BERLIN (dpa) In Bundesregierung und Opposition gibt es vor den kom-mende Woche geplanten Beratungen zum Karlsruher Haushaltsurteil kei-ne Einigkeit über den weiteren Kurs. Bayerns Ministerpräsident Markus Söder sieht Deutschland wegen der Haushaltsprobleme in einer „schwe-ren Staatskrise“. Wirtschaftsminister Robert Habeck (Grüne) und die Wirt-schafts- und Energieminister der Län-der wollten am Montag in Berlin über die Auswirkungen des Urteils beraten.Themen des Tages Seite 5

EU-Abgeordnete 
wollen besseren 
Tierschutz
BRÜSSEL (red) Tausende Hunde und Katzen werden jedes Jahr ille-gal in der Europäischen Union ver-kauft. Insbesondere das Geschäft mit Welpen floriert, die strengen Regeln werden von Kriminellen oft umgangen. Deshalb forderten konservative Europaabgeordnete die EU-Kommission nun in einem Brief auf, den Schutz von Haustieren zu verbessern. Was die Abgeordne-ten fordern, lesen Sie auf 

Themen des Tages Seite 5

Weitere Gruppe von Gaza-Geiseln übergeben
GAZA/TEL AVIV (dpa) Im Rahmen 
GAZA/TEL AVIV (dpa) Im Rahmen 
GAZA/TEL AVIV
der Feuerpause im Gaza-Krieg hat die islamistische Hamas eine wei-tere Gruppe von Geiseln dem Ro-ten Kreuz übergeben. 14 Israelis sowie drei Ausländer seien jetzt in der Obhut von IKRK-Mitarbeitern, teilte die israelische Armee mit. Der militärische Arm der islamistischen Hamas schrieb bei Telegram, es seien 13 Israelis, drei Thailänder und ein russischer Staatsbürger freigelassen worden. Nach Angaben des israeli-schen Fernsehens handelte es sich bei den Israelis um neun Kinder und vier Frauen. Unter den übergebenen Geiseln ist übereinstimmenden US-Medienberichten zufolge erst-

mals eine US-Staatsangehörige. Es handle sich um ein vier Jahre altes Mädchen, berichtete unter anderem der Sender CNN unter Berufung auf US-Regierungsbeamte. Im Gegenzug sollten noch am Sonntag für jede frei-gelassene Geiseln jeweils drei paläs-tinensische Häftlinge aus der israeli-schen Haft entlassen werden. Es war bereits die dritte Gruppe von Geiseln, die seit Beginn der Feuerpause am Freitag freikam. Unter den bisher Freigelassenen waren auch acht deutsche Doppelstaatsbürger. Im Gegenzug wurden am Freitag und Samstag jeweils 39 palästinensische Gefangene aus israelischen Gefäng-nissen entlassen.

Dennoch befinden sich immer noch Dutzende Geiseln in den Hän-den der Hamas. Die zurzeit andau-ernde Kampfpause soll mindestens bis Dienstagfrüh halten. Gemäß der Vereinbarung zwischen Israel und der Hamas sollen in dieser Zeit zu-nächst insgesamt 50 israelische Gei-seln freigelassen werden. Zusätzlich waren unter anderem bereits auch 14 Thailänder und ein philippinischer Staatsbürger freigekommen.
Eine Verlängerung der Feuerpau-se auf bis zu zehn Tage und weitere Freilassungen sollen möglich sein, wie das im Konflikt vermittelnde Golfemirat Katar mitteilte.

Auslöser des jüngsten Gaza-Kriegs 

war das schlimmste Massaker in der Geschichte Israels, das Terroristen aus dem Gaza-Streifen am 7. Oktober in Israel nahe der Grenze begangen hatten. Dabei wurden mehr als 1200 Menschen getötet. Etwa 240 Geiseln wurden nach Gaza verschleppt, auch mehrere Deutsche.
Israel reagierte mit massiven Luft-angriffen, einer Blockade des Gaza-Streifens und begann Ende Oktober eine Bodenoffensive. Dabei wurden nach Angaben der islamistischen Hamas fast 15.000 Menschen getötet. Mehr als 36.000 wurden demnach verletzt. Die Zahlen lassen sich der-zeit nicht unabhängig überprüfen.Themen des Tages Seite 2

Am 7. Oktober waren sie während eines beispiellosen Massakers der Hamas an israelischen Zivilisten 
verschleppt worden. Jetzt kommt eine dritte Gruppe von Geiseln im Gaza-Streifen frei.
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Anzeige  

Bauen ·Wohnen · LeBen

Eine Anzeigen-Sonderveröffentlichung der 30. Juni 2022

TippS zum BAuEn und WohnEn im SAArlAnd

Für Photovoltaik ist fast überall Platz

Ein Spaziergang durch das
eigene Wohngebiet zeigt
es auf den ersten Blick: Der
Anteil der Häuser mit einem
Solarkraftwerk auf dem Dach,
ob neu gebaut oder frisch
modernisiert, nimmt konti-
nuierlich zu.
Zwei von drei Hausbesitzern
wollen mit Photovoltaik (PV)
ihre Stromkosten senken,
mehr als die Hälfte (56 Pro-
zent) sieht die Investition in
erneuerbare Energien zudem
als persönlichen Beitrag für
den Klima- und Umweltschutz.
Zu diesen Ergebnissen kommt
eine Umfrage unter mehre-
ren tausend Hausbesitzern in
Deutschland. Viele Eigentü-
mer stellen sich die Frage, ob
das eigene Zuhause ebenfalls
für die solare Energiegewin-
nung geeignet ist. Verständ-
lich, denn das Sonnenstrom-
potenzial ist schließlich hoch:
Würde jedes innerhalb der
nächsten 15 Jahre neu errich-
tete Einfamilien-, Doppel-
und Reihenhaus mit einer
PV-Dachanlage ausgestattet,
könnten damit in diesem Zeit-
raum insgesamt 78 Terawatt-

stunden (TWh) grüner Strom
erzeugt werden. Allein 2036
würden laut einer Analyse
diese Anlagen zusammenge-
nommen mit 10,38 TWh genug
Strom erzeugen, um rechne-
risch den Jahresbedarf von
mehr als 4,1 Millionen durch-
schnittlichen Privathaus-
halten zu decken. Innerhalb
der nächsten 15 Jahre könn-
ten Solaranlagen auf neu ge-
bauten Häusern insgesamt
44 Millionen Tonnen Kohlen-
dioxid einsparen.
Aber welche Faktoren sind bei
der Planung zu beachten?

Auf Ausrichtung und
Verschattung achten

Klar ist: Je größer die verfüg-
bare Dachfläche, desto mehr
Strom lässt sich theoretisch
produzieren. Bei der Kalkulati-
on des möglichen Strom-
ertrags spielt die Dachausrich-
tung ebenfalls eine entschei-
dende Rolle. Sehr günstig ist
eine südliche Ausrichtung mit

Das ist bei der Planung
einer Solaranlage zu beachten

viel Sonne, aber auch
mit einer Ausrichtung
Osten oder Westen la
sich sinnvoll und effiz
für eine Solaranlage
Wichtig aber ist, dass
Dachfläche möglichst
von Verschattungen is
raten die Fachleute“
Auch die Dachneigu

Mit einer Photovoltaik-
anlage machen sich Ver-
braucher unabhängiger
von künftigen Preisent-
wicklungen – und leisten
zugleich eine Investition
in den Klimaschutz.

Sonnige Aussichten:
Photovoltaikanlage l
sich dauerhaft die Str
ten senken. Wichtige
für den Ertrag sind
größe und -ausrichtu
Foto: djd / E.ON / Getty Image

ZIMMEREI PHOTOVOLTAIKANLAGEN
BEDACHUNG BIO-HOLZHAUS-BAU
KLEMPNEREI
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Allenfeldstr. 17
66589 Merchweiler
Fax: 06825/950222
Tel.: 06825/95020

info@boeckmann-markisen.de
www.boeckmann-markisen.de
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Immobilienverband
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Wir nehmen uns gerne Zeit für Sie!

Wir wissen, was Ihre  
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USER PROFILE

NUTZERZAHLEN IM ÜBERBLICK

Saarbrücker Zeitung
www.saarbruecker-zeitung.de

Wer sind unsere Nutzer?

62,1 %Frauen

37,9 %Männer

Wer sind unsere Nutzer?

 57,2 %Frauen

42,8 %Männer

Nutzer

2.139.390
Nutzer

721.019

Sitzungen

4.385.393   
Sitzungen

1.895.617

Seitenaufrufe

10.257.187
Seitenaufrufe

10.666.122

Ø Sitzungsdauer

2:18 Min.
Ø Sitzungsdauer

2:24 Min.

Wie alt sind 
unsere Nutzer

5,8 %18-24

1,9 %25-34

16,8 %35-44

26,1 %45-54

30,4 %55-64

19,0 %65+

Wie alt sind 
unsere Nutzer

7,4 %18-24

19,2 %25-34

21,9 %35-44

25,4 %45-54

16,0 %55-64

10,1 %65+

Auf welchem Gerät 
lesen die Nutzer?

85,5 %Mobile

9,0 %Desktop

5,5 %Tablet

Auf welchem Gerät 
lesen die Nutzer?

85,5 %Mobile

9,0 %Desktop

5,5 %Tablet

Quellen: Google Analytics 8/2024Definition Nutzer: Nutzer sind alle Besucher einer Website oder App (unterschieden wird zwischen neue und wiederkehrende Nutzer).
Definition Sitzungen: Interaktion eines Nutzers auf einer Website oder App (Anzahl der Seiten, die der Nutzer besucht hat). 
Ein Nutzer kann also mehrere Sitzungen erzeugen.

www.sol.de
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USER PROFILE

Wer sind unsere Nutzer?

54,0 %Frauen

46,0 %Männer

Partner im Mediennetzwerk

400
Social Reach mtl. (Ø)

2.200.000
Sitzungen

3.500.000
Bewerbungsinteraktionen mtl. 

180.000
Wie alt sind unsere Nutzer

19,0 %18-24

18,0 %45-54

28,0 %25-34

9,0 %55-64

22,0 %35-44

5,0 %65+

Auf welchem Gerät lesen die Nutzer?

Mobile 59,0 %

Desktop 38,0 %

Tablet 3,0 %

Definition Social Reach: Nutzer, die über Facebook und Instagram erreicht werden. 
Quellen: stellenanzeigen.de GmbH & Co. KG; Google Analytics 8/2024

www.stellenanzeigen.de + www.saarbruecker-zeitung.stellenanzeigen.de

Nutzer

169.339
Ø Sitzungsdauer

12:51 Min.
Seitenaufrufe

20.687.486

www.fupa.net/saarland

Trauerportal

Nutzer

68.622
Sitzungen

282.685
Ø Sitzungsdauer

4:22 Min.
Seitenaufrufe

2.573.054 

www.saarbruecker-zeitung.trauer.de
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DISPLAY ADS

(Mindestbuchung: 30.000 Ad Impression bzw. 40.000 Ad Impression bei Fireplace und Wallpaper). 
Alle Preise zzgl. MwSt. und Gestaltungspauschale in Höhe von 30,00 € netto pro Werbemittel.
Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben 
und auf den Seiten 40 und 41.

DISPLAYWERBUNG: DESKTOP UND MOBILE

DISPLAY-WERBEMITTEL

Ihre Vorteile auf den ersten Blick

Warum Display-Werbung auf 
unseren Nachrichtenportalen?
•  Display-Werbung ist ein wichtiger Bestandteil 

einer erfolgreichen Marketingstrategie: 
Ansprache einer breiten Zielgruppe mit direkter 
Verlinkung zu Ihrem Angebot.

•  Display-Anzeigen haben die Aufmerksamkeit 
der Nutzer, da sie im Umfeld der gelesenen Inhalte stehen.

•  Bauen Sie Ihre Bekanntheit in einem 
vertrauenswürdigen Umfeld weiter aus.

Fireplace Ad

Halfpage Ad

Wallpaper

Rectangle

Fireplace Ad
•  Desktop: 

SZ-Portal: 1182 x 250 + 
200 x 600 + 200 x 600 Pixel
SOL-Portal: 1000 x 250 + 
200x600 + 200 x 600 Pixel

•  Mobile: 
300x250 Pixel

29,00 € | 34,10 €
pro 1.000 Einblendungen

Halfpage Ad

•  Desktop: 
300 x 600 Pixel

•  Mobile: 
300 x 600 Pixel

15,00 € | 17,60 €
pro 1.000 Einblendungen

Wallpaper

•  Desktop: 
970 x 250 Pixel +
200x600 Pixel

•  Mobile: 
300 x 250 Pixel

25,00 € | 29,40 €
pro 1.000 Einblendungen

Rectangle

•  Desktop: 
300x250 Pixel

•  Mobile: 
300x250 Pixel

10,00 € | 11,80 €
pro 1.000 Einblendungen

Ihre Mobile-Darstellung 

•  Die Standard-Ausspielung der 
Online-Werbemittel erfolgt auf 
Desktop-Geräten, eine mobile 
Ausspielung muss separat beauf-
tragt werden (außer Rectangle und 
Halfpage Ad). Beide Werbemittel 
müssen angeliefert werden bzw. es 
fällt eine Gestaltungspauschale in 
Höhe von 30,00 Euro zzgl. MwSt. 
pro Werbemittel an.

MobileContent
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DISPLAY ADS

DISPLAY-WERBEMITTEL DISPLAY-PAKETE 

Legende:
Dunkelblau = Direktpreise 

Hellblau = Grundpreise

Banner M
Premium Billboard 
(970 x 250 oder 800 x 250 Pixel)
Mobile Content Ad (300x250 Pixel)
• 50.000 Kontakte / Woche: 
 650,00 € | 760,00 €
• 100.000 Kontakte / 2 Wochen: 
 1.200,00 € | 1.410,00 €

Banner L
Wallpaper 
(970x250 Pixel + 200x600 Pixel)
Mobile Content Ad (300x250 Pixel)
• 50.000 Kontakte / Woche: 
 850,00 € | 1.000,00 €
• 100.000 Kontakte / 2 Wochen: 
 1.500,00 € | 1.760,00 €

Banner S
Rectangle (300x250 Pixel)
Mobile Content Ad (300x250 Pixel)
• 50.000 Kontakte / Woche: 
 490,00 € | 575,00 €
• 100.000 Kontakte / 2 Wochen: 
 950,00 € | 1.115,00 €

Skyscra-
per

Skyscraper
•   Desktop:

200x600 oder 120x600 
oder 160x600 
oder 300x600 
oder 300x1050 Pixel

•  Mobile: 
300x250 Pixel

15,00 € | 17,60 €
pro 1.000 Einblendungen

Billboard

•  Desktop 
970 x 90 Pixel

•  Mobile: 
300 x 250 Pixel

15,00 € | 17,60 €
pro 1.000 Einblendungen

Premium Billboard

•  Desktop:
970 x 250 Pixel 
oder 800 x 250 Pixel

•  Mobile: 
300 x 250 Pixel

20,00 € | 23,50 €
pro 1.000 Einblendungen

Mobile
Content

Mobile
Content

Mobile
Content

BEST
SELLER
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MOBILE SONDERFORMATE

Die Nutzung von mobilen Geräten wird immer beliebter. So liegt der Anteil mobiler Internetnutzer bereits bei 85% und wächst stetig weiter. 
Um diese wachsende Anzahl mobiler Nutzer zu erreichen, gibt es die mobilen Sonderformate, auch Mobile-Banner-Ads genannt. Die mobilen 
Sonderformate sind bei saarbruecker-zeitung.de und SOL.DE buchbar. Sie erreichen ihre Zielgruppe somit an jedem Ort und zu jeder Zeit.

DISPLAYWERBUNG: 
MOBILE SONDERFORMATE

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und Gestaltungspauschale in Höhe von 30,00 € netto pro Werbemittel (Mindestbuchung: 30.000 Ad Impression). 
Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41. 

Understitial Ad
Das Understitial Ad wird mittels Scrollen 
freigelegt. Es ist direkt in den Content 
integriert. Sie wecken so die Neugier 
auf Ihr Produkt oder die eingestellten 
Inhalte. 
•  Format: 300 x 480 Pixel

15,00 € | 17,60 €

Medium Rectangle/
Halfpage Ad
Groß ist gut: Das Medium Rectangle sorgt 
schon allein durch sein Format auf Smart-
phone und Co dafür, dass die Werbebotschaft 
ankommt. Zusätzliche Erfolgsgaranten sind 
seine Lage (inmitten von interessanten, 
redak tionellen Beiträgen) und seine visuellen 
Möglichkeiten (vom Bild bis zum Video).

Medium Rectangle 
• Format: 300 × 250 Pixel
10,00 €
11,80 €

Halfpage Ad
• Format: 300 × 600 Pixel
15,00 €
17,60 €

Sticky Ad
Stets „sticky“: In Anlehnung an den 
 Skyscraper bleibt das mobile Sticky Ad am 
unteren Bildschirmrand sichtbar. Und dabei 
verankert sich auch die Werbebotschaft 
„sticky“ in Kopf und Herz des Betrachters!
•  Format: 320 x 100 Pixel

10,00 € | 11,80 €

Slider
Slider und Storytelling, 
eine klasse Kombination: 
Das interaktive Schieben sorgt für eine 
spielerische Beschäftigung mit Ihrem 
Unternehmen oder Angebot. 
Ob überraschend, witzig oder informativ, 
Ihre Botschaft bleibt in Erinnerung!

•  Format: 300 × 250 Pixel

20,00 € | 23,50 €

Rubbel Ad
Es gibt nichts Gutes, außer man tut es: 
Beim Rubbel Ad hat sicher Erich Kästner die 
Entwickler inspiriert. Denn das Werbemittel 
macht neugierig und motiviert, die Werbe-
fläche freizulegen – so dass sich der User 
ganzheitlich, mit Kopf, Herz und Hand, 
mit Ihrer Werbebotschaft beschäftigt. 
Und das bleibt haften!
•  Format: 300 × 250 Pixel

20,00 € | 23,50 €

Cube Ad
Vierfach dynamisch: Das Cube Ad interagiert 
mit dem User und führt ihn per Wisch-Geste 
nach links und rechts durch den spannenden 
Würfelauftritt. Mit gleich vier Werbebot-
schaften, darum ideal fürs Storytelling!
•  Formate: 300 × 100, 300 x 150 Pixel

10,00 € | 11,80 €
pro 1.000 Einblendungen

pro 1.000 Einblendungen pro 1.000 Einblendungen

pro 1.000 Einblendungen

pro 1.000 Einblendungen

pro 1.000 Einblendungen

pro 1.000 Einblendungen

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise



11

SZ +

Ihre Vorteile im Überblick

•  Sie sprechen gezielt unsere zahlenden Abo-Leser an!
•  Eine Zielgruppe mit ausgeprägter Zahlungsbereitschaft 

für digitale Inhalte mit Fokus auf lokalen Nachrichten!
•  SZ+ Leser erhalten weniger Werbung ausgespielt – 

Ihre Botschaft wird auf dem werbereduzierten 
Premium-Umfeld daher besser wahrgenommen!

•  SZ+ mindestens 68.956 zahlende User im August 2024

WAS IST SZ+?

SZ+ ist das digitale Abonnement der Saarbrücker Zeitung. Sie erreichen somit die exklusive Zielgruppe der „SZ+Abonnenten“, 
die durch das kostenpflichtige Abo uneingeschränkten Zugriff auf alle digitalen Inhalte erhält. In diesem werbereduziertem Umfeld 
wird Ihre Werbung besonders stark wahrgenommen. Nutzen Sie unsere Premiumangebote, wenn Sie eine digital affine Zielgruppe 
mit besonders hohem Interesse an lokalen Inhalten ansprechen möchten.

DESKTOP 
HOMEPAGE Sk

ys
cr

ap
er

Half-
page

Ad

Skyscraper
•  Desktop: 200 x 600 Pixel 

(oder 120 x 600 oder 160 x 600 
oder 300 x 600 oder 300 x 1050 Pixel)

•  Mobile: 300 x 250 Pixel

21,00 € | 24,70 €
pro 1.000 Einblendungen

Halfpage Ad
•  Desktop: 300 x 600 Pixel
•  Mobile: 300 x 600 Pixel

21,00 € | 24,70 €
pro 1.000 Einblendungen

MOBILE 
HOMEPAGE

Medium Rectangle
•  Mobile: 300 x 100 Pixel

15,00 € | 17,65 €
pro 1.000 Einblendungen

Medium 
Rectangle

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und Gestaltungspauschale in Höhe von 30,00 € netto pro Werbemittel (Mindestbuchung: 30.000 Ad Impression). 
Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41. 

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise

Auch als Vermarktungseinheit Rheinische Post Mediengruppe buchbar:

RP+ (Rheinische Post), GA+ (General-Anzeiger Bonn), 
SZ+ (Saarbrücker Zeitung) und volksfreund+ (Trierischer Volksfreund).

Bitte kontaktieren Sie digitalvermarktung@rheinische-post.de für ein 
Angebot.
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NATIVE FORMATE

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41. 

NATIVE ADVERTISING

Im Gegensatz zu klassischen Anzeigen fügt sich Native Advertising harmonisch in die Medienumgebung ein, sodass Nutzer mehr relevante 
Informationen erhalten und das Unternehmen die Aufmerksamkeit potenzieller Kunden effektiv gewinnt.

Artikel-Teaser
Der Teaser wird auf der Startseite und den Übersichtsseiten, sowohl 
am Desktop als auch mobil zwischen den Artikeln dargestellt. 
Der Teaser ist mit „Anzeige“ gekennzeichnet. Verlinkung des Teasers 
auf PR-Artikel oder Homepage des Kunden. 
Ein Artikel-Teaser besteht aus:
•  Kicker „Unser Angebot für Sie“ mit 25 Zeichen
•  Große Überschrift mit circa 100 Zeichen
•  Foto:  Format 16:9 (z.B. 900x506 Pixel) bei 72 dpi für SOL

Format 300x188 Pixel bei 72 dpi für SZ-Portal

FORMAT DIREKTPREISE GRUNDPREISE

Teaser-Rotation 16,00 € (TKP) 19,00 € (TKP)

Bereitstellungsseite 199,00 € 234,00 €

Texterstellung 140,00 € 165,00 €

Preise – saarbruecker-zeitung.de oder SOL.DE

PAKETE BAUSTEINE EINBLENDUNGEN DIREKT-
PREISE

GRUND-
PREISE

Content S, 
1 Woche

Teaser 50.000 Kontakte 640,00 € 753,00 €

Content S, 
2 Wochen

Teaser 100.000 Kontakte 1.120,00 € 1.318,00 €

Content M, 
1 Woche

Teaser 
+ PR-Artikel

50.000 Kontakte 800,00 € 941,00 €

Content M, 
2 Wochen

Teaser 
+ PR-Artikel

100.000 Kontakte 1.250,00 € 1.471,00 €

Paketpreise – saarbruecker-zeitung.de oder SOL.DE

PR-Artikel
•  Ihr Artikel stellt Ihr Produkt/Ihr Unternehmen im Detail vor – 

glaubwürdig und authentisch in einem hochwertigen redaktionellen 
Umfeld

•  Eine redaktionelle Gestaltung erzielt eine hohe Glaubwürdigkeit 
Ihrer Botschaft bei den Nutzern. Der PR-Artikel ist mit Anzeige 
gekennzeichnet.

•  Ihr Artikel erscheint sowohl auf Desktop- als auch Mobilgeräten
•  Zusätzliche Einbindung einer Vielzahl von Elementen im PR-Artikel 

auf Anfrage möglich (gegebenenfalls gegen Aufpreis)

PAKETE BAUSTEINE EINBLENDUNGEN DIREKT-
PREISE

GRUND-
PREISE

Content L, 
2 Wochen

Teaser 
+ PR-Artikel 
+ Social Media 
(Meta-Budget: 
300,00 €) + 
Rectangle 
(30.000 
Kontakte)

100.000 Kontakte 1.930,00 € 2.271,00 €

Content L, 
4 Wochen

Teaser 
+ PR-Artikel 
+ Social Media 
(Meta-Budget: 
600,00 €) + 
Rectangle 
(60.000 
Kontakte)

200.000 Kontakte 3.360,00 € 3.953,00 €
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Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41.

SOL-NATIVE-STELLENPAKETE
STORYTELLING BEI DER BEWERBERSUCHE

•  Stellen Sie durch Ihr Native Ad eine emotionale Bindung 
zu den potenziellen Bewerbern her.

•  Betonen Sie Ihre Unternehmenskultur durch 
eine authentische Präsentation des Unternehmens. 

DAS JOB-NATIVE

JOB NATIVE AD 

ATTRAKTIVE OPTIK:
Aufmachung im gelernten 
redaktionellen Look & Feel.

INHALTSVERZEICHNIS:
Suchmaschinenoptimiert 
und gut strukturiert.

TESTIMONIALS:
Überzeugen Sie potentielle Bewerberinnen 
und Bewerber mit Mitarbeiter-Testimonials – 
in attraktiver Aufmachung.

DIREKTE FORMULAR-EINBINDUNG:
Technische 1:1-Integration in das Stellenprofil – 
im gewohnten redaktionellen Look & Feel. 
Potentielle Bewerberinnen und Bewerber können 
ohne Medienbruch reagieren.

ALTERNATIVE BEWERBUNGSWEGE:
Selbstverständlich sind auch z.B. Links auf Ihr 
Karriereportal o.ä. möglich.

UNTERNEHMENSINFOS:
Als Info-Element erscheint die Information über Ihr 
Unternehmen/Ihre Institution. Auch dies ist ein 
gelerntes, redaktionelles Element. Fotos, Videos, 
Karteneinbindung etc. sind ebenfalls möglich.

KEY FACTS:
Die wichtigsten Infos zur Stelle 
sind einfach zu erfassen.

AUFWERTUNG DURCH ICONS:
Ihre Benefits auf einen Blick.

•  Heben Sie Ihre Einzigartigkeit als Arbeitsgeber hervor. 
•  Steigern Sie Ihre Attraktivität 

Storytelling in Stellenanzeigen ist eine ansprechende und authentische 
Art der Kommunikation, die über bloße Fakten hinausgeht und eine tie-
fere Verbindung zwischen Unternehmen und Bewerbern schafft.

JOB PAKET M

Native Teaser, Job-Native
und Social Media 
(Meta-Budget: 200,00 €)

Einblendungen Teaser:
70.000

Laufzeit-Empfehlung: 
2 Wochen

1.100,00 € | 1.294,00 €

JOB PAKET L

Native Teaser, 
Job-Native, Display 
und Social Media
(Meta-Budget: 300,00 €)

Einblendungen Teaser: 
100.000
Einblendungen Rectangle: 
40.000

Laufzeit-Empfehlung: 
4 Wochen

1.550,00 € | 1.824,00 €

Paketpreise:

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise
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INTERSTITIAL / KLICKBARE ANZEIGEN

Bei Buchung ab 2 Ausgaben erhalten Sie auf jede Belegung 10% Rabatt.
* Quelle: Verlagsangabe/iApps Analytics: Durchschnittliche Öffnungen in 08/2024
Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und Gestaltungspauschale in Höhe von 30,00 € netto pro 
Werbemittel. Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/
Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41. 

INTERSTITIAL IM E-PAPER
Ihre „Fullscreen-Werbung” 
in unseren ePaper-Ausgaben:
•  Werbeform mit hoher Wirkung auf die Leserinnen und Leser
•  Ganzseitige Anzeige zwischen den ePaper-Seiten 

der Saarbrücker Zeitung bzw. Pfälzischer Merkur
•  Per Klick zu Ihrer Webseite: beim Antippen gelangt 

der Leser auf eine von Ihnen gewünschte Zielseite
• Optimiert für alle Endgeräte: Desktop und Mobile

•  Reichweite: 
durchschnittliche Öffnungen: 23.791

Muster
Intersitial

Preise
ePaper-Ausgabe Direktpreise Grundpreise

Gesamtausgabe 815,00 € 959,00 €
Saarlandausgabe 694,00 € 816,00 €
Regionalverband Saarbrücken 305,00 € 359,00 €
Saarlouis / Dillingen 246,00 € 289,00 €
Merzig-Wadern 187,00 € 220,00 €
St. Wendel 187,00 € 220,00 €
Neunkirchen 187,00 € 220,00 €
Homburg 187,00 € 220,00 €
St. Ingbert 175,00 € 206,00 €
Pfälzischer Merkur 123,00 € 145,00 €

Reichweite: 

KLICKBARE ANZEIGEN

•  Bereits mit einer Anzeigengröße von 100 mm wird Ihre 
Werbebotschaft klickbar gemacht

•  Die Leserinnen und Leser interagieren mit Ihrer Anzeige und 
gelangen so auf eine definierte Zielseite (z.B. Ihre Homepage)

•  Ein klarer visueller Hinweis („Mouse-over“) sorgt dafür, 
dass die Anzeige nicht übersehen wird.

Klickbare Anzeigen 
in unseren ePaper-Ausgaben

IVW Aufl agenentwicklung 
für das ePaper

1. Quartal 2024 11.432 Exemplare
2. Quartal 2024 11.507 Exemplare 
3. Quartal 2024 11.483 Exemplare

Direktpreis

15,00 €
pro ET/Anzeige und für alle Ausgaben

Grundpreis 

18,00 €
pro ET/Anzeige und für alle Ausgaben

Gesamtausgabe; Quelle: IVW Verlagsangabe 08/2024

61.137
Komplettpaket

Abonnenten

23.791
Durchschnittliche
ePaper-Öffnungen

pro Tag

DIGITALE BEILAGE  Erhöhen Sie Ihre Beilagenreichweite mit der „Digitalen Beilage” in den ePaper-Ausgaben 
der SZ, in der SZ-ePaper-App und auf der Verlagsseite saarbruecker-zeitung.de.
Bereits für nur 123,00 €. Weitere Informationen auf Seite 35

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise
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TRAUER-PORTAL

Wallpaper
•  Desktop: 

970 x 250 + 200 x 600 Pixel
•  Mobile: 300 x 250 Pixel
80.000 Einblendungen: 720,00 €

9,00 € | 10,60 €
pro 1.000 Einblendungen
•  Platzierungen:

Startseite, Ratgeber-Seite

Billboard
•  Desktop: 940 x 120 Pixel
•  Mobile: 300 x 250 Pixel
80.000 Einblendungen: 480,00 €

6,00 € | 7,10 €
pro 1.000 Einblendungen
•  Platzierungen:

Startseite

Modulkachel
•  Desktop: 

266 x 300 Pixel
•  Mobile: 300 x 250 Pixel
80.000 Einblendungen: 160,00 €

2,00 € | 2,40 €
pro 1.000 Einblendungen
•  Platzierungen:

Startseite

Content Ad
•  Desktop: 300 x 250 Pixel
•  Mobile: 300 x 250 Pixel
80.000 Einblendungen: 240,00 €

3,00 € | 3,50 €
pro 1.000 Einblendungen
•  Platzierungen:

Startseite

Buttons
•  Desktop: 300 x 100 Pixel
•  Mobile: 300 x 250 Pixel
80.000 Einblendungen: 160,00 €

2,00 € | 2,40 €
pro 1.000 Einblendungen
•  Platzierungen:

Startseite, Ratgeber-Seite

Skyscraper

TRAUER DISPLAY-WERBEMITTEL: 
DESKTOP UND MOBILE

Traueranzeigen, Todesanzeigen und Beileidsbekundungen 
aus der Saarbrücker Zeitung auch online auf 
saarbruecker-zeitung.trauer.de. Auf den Online-Seiten 
wird den Angehörigen und Freunden einer 
verstorbenen Person die Möglichkeit geboten, ihrer Trauer 
auf unterschiedliche Art und Weise Ausdruck zu verleihen. 
Für Sie als Dienstleister und Helfer in einem Trauerfall 
bieten sich passende Präsentationsmöglichkeiten.

Displaywerbung trauer.de

•  Desktop: 120 x 600 Pixel
oder 160 x 600, 200 x 600,
300 x 600, 300 x 1050

•  Mobile: 300 x 250 Pixel
80.000 Einblendungen: 320,00 €

4,00 € | 4,70 €
pro 1.000 Einblendungen
•  Platzierungen:

Branchenbuch-Seite

•  Texterstellung für ein Firmenprofil: 
275,00 € (Grundpreis: 323,53 €) 

•  Responsives Design 
für optimale Darstellung 
auf allen Endgeräten 

•  zusätzliche Inhalte wie 
Kerzen, Kondolenzen und Trauerhilfe-Artikel

• selbständige Anpassung an das Corporate Design des Bestatters.
Kerzen, Kondolenzen und Trauerhilfe-Artikel

TRAUER DISPLAY-WERBEMITTEL: 
Premium- Eintrag mit individuellen Inhalten und inkl. Firmenpräsentationnur 54,00 €/Monat(Grundpreis: 63,53 €)

(Mindestlaufzeit: 12 Monate)

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und Gestaltungspauschale in Höhe von 30,00 € netto pro Werbemittel (Mindestbuchung: 80.000 Ad Impression). 
Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41.

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise
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FUPA-PORTAL

FUPA SAARLAND

FuPa ist das professionelle Fußballportal für die Amateurfußballer. 
Die außergewöhnlichen Funk tionen, wie z. B. ein personalisiertes System 
oder der Live-Ticker machen das  Portal erfolgreich und einzigartig.

Content-Banner
•  300 x 250 Pixel

8,00 € | 9,40 €
pro 1.000 Einblendungen

•  z.B. 100.000 Einblendungen 
= 800,00 Euro Direktpreis

Spieltag-
Sponsoring
•  300 x 250 Pixel (Festplatzierung)
•  nur während der Fußballsaison 

möglich (August bis November 
und März bis Mai)

1 Monate

199,00 € | 234,00 €
4 Monate

699,00 € | 822,00 €
7 Monate

1.129,00 € | 1.328,00 €

Paket-Kombi
 SVE Newsletter 
„Kaiserlinde“
•  Content-Banner 

(Ad Impression 
nach Wahl) +

•  Werbeplatzierung 
im Newsletter mit 
wöchentlicher Frequenz
(siehe auch Seite 17)

PR-Angebot
•  PR-Teaser-Foto: 300 x 200 Pixel
•  PR-Seite: Text und Fotos
•  Laufzeit: 1 Woche (Festplatzierung)

499,00 € | 587,00 €
Texterstellung 
für eine PR-Seite:
140,00 € | 165,00 €

Werbemöglichkeiten – MobileWerbemöglichkeiten – Mobile

PR-Teaser inkl.
PR-Seite

wöchentlicher Frequenz

10%
PAKET-RABATT 

Vereins-
partner-
schaft

Content-
BannerSpieltag-

Sponsoring

+Paket-Kombi

Content-
Banner

Vereinspartnerschaft
•  300 x 250 Pixel (Festplatzierung)

6 Monate

654,00 € | 769,00 €
12 Monate

1.188,00 € | 1.398,00 €

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und Gestaltungspauschale in Höhe von 30,00 € netto pro Werbemittel (Mindestbuchung: 30.000 Ad Impression).
Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41. 

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise
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NEWS APP + PODCAST

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. (für News App gilt: Gestaltungspauschale in Höhe von 30,00 € netto pro Werbemittel).
Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41.

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise

SZ-NEWS-APP

SZ-PODCAST

MOBIL PLATZIERT 
IN DER NEWS-APP
IHRE PREMIUMWERBUNG: 
JEDERZEIT UND AN JEDEM ORT

Die verschiedenen Werbemöglichkeiten in unserer Nach-
richten-App werden in einem stark reduzierten Werbeumfeld 
platziert. Somit erhöhen wir die Aufmerk samkeit auf 
Ihr Unternehmen und Ihre Dienstleistungen. Das ist Premium-
werbung inmitten unseres Qualitätsjournalismus.

„Tatort Saarland“ – 
der True-Crime-Podcast der Saarbrücker Zeitung 

über die großen Kriminalfälle im Saarland, aber auch in der Grenzregion 
Frankreich und Luxemburg. Die einzelnen Folgen erzählen von den großen 
Finanzskandalen in der Region, über Morde und ungeklärte Mordfälle 
oder auch über die Verurteilungen von Unschuldigen.

  Mit diesem Medium flüstern Sie sprichwörtlich Ihren 
Kundinnen und Kunden die Botschaft ins Ohr und 
profitieren von der Nähe des Podcasters zu seinen Hörern!

1.057.064
SEITENAUFRUFE
Quelle: Verlagsangabe, App-Datenübersicht 08/2024

Medium Rectangle

Platzierung:
•  Homepage, Ressortseiten oder im Artikel
•  Umgeben von Artikeln und somit im 

Lesefluss des Nutzers

Format: 300 x 250 Pixel

Laufzeit: 
1 Woche (bis zu 3 Kunden in Rotation)

132,00 € | 155,00 €

Sticky-Ad

Platzierung:
• Homepage
•  „Verankerung“ am unteren Bildschirm-

rand

Format: 320 x 50 Pixel

Laufzeit: 
1 Woche (bis zu 3 Kunden in Rotation)

110,00 € | 129,00 €

Medium 
Rectangle Sticky-Ad

Beispiele 
Podcast-

Sponsoring

•  Dauer des Podcasts: 
25 - 40 Min.

•  Laufzeit: 
14 Tage vom Starttag 
des Podcasts an

•  1 Spot max. 30 Sekunden 
(Text zum Spot per E-Mail)

•  Die Wahl der Stimme, die den Podcast einspricht, ist vom jeweiligen 
Podcast abhängig und wird von der Redaktion vorgegeben.

•  Die Redaktion behält sich vor, vom Kunden zur Verfügung gestellte Spots
nach ihren Richtlinien zu überarbeiten, damit diese sich bestmöglich 
ins Podcast-Umfeld einfügen.

•  Die Spots werden durch Einleitungssätze und ggf. Jingles (Unser Podcast 
wird gesponsert von…., dieser Podcast wurde präsentiert von, …) 
als Anzeige kenntlich gemacht.

•  Pro Podcast dürfen nur jeweils 2 der 3 Werbeplätze besetzt werden.
•  Anlieferung des Textes: 10 Tage vor Veröffentlichung. Textlänge: ca. 200-400 Zeichen.

Pre Roll Mid Roll Post Roll

Direktpreise
Grundpreise

499,00 €
587,06 €

399,00 €
469,42 €

299,00 €
351,77 €

15.000
DOWNLOADS PRO FOLGE

Quelle:  Verlagsangabe,Datenübersicht 08/2024

10 % Rabatt bei Buchung von 2 Werbeplätzen
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NEWSLETTER

NEWSLETTER – NEUES FORMAT 
FÜR IHRE WERBEBOTSCHAFT

Unsere Newsletter sind ein kostenloser Service für unsere Abonnenten. 
Als informative Infopakete verschnürt, fassen sie zusammen, 
geben Überblick und machen Lust aufs Weiterlesen. 

Drei wirkungsvolle Werbeplatzierungen:

A =  Sponsoring in Form eines Logos; Größe: 300 x 65 Pixel 
(Platzierung direkt am Anfang des Newsletters)

B =  Platzierung Ihrer Werbung bzw. Unternehmenspräsentation 
direkt unterhalb der Newsletter-Einleitung oder einmal im weiteren 
Newsletter-Verlauf. Besteht aus einem großen Bild sowie Titel 
und Text. Die Verlinkung führt direkt zu Ihrer Homepage, 
dem Social-Media-Auftritt oder einer anderen Landingpage

•  Die Werbeplatzierung A (Sponsoring) ist ausschließlich 
in Verbindung mit der Werbeplatzierung B buchbar

•  Kein Motivwechsel während einer monatlichen Laufzeit möglich.
•  Es kann nur themenspezifische Werbung gebucht werden.

ca. 40 Wörter/250 Zeichen (inkl. Überschrift und Link-Text),  Bildgröße 460 x 258 Pixel.

PLATZ FÜR IHRE BOTSCHAFT

AUFGETISCHT
Empfänger: 5.144*
Öffnungsrate: 31,0 %*
Frequenz: wöchentlich

KAISERLINDE
Empfänger: 2.301*
Öffnungsrate: 36,9 %*
Frequenz: wöchentlich

UNN?
Empfänger: 7.419*
Öffnungsrate: 23,0 %*
Frequenz: wöchentlich

TOP-NEWS
Empfänger: 36.660*
Öffnungsrate: 11,3 %*
Frequenz: täglich

KLIMA
Empfänger: 1.509*
Öffnungsrate: 30,8 %*
Frequenz: monatlich

LOKALE NEWS-
LETTER
Weitere Informationen 
und Preise auf Anfrage.

Erhalten Sie jede Woche exklusive Tipps und 
Informationen rund um das Thema Essen und 
Trinken im Saarland.

89,00 € | 105,00 € pro Erscheinungstermin

Sponsoring:

500,00 € | 588,00 € pro Monat

Erhalten Sie jede Woche spannende 
und interessante Geschichten aus Saarbrücken 
und Umgebung.

130,00 € | 153,00 € pro Erscheinungstermin

Sponsoring:

750,00 € | 882,00 € pro Monat

Erhalten Sie monatlich spannende Einblicke 
und Artikel rund um das Thema Klima!

89,00 € | 105,00 € pro Erscheinungstermin

Sponsoring:

250,00 € | 294,00 € pro Monat

Erhalten Sie jede Woche neue 
und spannende Artikel zur SV Elversberg 
und der 2. Liga.

199,00 € | 234,00 € pro Erscheinungstermin

Sponsoring:

999,00 € | 1.175,00 € pro Monat

Mit Topmeldungen immer auf dem Laufenden. 
Über Aktuelles aus der Region und der ganzen 
Welt informieren wir Sie täglich um 17.30 Uhr. 

350,00 € | 412,00 € pro Woche

Sponsoring:

1.750,00 € | 2.059,00 € pro Monat

Alle wichtigen Nachrichten aus dem Regionalver-
band, Saarlouis / Dillingen, Merzig-Wadern, 
Neunkirchen, 
St. Wendel, St. Ingbert oder Homburg. 

Gleich morgens um 8.00 Uhr top informiert 
in den Tag starten.

ab 150,00 € | ab 176,00 € pro Woche

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41. 
* Durchschnittliche Tagesreichweiten Stand 08/2024 laut Verlagsangaben, keine verbindlichen Reichweiten und Öffnungsraten.

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise

Alle wichtigen Nachrichten aus dem Regionalver-

LOKAL
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SOCIAL MEDIA + GOOGLE

SOCIAL-MEDIA UND GOOGLE

Ihre Online-Kampagne – 
optimiert mit Künstlicher Intelligenz (KI)

Soziale Netzwerke sind aus einem zeitgemäßen Marketing-Mix nicht mehr wegzudenken und 
mehr als relevant für werbetreibende Unternehmen, um ihre Zielgruppe auf den jeweiligen 
Plattformen zu erreichen.

Google-Ads
•  Mit Google Ads (Advertisement – auf deutsch Werbe-

anzeige) sprechen Sie potenzielle Kunden an, die in der 
Google-Suche oder auf Google Maps nach Unternehmen, 
Produkten oder Dienstleistungen suchen. Ihre Google- 
Kampagne ist sofort sichtbar, aktiv und wird immer unter 
den obersten fünf Ergebnissen angezeigt.

Empfohlenes Tagesbudget
schon ab 10,00 € pro Tag und Kanal
Bearbeitungsgebühr in Höhe von 34,00 Euro zzgl. MwSt. pro Kampagne

Persönliche und individuelle Beratung:
Telefon (06 81) 5 02 32 68
E-Mail: anzeigen@sz-sb.de

Künstliche Intelligenz
•  Die eingesetzte KI erspart Ihnen / Ihrer Agentur den hohen manuellen Aufwand 

zum Start Ihrer Online-Kampagne: Keyword-Recherche, Zielgruppen-Definition, 
tägliche Optimierung der Kampagnen oder auch die Budget-Kontrolle. 

KI ist für Sie die beste Lösung

Die zeitaufwändigen Aufgaben übernimmt 
ab dem ersten Tag die Künstliche Intelligenz:

 •  permanente Optimierung der Kampagnen
 • sucht aktiv Ihre potentiellen Kunden
 • ermittelt die besten Interessenfelder und Keywords
 • 24/7 im Einsatz 

Facebook + Instagram
•  Facebook und Instagram haben eine riesige Nutzerbasis, 

die es Ihnen ermöglicht, Zielgruppen sehr präzise 
anzusprechen. Die Online-Formate sind besonders 
visuell ausgerichtet und mit Klick gelangt der Nutzer 
direkt auf Ihre ausgewählte Zielseite.
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STELLENANZEIGEN.DE

DIGITALE STELLENANZEIGEN

Mit uns, als qualifiziertem Partner von stellenanzeigen.de, profitieren Sie zusätzlich von 
einem nationalen Mediennetzwerk (mehr als 400 regionale und fachspezifische Partner) 
und neuesten Technologien wie Retargeting oder SmartReach 2.0 (misst und analysiert 
die Klickraten Ihrer Anzeige), um Vakanzen so schnell wie möglich zu besetzen.

Leistungen
Regio 
Online-Only

Premium 
Online-Only

Online-Veröffentlichung Ihrer Anzeige (eine Position) 
auf saarbruecker-zeitung.stellenanzeigen.de  
Anzeige in Ihrem Unternehmensdesign  
Anzeige als html-5-Datei und 
auf jegliche Endgeräte optimiert  
Ihr Firmenlogo erscheint 
in der Ergebnisliste  
Kostenlose „Jobs per Mail“ an registrierte Bewerber 
von saarbruecker-zeitung.stellenanzeigen.de  
Zusätzliche Online-Veröffentlichung Ihrer Anzeige (eine Position) 
auf stellenanzeigen.de 
Kostenlose „Jobs per Mail“ an registrierte Bewerber 
von stellenanzeigen.de und der Medienpartner 
Schaltung Ihrer Anzeige auf stellenanzeigen.de und einer optimalen Auswahl 
aus hochkarätigen fachspezifischen und regionalen Partnerwebsites 
Ihre Anzeige profitiert zusätzlich von SmartReach 2.0, 
der intelligenten Reichweitentechnologie von stellenanzeigen.de 
Retargeting-Maßnahmen auf Top-Websites, 
wie z.B. spiegel.de, bild.de, gmx.de, sueddeutsche.de etc. 

Online Only

30 Tage / Regio Online-Only / 
Preise je Buchung

385,00 € | 453,00 €
60 Tage / Regio Online-Only / 
Preise je Buchung

415,00 € | 488,00 €

3-er Kontingent / 30 Tage / 
Premium Online-Only / Preise je Buchung

969,00 € | 1.140,00 €
5-er Kontingent / 30 Tage / 
Premium Online-Only / Preise je Buchung

918,00 € | 1.080,00 €
10-er Kontingent / 30 Tage / 
Premium Online-Only / Preise je Buchung

865,00 € | 1.018,00 €

30 Tage / Premium Online-Only / 
Preise je Buchung

1.129,00 € | 1.328,00 €
60 Tage / Premium Online-Only / 
Preise je Buchung

1.259,00 € | 1.481,00 €

Alle genannten Preise in Euro zzgl. MwSt. Korrekturen / Änderungen bei bereits veröffentlichten Online-Anzeigen: Kosten: 55,00 €. 
Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41. 

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise
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STELLENANZEIGEN.DE

Alle genannten Preise in Euro zzgl. MwSt. Korrekturen / Änderungen bei bereits veröffentlichten Online-Anzeigen: Kosten: 55,00 €.
Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41. 

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise

PRINT-ONLINE-KOMBIS

TOP-JOB

Ihre Anzeige soll in der Ergebnis- 
liste ganz oben stehen und dadurch 
mehr Aufmerksamkeit erhalten? 
Kein Problem. Nutzen Sie unser 
Produkt Top-Job und erhalten Sie 
durch die bessere Platzierung 
mehr Aufmerk samkeit für Ihre 
Anzeige. 
• Laufzeit: 30 Tage 

115,00 € | 135,00 €

JOBBLITZ-Addon

Aktivieren Sie mit dem Add-On 
weitere Potenziale bei der digitalen Kandida-
tenansprache (z.B. in Social Media und Marktplätzen). Hierbei 
setzt der Jobblitz auf Innovation, starke Technologie und digitale 
Touchpoints, um qualitativ & wirksam auch latent Wechselwillige 
anzusprechen. Jobblitz erkennt Ihre Kandidaten und deren 
Intentionen und wie sie auf dem jeweiligen Kanal aktiviert werden. 
• Laufzeit: 30 Tage  • Laufzeit: 60 Tage

239,00 € | 281,00 € 469,00 € | 552,00 €

TABELLENEINTRAG

Kombination: Online Only und Tabelleneintrag Ihre Stellenan-
zeige erhält je Position einen Eintrag in der Tabelle 
„Der Online-Stellenmarkt“ in der Saarbrücker Zeitung. 
• ET: Mittwoch (einmalig) 
• Ausgabe: Gesamtausgabe

155,00 € | 182,00 €

FÜR NOCH MEHR REICHWEITE
REFRESH / DATUMSAKTUALISIERUNG

Ihre Anzeige soll während der gebuchten Laufzeit wieder weiter 
oben in der Ergebnisliste erscheinen? Dies erreichen Sie durch 
den Refresh bzw. eine Datumsaktualisierung. Ihre Anzeige erhält 
ein neues Veröffentlichungsdatum und wird dann weiter oben 
in der Ergebnisliste angezeigt.
Regio-Refresh: 

40,00 € | 47,00 €
Premium-Refresh:

55,00 € | 65,00 €

FIRMENPROFIL (auch auf Azubi Saar möglich)

•  Darstellung Ihres Unternehmens auf eigener Seite 
inkl. Firmenadresse, Logoplatzierung, Google-Maps-Karte,  

•  Darstellung der offenen Stellen inkl. Verlinkung 
auf die Kunden-Website

•  Benefits als Icon-Darstellung
•  Weitere Darstellungen möglich: Social-Media-Aktivitäten, 

Video-Integration, Image- und Unternehmensbilder, 
Auszeichnungen

• Laufzeit: 12 Monate  

saarbruecker-zeitung.stellenanzeigen.de:

799,00 € | 940,00 €
Azubi Saar: 

399,00 € | 469,00 €

Leistungen
Regio Print-
Online-Kombi

Premium Print-
Online-Kombi

Ihre Stellenanzeige erscheint als gestaltete Print-Anzeige in der 
Tageszeitung (Kosten lt. aktueller Preisliste) und als Online-Anzeige 
(eine Position) auf saarbruecker-zeitung.stellenanzeigen.de

 

Ihre Ausschreibung erhält je Position einen Eintrag in der Tabelle 
„Der Online-Stellenmarkt“ in der Saarbrücker Zeitung  

Weitere Online-Leistungen (siehe auch vorherige Seite: html-5-Datei, 
Firmenlogo, Jobs per E-Mail an registrierte Bewerber von 
saarbruecker-zeitung.stellenanzeigen.de)

 

Zusätzliche Online-Veröffentlichung Ihrer Anzeige 
(eine Position) auf stellenanzeigen.de 
Weitere Online-Leistungen (siehe auch vorherige Seite: Jobs per E-Mail 
an registrierte Bewerber von stellenanzeigen.de, regionale und 
fachspezifische Partnerwebsites, SmartReach 2.0, Retargeting)



30 Tage / Regio 
Print-Online-Kombi

259,00 € | 305,00 €
30 Tage / Premium 
Print-Online-Kombi

525,00 € | 618,00 €
60 Tage / Regio 
Print-Online-Kombi

309,00 € | 364,00 €
60 Tage / Premium 
Print-Online-Kombi

640,00 € | 753,00 €

Aktivieren Sie mit dem Add-On 

liste ganz oben stehen und dadurch 
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STELLENANZEIGEN.DE

AZUBI SAAR 

www.azubi-saarland.de

•  1- bis 3er-Kontingent  529,00 € | 622,00 €
ab 176,33 € pro Anzeige

•  4- bis 8er-Kontingent  999,00 € | 1.175,00 €
ab 124,88 € pro Anzeige

•  9- bis 15er-Kontingent  1.399,00 € | 1.646,00 €
ab 93,27 € pro Anzeige

•  ab 16er-Kontingent  jede weitere nur 79,00 €

������� ���

AZUBI SAAR – DER DRAHT ZUR JUNGEN ZIELGRUPPE

Azubi Saar ist die zentrale Anlaufstelle für angehende Azubis 
und ihren künftigen Ausbildungsbetrieben. 
Neben den Stellenanzeigen finden Schüler und 
Ausbildungssuchende Informationen zu ihrem Traumberuf, 
Wissenswertes über die Bewerbung und die Auswahl-
verfahren, sowie das künftige Gehalt.

ONLINE STELLENANZEIGE – EINMALIGES STARTPAKET

Leistungen: 
•  Anzeige optimiert für alle Endgeräte
•  Kostenlose „Jobs per Mail“ an Bewerber
•  Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste
•  Einbindung von einem Standort
•  Automatischer Refresh nach 30 Tagen
•  pro Stellengesuch

Laufzeit 90 Tage

319,00 € | 375,00 €

ONLINE STELLENANZEIGE – KONTINGENTE

Leistungen: 
•  Anzeige optimiert für alle Endgeräte
•  Kostenlose „Jobs per Mail“ an Bewerber
•  Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste
•  Einbindung von einem Standort
•  Automatischer Refresh nach 30 Tagen
•  pro Stellengesuch
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SCHNELL UND EINFACH DEINEN TRAUMJOB FINDENWWW.AZUBI-SAARLAND.DE
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LESERPROFIL SZ

LESERPROFIL SAARBRÜCKER ZEITUNG 

Mit der Saarbrücker Zeitung und dem Pfälzischen Merkur erreichen Sie die Menschen 
in der Region. Die Tageszeitungen (Print und Digital) bieten Tag für Tag ein reichhaltiges 
redaktionelles Angebot und umfassende Werbe- und Online-Kombinationsmöglichkeiten. 
Gesamtbevölkerung im Verbreitungsgebiet, deutschsprachige Bevölkerung 14+: 
902.000 Personen (Quelle: MA TZ 2024)

DIE LESER DER SAARBRÜCKER ZEITUNG 
UND DES PFÄLZISCHEN MERKUR

IM LOKALEN FÜHRT 
AN DER TAGESZEITUNG 
KEIN WEG VORBEI**

Gedruckt, online und mobil – Zeitungen informieren 
ihre Nutzer tagesaktuell auf allen Kanälen. 
90 Prozent halten den Lokal- und Regionaljournalismus für 
sehr wichtig für unsere Gesellschaft.

93 %  halten die lokale/regionale Tageszeitung 
für unverzichtbar und ist für sie die 
Informationsquelle Nr. 1.

96 %  der Leser halten Zeitungsinhalte für glaubwürdig

* Reichweite (MA TZ 2024)
**  Quellen: ZMG Zeitungsqualitäten 2024, ZMG Bevölkerungsumfrage 2022, 

Best of Planning 2021 (Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren)

42,3 %*194.000 Frauen

36,5 %*162.000 Männer

356.000
Leser pro Ausgabe 39,4 %*

38,5 %*
105.000 

Leser sind zwischen 
40 und 59 Jahren

39,1 %*

204.000 
Leser haben ein 
Haushalts netto-
einkommen von 

3.000 € und mehr

40,7 %*
324.000 
Leser besitzen 

einen Privat-PKW

46,9 %*
281.000 
Leser besitzen 

ein eigenes Haus

PRINT UND DIGITAL: 
Die lokale Tageszeitung erreicht 
alle Bevölkerungsgruppen. 
Besonders online werden die jungen 
Leser dazu gewonnen.

35 Minuten 
wird eine Zeitungsausgabe 
durchschnittlich gelesen
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SZ / WEITESTER LESERKREIS

№1
DIE

DIE SAARBRÜCKER ZEITUNG –
MARKTFÜHRER IM SAARLAND

Laut dem weitesten Leserkreis (Personen, die mindes-
tens eine Ausgabe innerhalb der letzten 12 Erscheinun-
gen, gelesen haben) greifen 532.000 Leser1) zur 
Saarbrücker Zeitung und dem Pfälzischen Merkur. 
Somit sind wir die Nummer 1 unter den Tageszeitun-
gen und erreichen 58,9 % aller Menschen im Verbrei-
tungsgebiet! Doch wir bieten weit mehr als nur die 
klassische Tageszeitung. Als crossmediales Medien-
haus bieten wir ein breit gefächertes Angebot an 
nutzbaren Produkten: Wir unterstützen unsere Kunden 
auf ihrem Erfolgsweg mit interessanten Inhalten und 
Beiträgen in Print und Online.

Unsere Internetportale saarbruecker-zeitung.de,
pfaelzischer-merkur.de und SOL.de werden von mehr 
als 2,9 Millionen Unique Usern2) pro Monat genutzt. 

Die Saarbrücker Zeitung ist die führende Tageszeitung 
im Saarland mit sieben Lokalausgaben: Regionalver-
band Saarbrücken, Saarlouis/Dillingen, Merzig-Wadern, 
St. Wendel, St. Ingbert, Neunkirchen und Homburg. 
Die Saarbrücker Zeitung bietet mit ihrer journalistischen 
Kompetenz und medialen Vielfalt umfassende Werbe- 
und Kombinationsmöglichkeiten. 

1) Quelle: Weitester Leserkreis, MA TZ 2024
2) Quelle: Google Analytics, 08/2024 
(Bruttowert, Überschneidungen nicht berücksichtigt)

532.000
regelmäßige
Leser

Mehr als
2,9 Mio.
Unique User 
pro Monat Weitester Leserkreis* (MA TZ 2024)

SZPM Gesamtausgabe 532.000

SZ Saarlandausgabe 500.000

Ausgabe

K100 Regionalverband Saarbrücken 151.000

Ausgabe

K230 Saarland West 155.000

210 Saarlouis / Dillingen 102.000

300 Merzig-Wadern 52.000

Ausgabe

K850 Saarland Ost (inkl. PM) 226.000

400 St. Wendel 49.000

500 Neunkirchen 67.000

610 Homburg 37.000

620 St. Ingbert 42.000

Ausgabe

800 Pfälzischer Merkur 37.000

* Berechnet auf MA Verbreitungsgebiet Saarbrücker Zeitung Gesamtausgabe
Quelle: MA Tageszeitungen 2024; Basis deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Fahrer aus der Schweiz stirbt 
bei Rennen auf dem Flugplatz

Zweibrücker Zeitung > Seite 7

Spendenlauf in Homburg

Spendenlauf in Homburg

Spendenlauffür geplantes Kinderhospiz
Homburger Nachrichten > Seite 13

HEUTE MIT

WETTER

KONTAKT

LESER-REPORTER

MERKUR KOMPAKT
GESTERN ABENDMigration: Gauck fordert 

„neue Entschlossenheit“
Der frühere Bundespräsident Joa-
chim Gauck hat sich für eine „neue 
Entschlossenheit“ in der europäi-
schen Flüchtlingspolitik ausgespro-
chen. In der ZDF-Sendung „Berlin 
direkt“ sagte Gauck am Sonntag-
abend, die Politik müsse entdecken, 
„dass die bisherigen Maßnahmen 
nicht ausgereicht haben, um den 
Kontrollverlust, der offensichtlich 
eingetreten ist, zu beheben“. Eine 
„neue Entschlossenheit“ müsse den 
Bevölkerungen in Europa den Ein-
druck vermitteln, dass die Regierun-
gen handlungswillig und -fähig sei-
en. „Und dazu bedarf es offenkundig 
auch der Debatte neuer Wege und 
nicht nur das Drehen an Stellschrau-
ben.“ Gauck rief dazu auf, Sorgen in 
der Bevölkerung vor einem Verlust 
an Sicherheit und Überschaubar-
keit ernst zu nehmen. Sonst drohe 
ein weiterer Rechtsruck. Er verwies 
auf die Politik der Sozialdemokra-
ten in Dänemark, die einen strikten 
Einwanderungskurs verfolgen. Da-
durch sei es gelungen, eine natio-
nalpopulistische Partei unter drei 
Prozent zu halten.

GEWINNZAHLEN

INTENSIVES DERBY

 Seite 19

Selenskyj 

PANORAMA

POLITIK
Von der Leyen besucht 
Insel Lampedusa

WIRTSCHAFT

REGION

Tickets
im

Vorverkauf
06332 8 70 01

Anzeige 

Jetzt wählen!

www.sol.de/kundenstar

Maggi
Würze
Das gewisseTröpfcheenEtwas,

1 l = 4.999

399
810ml

GLOBUS MarkthallenHolding GmbH & Co. KG
Leipziger Str. 8, 66606 St. WendelAnzeige gültig in allen saarländischen

GLOBUS Markthallen bis 23.09.2023

Und gewinnen!

www.sol.de/kundenstar

4 194976 101901

1 2 0 3 8
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 auf dem Flugplatz
Zweibrücker Zeitung > Seite 7

Spendenlauffür geplantes Kinderhospiz
Homburger Nachrichten > Seite 13

nalpopulistische Partei unter drei 
Prozent zu halten.

Jugendherbergen rechnen mit fast einer Million Gäste
 (dpa) Bei 

Selenskyj bei UNin New YorkThemen des Tages > Seite 2

POLITIK
Von der Leyen besucht 
Insel Lampedusa
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HEUTE MIT
WETTER

KONTAKT
LESER-REPORTER

Razzia wegen Betrugsverdachts mit Corona-Hilfen im Saarland
Saarland > Seite B 1

SCHNELLE SZ

POLITIK
Hausärzte warnen vor Grippewelle im Winter
Eine Grippewelle im Winter könne die Arztpraxen womöglich an ihre Grenzen bringen, warnt der Hausärz-teverband. Zugleich sei in Deutsch-land eine gewisse Impfmüdigkeit zu beobachten. > Seite A 3

WIRTSCHAFT
Glyphosat-Einsatz soll verlängert werden
Nach einem Entwurf für einen Vor-schlag der Europäischen Kommis-sion könnte der Einsatz des umstrit-tenen Unkrautvernichters Glyphosat um weitere zehn Jahre verlängert werden. Eine Entscheidung fällt wohl nicht vor Mitte Oktober. > Seite A 6

SAARLAND/REGION
Zwischenbericht zum Fall Dillinger vorgestellt
Die Aufarbeitung des Missbrauchs-skandals um den ehemaligen Fried-richsthaler Priester Edmund Dil-linger steht noch am Anfang. Aus einem von zwei Sonderermittlern vorgestellten Zwischenbericht geht hervor, dass es schwierig ist, die Vor-würfe zu belegen. > Seite B 1

PANORAMA

SPORT

Scholz will Reform von 
UN-Sicherheitsrat

Themen > Seite A 2

D O N N E R S T A G ,  2 1 .  S E P T E M B E R  2 0 2 3

Scholz 
UN-Sicherheitsrat

Messerstecherei wird

EU-PLÄNE

Müssen Senioren bald zur Führerschein-Nachprüfung?In der EU sollen Autofahrern ab 60 künftig häufiger ärzt-liche Kontrollen oder Maßnahmen wie Führerschein-Auf-
frischungskurse vorgeschrieben werden können. Und für 
Fahranfänger sollen Nachtfahrverbote möglich werden. So 
steht es im Entwurf für eine Reform der EU-Führerschein-
richtlinie, der jetzt im Verkehrsausschuss des Europaparla-
ments vorgestellt wurde. Aber es formiert sich massiver Widerstand gegen die Pläne, die auch nach dem Alter ge-staffelte Tempolimits vorsehen. > Seite A 3  FOTO: PLAINPICTURE

SZ

 Seite B 2

Lindner will 
Strompreisbremse bis April verlängern

BERLIN (mar) Bundesfinanzminister Christian Lindner (FDP) hat sich für die Verlängerung der Strompreis-

 Seite A 6

Saar-Regierung bleibt bei Nein zu Soforthilfen für Klinikum Merzig

 Seite B 1

GEWINNZAHLEN

saarbruecker-zeitung.de/abo

SZ-DIREKTKONTAKT
FÜR IHRE ANLIEGEN:

•Zustellung
•Lieferanschrift
•Rechnungsanschrift
•Bankverbindung

und vieles mehr direkt
online und ohneWartezeit:

Anzeige 

Stadt Saarbrücken stelltPläne für Alte Brücke vorLokalteil Regionalverband > Seite C 1

Titelzeile
Titelzeile

4 194976 002000

4 0 1 3 8
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SZ / VERKAUFTE AUFLAGE

Verkaufte Auflage (IVW, 3. Quartal 2024) Mo - Fr Sa

SZPM Gesamtausgabe* 85.639 90.773

SZ Saarlandausgabe* 81.769 86.830

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa

K100 Regionalverband Saarbrücken 21.777 23.655

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa

K230 Saarland West 21.455 22.897

210 Saarlouis / Dillingen 14.133 15.197

300 Merzig-Wadern 7.322 7.700

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa

K850 Saarland Ost (inkl. PM) 30.923 32.735

400 St. Wendel 7.337 7.741

500 Neunkirchen 9.115 9.754

610 Homburg 4.584 4.828

620 St. Ingbert 6.441 6.894

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa

800 Pfälzischer Merkur* 3.870 3.943

Online-Nutzer pro Monat (Google Analytics, 08/2024)

Startseite SZ 133.535

Saarland 227.760

Online-Nutzer

K100 Regionalverband Saarbrücken 305.689

Online-Nutzer

K230 Saarland West 195.656

210 Saarlouis / Dillingen 114.194

300 Merzig-Wadern 81.462

Online-Nutzer

K850 Saarland Ost 535.677

400 St. Wendel 177.342

500 Neunkirchen 70.394

610 Homburg
197.853

620 St. Ingbert

800 Pfälzischer Merkur 90.088

1) Quelle: Weitester Leserkreis MA TZ 2024

*inkl. ePaper

In Zusammenarbeit mit dem Pfälzischen Merkur, dem bedeutenden 
Werbeträger im Zweibrücker Raum, erreichen Sie mit Ihrer Anzeige in der 
Gesamtausgabe von SZ und PM 532.000 Leser1). Somit ermöglicht Ihnen diese 
Kombi eine einfache Abwicklung Ihrer Anzeige in Rheinland-Pfalz und im Saarland.

VERBREITUNGSGEBIET
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KOMBI SZ UND TV

Ihre hohe Reichweite im Südwesten, 
nahe der Grenze zu Frankreich und Luxemburg. 
Mit der Kombination der beiden auflagenstärks-
ten Tageszeitungen in der Region Saarland, 
Zweibrücken, Trier, Konz, Saarburg, Bernkastel, 
Bitburg und der Vulkaneifel erreichen Sie über 
769.000 Leser. 
(Quelle: Weitester Leserkreis, MA TZ 2024)
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Verkaufte Auflage* (IVW, 3. Quartal 2024) Mo - Fr Sa

TV Gesamtausgabe* 53.240 55.608

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa 

TAK14 Hauptausgabe 23.211 24.701

TA100 Trier-Stadt + Trier-Land 15.422 16.410

TA120 Konz-Saarburg + Hochwald 7.789 8.291

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa 

TAK13 Eifel-Mosel-Ausgabe 21.545 22.423

TAK12 Eifelausgabe 12.303 12.731

TA130 Bitburg-Prüm 8.600 8.924

TA140 Vulkaneifel 3.703 3.807

TA150 Bernkastel-Wittlich 9.242 9.692

P R I N T

P R I N T

* inkl. ePaper* inkl. ePaper

KOMBINATION SAARBRÜCKER ZEITUNG 
UND TRIERISCHER VOLKSFREUNDUND TRIERISCHER VOLKSFREUND

FREITAG, 29. SEPTEMBER 2023

ZEITUNG FÜR TRIER, SCHWEICH, TRIERER LAND 

ZITAT

WETTER

ÜBERBLICK

RUBRIKEN

KONTAKT

SAISONARBEIT

Seite 8

FRANCO PICCOLINI UND LUIGI FERRARI

Seite 15

 Seite 3
 Seite 14

Corona-Zahlen steigen wieder: So ist die Lage
 (wie) Die Zahl der Corona-

Infektionen steigt wieder etwas an. 

Über 600 neue Fälle wurden in den 

vergangenen sieben Tagen in Rhein-

land-Pfalz registriert, davon 40 in 

 Seite 2 

Asyl-Debatte: Merz provoziert, Regierung lenkt ein(dpa) CDU-Chef Friedrich 

Merz hat mit harten Aussagen über 

abgelehnte Asylbewerber, die sich 

in Deutschland nach seinen Wor-

ten „die Zähne neu machen“ las-

sen scharfe Kritik und eine erneute 

Diskussion über seine Wortwahl 

ausgelöst. SPD, Grüne und Links-

partei warfen ihm Populismus vor 

und forderten eine Entschuldigung. 

Von Parteifreunden bekam er hin-

gegen Rückendeckung.
Indessen hat die Bundesregie-

rung ihre Blockadehaltung bei der 

geplanten EU-Asylreform nach er-

heblichem Druck aus Brüssel auf-
 Seiten 4, 7

4 194971 102200 5 0 1 3 9
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ZEITUNG FÜR TRIER, SCHWEICH, TRIERER LAND 

Warum ehemalige Erntehelfer 

FRANCO PICCOLINI UND LUIGI FERRARI

Corona-Zahlen steigen wieder: So ist die Lage
 (wie) Die Zahl der Corona-

Infektionen steigt wieder etwas an. 

Über 600 neue Fälle wurden in den 

vergangenen sieben Tagen in Rhein

land-Pfalz registriert, davon 40 in 

Asyl-Debatte: Merz provoziert, Regierung lenkt einBERLIN (dpa) CDU-Chef Friedrich 

Merz hat mit harten Aussagen über 

abgelehnte Asylbewerber, die sich 

in Deutschland nach seinen Wor

ten „die Zähne neu machen“ las
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ausgelöst. SPD, Grüne und Links

partei warfen ihm Populismus vor 

und forderten eine Entschuldigung. 

Von Parteifreunden bekam er hin

gegen Rückendeckung.
Indessen hat die Bundesregie

rung ihre Blockadehaltung bei der 

geplanten EU-Asylreform nach er

heblichem Druck aus Brüssel auf

gegeben.Themen des Tages Seiten 4, 7
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Razzia wegen Betrugsverdachts mit Corona-Hilfen im Saarland
Saarland > Seite B 1

SCHNELLE SZ

POLITIK
Hausärzte warnen vor Grippewelle im Winter
Eine Grippewelle im Winter könne die Arztpraxen womöglich an ihre Grenzen bringen, warnt der Hausärz-teverband. Zugleich sei in Deutsch-land eine gewisse Impfmüdigkeit zu beobachten. > Seite A 3

WIRTSCHAFT
Glyphosat-Einsatz soll verlängert werden
Nach einem Entwurf für einen Vor-schlag der Europäischen Kommis-sion könnte der Einsatz des umstrit-tenen Unkrautvernichters Glyphosat um weitere zehn Jahre verlängert werden. Eine Entscheidung fällt wohl nicht vor Mitte Oktober. > Seite A 6

SAARLAND/REGION
Zwischenbericht zum Fall Dillinger vorgestellt
Die Aufarbeitung des Missbrauchs-skandals um den ehemaligen Fried-richsthaler Priester Edmund Dil-linger steht noch am Anfang. Aus einem von zwei Sonderermittlern vorgestellten Zwischenbericht geht hervor, dass es schwierig ist, die Vor-würfe zu belegen. > Seite B 1
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Scholz will Reform von 
UN-Sicherheitsrat

Themen > Seite A 2
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Scholz 
UN-Sicherheitsrat

Messerstecherei wird

EU-PLÄNE

Müssen Senioren bald zur Führerschein-Nachprüfung?In der EU sollen Autofahrern ab 60 künftig häufiger ärzt-liche Kontrollen oder Maßnahmen wie Führerschein-Auf-
frischungskurse vorgeschrieben werden können. Und für 
Fahranfänger sollen Nachtfahrverbote möglich werden. So 
steht es im Entwurf für eine Reform der EU-Führerschein-
richtlinie, der jetzt im Verkehrsausschuss des Europaparla-
ments vorgestellt wurde. Aber es formiert sich massiver Widerstand gegen die Pläne, die auch nach dem Alter ge-staffelte Tempolimits vorsehen. > Seite A 3  FOTO: PLAINPICTURE
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Lindner will 
Strompreisbremse bis April verlängern

BERLIN (mar) Bundesfinanzminister Christian Lindner (FDP) hat sich für die Verlängerung der Strompreis-

 Seite A 6

Saar-Regierung bleibt bei Nein zu Soforthilfen für Klinikum Merzig

 Seite B 1
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Stadt Saarbrücken stelltPläne für Alte Brücke vorLokalteil Regionalverband > Seite C 1

Titelzeile
Titelzeile

4 194976 002000

4 0 1 3 8

Attraktive 
Kombinations-
möglichkeiten 

auf Anfrage

Verkaufte Auflage (IVW, 3. Quartal 2024) Mo - Fr Sa

SZPM Gesamtausgabe* 85.639 90.773

SZ Saarlandausgabe* 81.769 86.830

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa

K100 Regionalverband Saarbrücken 21.777 23.655

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa

K230 Saarland West 21.455 22.897

210 Saarlouis / Dillingen 14.133 15.197

300 Merzig-Wadern 7.322 7.700

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa

K850 Saarland Ost (inkl. PM) 30.923 32.735

400 St. Wendel 7.337 7.741

500 Neunkirchen 9.115 9.754

610 Homburg 4.584 4.828

620 St. Ingbert 6.441 6.894

Verkaufte Auflage Mo - Fr Sa

800 Pfälzischer Merkur* 3.870 3.943
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SMART ADS

PRINT-ANZEIGEN SMART ONLINE VERLÄNGERN – 
OHNE MEHRAUFWAND FÜR SIE:

Wir erstellen für Sie eine eigene Online-Kampagne 
analog zu Ihrer gebuchten Print-Anzeige auf 
saarbruecker-zeitung.de. Zielsicher, hochwertig 
und ohne jeglichen Aufwand für Sie. 
Dieser Service ist ab sofort standardmäßig 
bei Ihrer Anzeige inkludiert.

Printpreis 
zwischen

Smart Ad-
Direktpreise

Smart Ad-
Grundpreise

1 bis 300 € 85,00 € 100,00 €

301 bis 500 € 138,00 € 162,35 €

501 bis 700 € 160,00 € 188,24 €

701 bis 900 € 205,00 € 241,18 €

901 bis 1.500 € 290,00 € 341,18 €

über 1.500 € 376,00 € 442,35 €

Vorteilspakete:
•  Laufzeit: 2 Wochen

IHRE PRINTANZEIGE

Unsere Leistungen für Sie:
•  Professionelle Digitalisierung der Print-Anzeige
• Gestaltung eines animierten Online-Banners (Smart Ad)
•  Erstellung einer eigenen Zielseite (Landingpage) 

mit weiteren Informationen und Kontaktmöglichkeiten 
(E-Mail, Telefon, Link auf eigene Homepage, Google Maps)

•  Platzierung und Ausspielung auf saarbruecker-zeitung.de
•  Kein Mehraufwand für Sie
•  Wir gewähren bis zu 15 % Rabatt auf den Printpreis

IHRE EIGENE 
ZIELSEITE

SIE LIEFERN 
UNS NUR 

IHRE ANZEIGE –
DEN REST

ERLEDIGEN WIR.

(Bei Buchung wird Ihre Printanzeige 
bis zu 15% rabattiert)

IHRE 
ANIMIERTE 

ONLINE-
ANZEIGE

Profitieren Sie auch von unseren „Klickbaren Anzeigen“. 
Weitere Informationen auf der Seite 14.
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PRINT-PREISE

    
GESAMTAUSGABE

Spaltenbreite: 
44 mm Anzeigenteil; 
50 mm Textteil
Alle genannten Preise in Euro. 
1) Ab 500 mm
2)  Inkl. regionaler Print-Online-Kombi auf 

saarbruecker-zeitung.stellenanzeigen.de
3)  2 Erscheinungstermine in Folge in 

unveränderter Form (z.B. Immo Mi. + Fr.)
4)  Nur für rein gewerbl. Anzeigen und nur 

nach Vorlage des Motivs, keine Anzeigen 
mit politischem Charakter

5)  Innerhalb der Rubriken sind die Anzeigen 
alphabetisch sortiert.

6)  Platzierung nicht auf der Titelseite und 
Seite 2 möglich

Z E I T U N G I M 
R E G I O N A LV E R B A N D

S A A R L A N D W E S T:
Saarlouis
Merzig-Wadern

S A A R L A N D O S T:
St. Wendel, Neunkirchen 
Homburg, St. Ingbert 

P FÄ L Z I S C H E R M E R K U R

Z I S - N U M M E R
Saarlandausgabe: 101805

GRUND-
PREISE

DIREKT-
PREISE

mm-ANZEIGEN (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

Marktplatz/Textseiten 1)

Mo.–Fr. s/w 10,15 8,63

2c/4c 13,70 11,65

Sa. s/w 10,52 8,94

2c/4c 14,20 12,07

Nachrufe

Mo.–Fr. s/w 9,46 8,04

2c/4c 12,77 10,86

Sa. s/w 9,80 8,33

2c/4c 13,24 11,25

Unterricht, Freie Berufe, Praxen

Mo.–Fr. s/w 6,40 5,44

2c/4c 8,64 7,34

Sa. s/w 6,61 5,62

2c/4c 8,92 7,59

Amtliche Bekanntmachungen

Mo.–Sa. s/w 5,14 4,37

TEXTTEIL-ANZEIGEN 6)  (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

20–100 mm Anzeigenhöhe

Mo.–Fr. s/w 40,60 34,52

2c/4c 54,80 46,60

Sa. s/w 42,08 35,76

2c/4c  56,80 48,28

SONDERWERBEFORMEN (Preise zzgl. MwSt.)

Titelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 1.031,00 876,00

Doppelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 1.547,00 1.315,00

Titelanzeige 105 x 80 mm 4)

Mo.–Fr. s/w 3.359,00 2.855,00

2c, 4c 4.535,00 3.854,00

Sa. s/w 3.435,00 2.920,00

2c/4c 4.637,00 3.942,00

Signal Ad

Monat s/w, 2c, 4c 2.941,00 2.500,00

GRUND-
PREISE

DIREKT-
PREISE

RUBRIKENMÄRKTE 5) (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

Stellenmarkt 2)

Mi. s/w, 2c, 4c 10,59 9,00

Sa. s/w, 2c, 4c 11,32 9,62

DUO 3) s/w, 2c,4c 13,92 11,83

Reise

Mi. s/w 6,96 5,92

2c , 4c 9,40 7,99

Sa. s/w 7,15 6,08

2c, 4c 9,65 8,21

DUO 2) s/w 9,16 7,79

2c, 4c 12,37 10,52

Kfz / Immobilien / Bekanntschaften 

Mi. (Kfz/Immobilien), s/w 7,67 6,52

Mi. (Bekanntschaften) 2c, 4c 10,35 8,80

Fr. (Immobilien), s/w 7,85 6,67

Sa. (Kfz/ Bekanntschaften) 2c , 4c 10,60 9,00

DUO 3) s/w 10,01 8,51

2c, 4c 13,51 11,49

FLIESSSATZANZEIGEN (MO.–SA.)

Stellenmarkt / Kfz / Immobilien.

Einzel – bis 3 Zeilen 54,34 46,19

Einzel – 4 bis 6 Zeilen 73,11 62,14

Einzel – jede weitere Zeile 8,74 7,43

DUO 3) – bis 3 Zeilen 71,53 60,80

DUO 3) – 4 bis 6 Zeilen 88,44 75,17

DUO 3) – jede weitere Zeile 11,74 9,98

Übrige (einschl. Vermietungen).

Einzel – bis 3 Zeilen 17,28 14,69

Einzel – 4 bis 6 Zeilen 30,41 25,85

Einzel – jede weitere Zeile 7,69 6,54

DUO 3) – bis 3 Zeilen 26,41 22,45

DUO 3) – 4 bis 6 Zeilen 46,82 39,80

DUO 3) – jede weitere Zeile 9,40 7,99

Aufschlag

Fließsatz mit Foto (Format Foto: 44x25) 31,80 27,00

Digitale 
Reichweite und 

10 % Preisvorteil 
sichern

Weitere Infos 
auf den Seiten 14 und 27.

VERKAUFTE AUFLAGE 
(IVW, 3. Quartal 2024)

Mo–Fr Sa

Gesamtausgabe 85.639* 90.773*

(500)

Saarbrücken
Mitte
(110)

St. Wendel 
(400)

Saarlouis/Dillingen
(210)

(300)

W

Pfälzischer
Merkur
(800)

(220)

Quier-
schied

IllingenIllingen

EppelbornEppelborn

g
Riegels-

berg
Pütt-
lingen
Pütt-
lingen

Groß-
rosseln
Groß-
rosseln

NonnweilerNonnweiler

TholeyTholey

LebachLebach

SchmelzSchmelz

NalbachNalbach

SaarwellingenSaarwellingen

SchwalbachSchwalbach
Ens-Ens-
dorf

BousBous

Wad-
gassen
Wad-
gassen

ÜberherrnÜberherrn

WallerfangenWallerfangen

Rehlingen-
Siersburg
Rehlingen-
Siersburg

BeckingenBeckingen

MettlachMettlachPerlPerl
Losheim am SeeLosheim am See

Weis-
kirchen
Weis-
kirchen

HeusweilerHeusweiler

Ottweiler
Ottweiler

MarpingenMarpingen

OberthalOberthal NambornNamborn

FreisenFreisen

Klein-
blitters-
dorf

Klein-
blitters-
dorf

NohfeldenNohfelden

Mandel-
bachtal

Schi�-
weiler
Schi�-
weiler

Sulz-
bach

Sulz-
bach

Merch-
weiler

Fried-
richsthal

WadernWadern

t. WendelSt. Wendel

MerzigMerzig

Dillingen

Saarlouis

Saarbrücken

Zweibrücken

St. Ingbert

NeunkirchenNeunkirchen

Völklingen

Saarland West
(K230)

Saarland West
(K230)

Regionalverband
Saarbrücken

Regionalverband
Saarbrücken

Saarland Ost
(K850)

Saarland Ost
(K850)

Merzig-Wadern

Mandel-
bachtal

(K100)(K100)

HomburgHomburg
(610)(610)

St. IngbertSt. Ingbert
(620)(620)

tSt. Ingber

Neunkirchen

Spiesen-
Elversberg

Gersheim

Blieskastel

Kirkel

Homburg

Bexbach

* inkl. ePaper
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(500)

Saarbrücken
Mitte
(110)

St. Wendel 
(400)

Saarlouis/Dillingen
(210)

(300)

W

(220)

Quier-
schied

IllingenIllingen

EppelbornEppelborn

g
Riegels-

berg
Pütt-
lingen
Pütt-
lingen

Groß-
rosseln
Groß-
rosseln

NonnweilerNonnweiler

TholeyTholey

LebachLebach

SchmelzSchmelz

NalbachNalbach

SaarwellingenSaarwellingen

SchwalbachSchwalbach
Ens-Ens-
dorf

BousBous

Wad-
gassen
Wad-
gassen

ÜberherrnÜberherrn

WallerfangenWallerfangen

Rehlingen-
Siersburg
Rehlingen-
Siersburg

BeckingenBeckingen

MettlachMettlachPerlPerl
Losheim am SeeLosheim am See

Weis-
kirchen
Weis-
kirchen

HeusweilerHeusweiler

Ottweiler
Ottweiler

MarpingenMarpingen

OberthalOberthal NambornNamborn

FreisenFreisen

Klein-
blitters-
dorf

Klein-
blitters-
dorf

NohfeldenNohfelden

Mandel-
bachtal

Schi�-
weiler
Schi�-
weiler

Sulz-
bach

Sulz-
bach

Merch-
weiler

Fried-
richsthal

WadernWadern

t. WendelSt. Wendel

MerzigMerzig

Dillingen

Saarlouis

Saarbrücken

St. Ingbert

NeunkirchenNeunkirchen

Völklingen

Saarland West
(K230)

Saarland West
(K230)

Regionalverband
Saarbrücken

Regionalverband
Saarbrücken

Saarland Ost
(K850)

Saarland Ost
(K510)

Merzig-Wadern

Mandel-
bachtal

(K100)(K100)

HomburgHomburg
(610)(610)

St. IngbertSt. Ingbert
(620)(620)

tSt. Ingber

Neunkirchen

Spiesen-
Elversberg

Gersheim

Blieskastel

Kirkel

Homburg

Bexbach

   
SAARLANDAUSGABE

Z E I T U N G I M R E G I O N A LV E R B A N D :
mit: Kleinblittersdorf, Scheidt, Ensheim, Klarenthal, Dudweiler, 
Quierschied, Friedrichsthal, Sulzbach, Völklingen, Großrosseln, 
Lauterbach, Riegelsberg, Püttlingen, Heusweiler

S A A R L A N D W E S T:
Zeitung für den Landkreis Saarlouis
mit: Saarwellingen, Waller fangen, Schwalbach, Ensdorf, Bous, 
Überherrn, Wadgassen, Dillingen, Rehlingen, Lebach, Nalbach, Schmelz
Merzig-Wadern mit: Wadern, Mettlach, Losheim, Beckingen, Weiskirchen, Perl

S A A R L A N D O S T:
St. Wendel mit: Tholey, Nohfelden, Freisen, Nonnweiler, Marpingen, 
Oberthal, Namborn
Neunkirchen mit: Eppelborn, Illingen, Merchweiler, Ottweiler, 
Spiesen-Elversberg, Schiffweiler
Homburg mit: Kirkel, Bexbach
St. Ingbert mit: Blieskastel, Gersheim, Mandelbachtal

Z I S - N U M M E R
Saarlandausgabe: 100717

VERKAUFTE AUFLAGE (IVW, 3. Quartal 2024)

Mo–Fr Sa

Saarlandausgabe 81.769* 86.830*

GRUND-
PREISE

DIREKT-
PREISE

mm-ANZEIGEN (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

Marktplatz/Textseiten1)

Mo.–Fr. s/w 9,34 7,94

2c/4c 12,61 10,72

Sa. s/w 9,65 8,20

2c/4c 13,03 11,07

Nachrufe 2)

Mo.–Fr. s/w 8,71 7,40

2c/4c 11,76 9,99

Sa. s/w 8,99 7,64

2c/4c 12,14 10,32

Amtliche Bekanntmachungen

Mo.–Sa. s/w 4,53 3,85

TEXTTEIL-ANZEIGEN 3)  (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

20–100 mm Anzeigenhöhe

Mo.–Fr. s/w 37,36 31,76

2c/4c 50,44 42,88

Sa. s/w 38,60 32,80

2c/4c  52,12 44,28

GRUND-
PREISE

DIREKT-
PREISE

SONDERWERBEFORMEN (Preise zzgl. MwSt.)

Titelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 882,00 750,00

Doppelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 1.324,00 1.125,00

Titelanzeige 105 x 80 mm 4)

Mo.–Fr. s/w 2.941,00 2.500,00

2c/4c 3.970,00 3.375,00

Sa. s/w 3.012,00 2.560,00

2c/4c 4.066,00 3.456,00

Digitale Reichweite 
und 10 % Preisvorteil 

sichern
Weitere Infos auf den Seiten 14 und 27.

Spaltenbreite: 
44 mm Anzeigenteil; 
50 mm Textteil
Alle genannten Preise in Euro. 
1) ab 500 mm
2)  Firmennachrufe nur in den Ausgaben 

SZPM, SZ, K100, K230, K510 und 800 möglich.
3)   Platzierung nicht auf der Titelseite 

und Seite 2 möglich.
4)  Nur für rein gewerbliche Anzeigen und nur nach Vorlage 

des Motivs, keine Anzeigen mit politischem Charakter.

* inkl. ePaper
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PRINT-PREISE

 REGIONALVERBAND
Z E I T U N G I M R E G I O N A LV E R B A N D :
mit: Kleinblittersdorf, Scheidt, Ensheim, 
Klarenthal, Dudweiler, Quierschied, 
Friedrichsthal, Sulzbach, Völklingen, 
Großrosseln, Lauterbach, Riegelsberg, 
Püttlingen, Heusweiler

Z I S - N U M M E R
Regionalverband Saarbrücken: 100239

Heusweiler

Sulzbach

Riegels-
  berg

Quier-
schied

Fried-
richs-
   thal

Püttlingen

Malstatt

Herrens-
ohr Dudweiler

Jägersfreude

St. Johann
Esch-
berg

Scheidt

Schaf-
brücke

Bischmis-
   heim

Brebach-
Fechingen

Eschringen

Kleinblittersdorf

Ensheim

Burbach

Klarenthal

Alten-
kessel

Alt-
Saarbrücken

Sankt
Arnual

Güdingen

BübingenVölklingen-
Warndt Großrosseln

Völklingen

Gers-
weiler Saarbrücken

Spaltenbreite: 44 mm Anzeigenteil; 50 mm Textteil

Alle genannten Preise in Euro. Kombi-Rabatte: 2 Ausgaben 20 % Rabatt, 3 Ausgaben 25 % Rabatt, 4 Ausgaben und mehr 30 % Rabatt (Die Kombi-Ausgaben K100, K230 und K850 sind nicht weiter rabattfähig, da 
schon in sich rabattiert!
1) ab 500 mm     2) Firmennachrufe nur in den Ausgaben SZPM, SZ, K100, K230, K510 und 800 möglich.     3) Platzierung nicht auf der Titelseite und Seite 2 möglich.
4)  Nur für rein gewerbliche Anzeigen und nur nach Vorlage des Motivs, keine Anzeigen mit politischem Charakter.

GRUND-
PREISE

DIREKT-
PREISE

mm-ANZEIGEN (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

Marktplatz/Textseiten1)

Mo.–Fr. s/w 3,92 3,33

2c/4c 5,29 4,50

Sa. s/w 4,07 3,46

2c/4c 5,49 4,67

Nachrufe 2)

Mo.–Fr. s/w 3,65 3,10

2c/4c 4,92 4,19

Sa. s/w 3,80 3,23

2c/4c 5,13 4,36

Amtliche Bekanntmachungen

Mo.–Sa. s/w 4,28 3,64

GRUND-
PREISE

DIREKT-
PREISE

TEXTTEIL-ANZEIGEN 3)  (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

20–100 mm Anzeigenhöhe

Mo.–Fr. s/w 15,68 13,32

2c/4c 21,16 18,00

Sa. s/w 16,28 13,84

2c/4c 21,96 18,68

SONDERWERBEFORMEN (Preise zzgl. MwSt.)

Titelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 452,00 384,00

Doppelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 682,00 580,00

VERKAUFTE AUFLAGE (IVW, 3. Quartal 2024)

Mo–Fr Sa

Regionalverband Saarbrücken 21.777 23.655

Digitale 
Reichweite und 

15 % Preisvorteil 
sichern

Weitere Infos 
auf den Seiten 14 und 27.
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PRINT-PREISE

Teilausgaben Zeitung 
für den Landkreis Saarlouis mit: 
Saarwellingen, Waller fangen, 
Schwalbach, Ensdorf, Bous, 
Überherrn, Wadgassen, 
Rehlingen, Lebach, Nalbach, 
Schmelz 
Merzig-Wadern mit: 
Wadern, Mettlach, Losheim, 
Beckingen, Weiskirchen, Perl

Z I S - N U M M E R N
Saarland West: 100587 
Saarlouis/Dillingen: 101226
Merzig-Wadern: 100328

Weiskirchen

Losheim am See

Mettlach

Beckingen

Rehlingen-
Siersburg

Wallerfangen

Überherrn
Wadgassen

Bous

Schwalbach

Lebach
Schmelz

Nalbach

Ens-
dorf

Perl

Merzig-Wadern
(300)

Saarlouis / Dillingen
(210)

Wadern

Merzig

Dillingen

Saarlouis

Mo
se

l

Saar

Saue r

Ruwer

Mosel

P r
ü m

S al m

M
os

el

O
ur

Kyll

Mosel

Palzem

Trassem

Irsch

Greimerath

Gusenburg

Beurig

Naurath
(Wald)

Merzkirchen

Fisch

Wellen

Wawern

Ockfen

Schoden

Pellingen

Lampaden

Waldweiler
Mandern

Beuren
(Hochwald)

Hinzert

Züsch

Damflos

Tawern

Wasserliesch

Ayl

Wincheringen

Freudenburg

Wiltingen

Reinsfeld

Zerf

Serrig

Kell a. See

Saarburg

Hermeskeil

Konz

KONZ-SAARBURG-
HOCHWALD

 SAARLAND WEST

A U S G A B E I L L ,  P R I M S , 
T H E E L &  H O C H WA L D :
Regelmäßige Beilage in der Zeitung 
(Eppelborn, Lebach, Losheim, Schmelz, 
Tholey, Wadern, Weiskirchen)

ETs 2025:  Auf Anfrage
Erscheinungsweise:  Donnerstag (geplant 14-tägig)
Anzeigenschluss:  Freitag, 12.00 Uhr

Spaltenbreite: 44 mm Anzeigenteil; 50 mm Textteil
Alle genannten Preise in Euro. Kombi-Rabatte: 2 Ausgaben 20 % 
Rabatt, 3 Ausgaben 25 % Rabatt, 4 Ausgaben und mehr 30 % 
Rabatt (Die Kombi-Ausgaben K100, K230 und K850 sind nicht 
weiter rabattfähig, da schon in sich rabattiert!)
1) ab 500 mm
2)  Firmennachrufe nur in den Ausgaben SZPM, SZ, K100, K230, 

K510 und 800 möglich.
3) Platzierung nicht auf der Titelseite und Seite 2 möglich.
4)  Nur für rein gewerbliche Anzeigen und nur nach Vorlage des 

Motivs, keine Anzeigen mit politischem Charakter.

VERKAUFTE AUFLAGE (IVW, 3. Quartal 2024)

Mo–Fr Sa

Konz-Saarburg + Hochwald 7.789 8.291

VERKAUFTE AUFLAGE (IVW, 3. Quartal 2024)

Mo–Fr Sa

Saarland West 21.455 22.897

Saarlouis/Dillingen 14.133 15.197

Merzig-Wadern 7.322 7.700

GRUNDPREISE DIREKTPREISE
LOKALAUSGABEN SLS/DILL MZG-Wadern Saarland-West SLS/DILL MZG-Wadern Saarland-West

mm-ANZEIGEN (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

Marktplatz/Textseite1) 

Mo.–Fr. s/w 2,09 1,46 2,84 1,78 1,24 2,42

2c/4c 2,82 1,97 3,83 2,40 1,67 3,26

Sa. s/w 2,16 1,51 2,94 1,84 1,28 2,50

2c/4c 2,92 2,04 3,97 2,48 1,73 3,37

Nachrufe 2)

Mo.–Fr. s/w    2,65 2,25

2c/4c    3,57   3,03

Sa. s/w  2,74 2,33

2c/4c 3,69 3,14

Amtliche Bekanntmachungen

Mo.–Fr. s/w 1,28 1,28 2,05 1,09 1,09 1,74

TEXTTEIL-ANZEIGEN 3) (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

20–100 mm Anzeigenhöhe

Mo.–Fr. s/w 8,36 5,84 11,36 7,12 4,96 9,66

2c/4c 11,28 7,88 15,32 9,60 6,68 13,04

Sa. s/w 8,64 6,04 11,76 7,36 5,12 9,98

2c/4c 11,68 8,16 15,88 9,92 6,92 13,48

SONDERWERBEFORMEN (Preise zzgl. MwSt.)

Titelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c/4c 258,00 194,00 361,00 219,00 165,00 307,00

Doppelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c/4c 391,00 287,00 542,00 332,00 244,00 461,00

GRUND-
PREISE

DIREKT-
PREISE

AUSGABE ILL, PRIMS, THEEL & HOCHWALD

Marktplatz/Textseiten 1)

s/w 
4c

1,44
1,94

1,22
1,65

TEXTTEIL-ANZEIGEN 3) (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

20–100 mm Anzeigenhöhe 

s/w 
4c

5,76
7,76

4,88
6,60

SONDERWERBEFORMEN   (Preise zzgl. MwSt.)

Titelkopf 40 x 30 mm 4)

s/w, 4c 194,00 165,00

Doppelkopf 40 x 30 mm 4) 

s/w, 4c 291,00 247,00

Kombi-Vorteilspreis 
SZ und Volksfreund: 

Direktpreis, 4c: nur 2,27 €/mm 
Grundpreis, 4c: nur 2,67 €/mm

(Ausgabe Merzig-Wadern 
mit Konz-Saarburg + Hochwald)

Digitale Reichweite und 
15 % Preisvorteil sichern
Weitere Infos auf den Seiten 14 und 27.
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PRINT-PREISE

 SAARLAND OST

Spaltenbreite: 44 mm 
Anzeigenteil; 50 mm Textteil
Alle genannten Preise in Euro. 
Kombi-Rabatte: 2 Ausgaben 20 % Rabatt, 
3 Ausgaben 25 % Rabatt, 4 Ausgaben und 
mehr 30 % Rabatt (Die Kombi-Ausgaben 
K100, K230 und K850 sind nicht weiter 
rabattfähig, da schon in sich rabattiert!)
1) ab 500 mm   
 2)  Firmennachrufe nur in den Ausgaben 

SZPM, SZ, K100, K230, K510 und 800 
möglich. 

3)  Platzierung nicht auf der Titelseite und 
Seite 2 möglich.

4)  Nur für rein gewerbliche Anzeigen und 
nur nach Vorlage des Motivs, keine 
Anzeigen mit politischem Charakter.

Teilausgaben 
St. Wendel mit: 
Tholey, Nohfelden, 
Freisen, Nonnweiler, 
Marpingen, Oberthal, 
Namborn
Neunkirchen mit: 
Eppelborn, Illingen, 
Merchweiler, Ottweiler, 
Spiesen-Elversberg, Schiffweiler 
Homburg mit: Kirkel, Bexbach 
St. Ingbert mit: Blieskastel, 
Gersheim, Mandelbachtal 
Pfälzischer Merkur mit: 
Zweibrücken, Zweibrücken-Land,
Homburg, Blieskastel, Gersheim

Z I S - N U M M E R N
Saarland Ost: 104106 
St. Wendel: 101542 
Neunkirchen: 100093 
Homburg: 100060 
St. Ingbert: 101422 
Pfälzischer Merkur: 101440

Kombi-Vorteilspreis 
SZ und Volksfreund: 

Direktpreis, 4c: nur 2,27 €/mm 
Grundpreis, 4c: nur 2,67 €/mm

(Ausgabe St. Wendel mit 
Konz-Saarburg + Hochwald)

VERKAUFTE AUFLAGE (IVW, 3. Quartal 2024)

Mo–Fr Sa

Konz-Saarburg + Hochwald 7.789 8.291

VERKAUFTE AUFLAGE (IVW, 3. Quartal 2024)

Mo–Fr Sa

Saarland Ost (inkl. PM) 30.923 32.735

St. Wendel 7.337 7.741

Neunkirchen 9.115 9.754

Homburg 4.584 4.828

St. Ingbert 6.441 6.894

Pfälzischer Merkur* 3.870 3.943
*inkl. ePaper

GRUNDPREISE DIREKTPREISE

LOKALAUSGABEN WND NK HOM IGB PM Srl.Ost WND NK HOM IGB PM Srl.Ost

mm-ANZEIGEN (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

Marktplatz/Textseite1) 

Mo.–Fr. s/w 1,46 1,64 1,15 1,49 1,15 4,83 1,24 1,39 0,98 1,27 0,98 4,10

2c/4c 1,97 2,21 1,55 2,01 1,55 6,52 1,67 1,88 1,32 1,71 1,32 5,54

Sa. s/w 1,51 1,68 1,19 1,53 1,19 4,97 1,28 1,43 1,01 1,30 1,01 4,22

2c/4c 2,04 2,27 1,61 2,07 1,61 6,71 1,73 1,93 1,36 1,76 1,36 5,70

Nachrufe 2) (inkl. PM)

Mo.–Fr. s/w 4,49 3,82 

2c/4c    6,06    5,16

Sa. s/w 4,62 3,93 

2c/4c     6,25     5,31

Amtliche Bekanntmachungen

Mo.–Fr. s/w 1,28 1,35 1,07 1,28 1,21 4,28 1,09 1,15 0,91 1,09 1,03 3,64

TEXTTEIL-ANZEIGEN 3) (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

20–100 mm Anzeigenhöhe 

Mo.–Fr. s/w 5,84 6,56 4,60 5,96 4,60 19,32 4,96 5,56 3,92 5,08 3,92 16,41

2c/4c 7,88 8,84 6,20 8,04 6,20 26,08 6,68 7,52 5,28 6,84 5,28 22,16

Sa. s/w 6,04 6,72 4,76 6,12 4,76 19,88 5,12 5,72 4,04 5,20 4,04 16,92

2c/4c 8,16 9,08 6,44 8,28 6,44 26,84 6,92 7,72 5,44 7,04 5,44 22,80

SONDERWERBEFORMEN (Preise zzgl. MwSt.)

Titelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 
2c/4c 

194,00 212,00 153,00 194,00 153,00 662,00 165,00 180,00 130,00 165,00 130,00 563,00

Doppelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 
2c/4c 

287,00 314,00 231,00 287,00 231,00 995,00 244,00 267,00 196,00 244,00 196,00 846,00
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Digitale 
Reichweite und 

15 % Preisvorteil 
sichern

Weitere Infos 
auf den Seiten 14 und 27.
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PRINT-PREISE / DIGITALE BEILAGE

 PFÄLZISCHER MERKUR
mit: Zweibrücken, Zweibrücken-Land, 
Homburg, Blieskastel, Gersheim

Z I S - N U M M E R
Pfälzischer Merkur: 101440

Gersheim

Blieskastel

Pfälzischer
Merkur
(800)

Sankt 
Ingbert
(620)

Homburg

Zweibrücken

Homburg
(610)

Spaltenbreite: 
44 mm Anzeigenteil; 50 mm Textteil
Alle genannten Preise in Euro. Kombi-Rabatte: 2 Ausgaben 
20 % Rabatt, 3 Ausgaben 25 % Rabatt, 4 Ausgaben und mehr 
30 % Rabatt (Die Kombi-Ausgaben K100, K230 und K850 
sind nicht weiter rabattfähig, da schon in sich rabattiert!)
1) ab 500 mm
2)  Firmennachrufe nur in den  Ausgaben SZPM, Sz, K100, 

K230, K510 und 800 möglich.
3) Platzierung nicht auf der Titelseite und Seite 2 möglich.     
4)  Nur für rein gewerbliche Anzeigen und nur nach Vorlage 

des Motivs, keine Anzeigen mit politischem Charakter.

Spaltenbreite: 
44 mm Anzeigenteil; 50 mm 
Alle genannten Preise in Euro. Kombi-Rabatte: 2 Ausgaben 
20 % Rabatt, 3 Ausgaben 25 % Rabatt, 4 Ausgaben und mehr 

M O N T A G ,  1 8 .  S E P T E M B E R  2 0 2 3 W W W. P F A E L Z I S C H E R - M E R K U R . D E

G E G R Ü N D E T  1 7 1 3

Produktion dieser Seite:
Mathias Schneck
FOTO OBEN: SECCO/DPA

Nummer 217 / G 5580
Ausgabe Pfalz/Saar

Einzelpreis Deutschland 1,90 €

3 1 0  J A H R E  U N A B H Ä N G I G E  T A G E S Z E I T U N G F Ü R  D I E  S A A R P F A L Z  V O N  1 7 1 3  B I S  2 0 2 3

Fahrer aus der Schweiz stirbt bei Rennen auf dem Flugplatz
Zweibrücker Zeitung > Seite 7

Spendenlauf in HomburgSpendenlauf in HomburgSpendenlauf
für geplantes Kinderhospiz

Homburger Nachrichten > Seite 13

HEUTE MIT
WETTER KONTAKT

LESER-REPORTER

Tagsüber haben teils mächtige Wol-ken Regenschauer zur Folge unddie Höchstwerte kommen auf 21 bis24 Grad voran. Der Wind weht nurschwach aus Südwest.
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MERKUR KOMPAKT

GESTERN ABEND
Migration: Gauck fordert „neue Entschlossenheit“
Der frühere Bundespräsident Joa-chim Gauck hat sich für eine „neue Entschlossenheit“ in der europäi-schen Flüchtlingspolitik ausgespro-chen. In der ZDF-Sendung „Berlin direkt“ sagte Gauck am Sonntag-abend, die Politik müsse entdecken, „dass die bisherigen Maßnahmen nicht ausgereicht haben, um den Kontrollverlust, der offensichtlich eingetreten ist, zu beheben“. Eine „neue Entschlossenheit“ müsse den Bevölkerungen in Europa den Ein-druck vermitteln, dass die Regierun-gen handlungswillig und -fähig sei-en. „Und dazu bedarf es offenkundig auch der Debatte neuer Wege und nicht nur das Drehen an Stellschrau-ben.“ Gauck rief dazu auf, Sorgen in der Bevölkerung vor einem Verlust an Sicherheit und Überschaubar-keit ernst zu nehmen. Sonst drohe ein weiterer Rechtsruck. Er verwies auf die Politik der Sozialdemokra-ten in Dänemark, die einen strikten Einwanderungskurs verfolgen. Da-durch sei es gelungen, eine natio-nalpopulistische Partei unter drei Prozent zu halten.

Merkur-Extra > Seite 6
www.pfaelzischer-merkur.de

Abo-Service: (0 63 32) 8 00 08 E-Mail: abo-service@pm-zw.deabo.pfaelzischer-merkur.de
Privatanzeigen: (0 63 32) 8 00 09

Geschäftsanzeigen: (0 63 32) 80 00 33/34pmanzeigen@pm-zw.de
Fax: (0 63 32) 80 00 39

Redaktion: (0 63 32) 80 00 40 Fax: (0 63 32) 80 00 59
Tickets/Service: (06 81) 5 02 55 22

Werden Sie 
unser Leser-Reporter 
und schicken Sie uns

 Ihre Tipps 
als Sprachnachricht an:

(0681) 5959800 
aus dem Ausland: 

(0049681) 5959800 

per E-Mail:
merkur@pm-zw.de

GEWINNZAHLEN
Lotto (6 aus 49):

19 – 30 – 32 – 36 – 41 – 46 
Superzahl: 2

Super 6: 950 479
Spiel 77: 4 553 997

(ohne Gewähr)
Weitere Zahlen auf Seite D 6

Landtagspräsident wirbt für Wählen ab 16 Jahren

MAINZ (dpa) Der rheinland-pfälzi-sche Landtagspräsident Hendrik Hering hat an die CDU appelliert, einer Senkung des Wahlalters auf 16 Jahre bei Kommunal- und Landtags-wahlen doch noch zuzustimmen. „Bei der Europawahl dürfen 16- und 17-Jährige mitwählen, gleich-zeitig signalisiert man ihnen: „Für die Wahl der Gemeindeparlamente seid ihr aber noch nicht reif genug““, kritisierte Hering in Mainz. „Es geht hier auch um eine Stärkung der 

Demokratie.“ So werde eine ganze Gruppe ausgeschlossen, ohne dass man ihr das erklären könne.
Nach einer Gesetzesänderung im Bund dürfen erstmals auch 16- und 17-Jährige das Europaparlament am 9. Juni 2024 mitwählen. Am selben Tag wird über die Zusammenset-zung der Kommunal-Parlamente in Rheinland-Pfalz (ab 18) und Baden-Württemberg (ab 16) abgestimmt.Für die Änderung des Wahlalters in der Landesverfassung ist eine 

Zwei-Drittel-Mehrheit notwendig. Die Ampel-Regierung ist daher auf die oppositionelle CDU angewie-sen. Diese hatte – zusammen mit AfD und Freien Wählern – zuletzt im Mai aber dagegen votiert.
Herings sagte, die Entgegnung, dass junge Menschen ab 16 noch nicht geschäftsfähig sind, greife hier nicht. „Wenn junge Menschen ein Geschäft abschließen, kann sie das für ihr ganzes Leben ruinieren.“ Außer in Rheinland-Pfalz, Saar-land, Hessen, Bayern und Sachsen gilt in allen Bundesländern bereits das Wahlalter ab 16 – zumindest bei Kommunalwahlen. 

Auch der Berliner Senat hat jetzt eine Senkung des Wahlalters für das Abgeordnetenhaus auf den Weg ge-bracht – wie im Koalitionsvertrag von CDU und SPD vereinbart.

Die SPD appelliert erneut 
an die CDU, einer Absen-
kung des Wahlalters end-
lich zuzustimmen. Diese 
wird für die Änderung der 
Verfassung gebraucht.

Landtagsprä-
sident Hering 
(SPD) appelliert 
an die CDU, 
einer Absenkung 
des Wahlalters 
zuzustimmen. 
FOTO: GOLLNOW/DPA 

Franzosen dürfen nicht mehr betrunken auf die Jagd gehen
PARIS (dpa)  Jägern in Frankreich droht künftig ein saftiges Bußgeld, wenn sie betrunken bei der Jagd ertappt werden. Nach einem am Sonntag im Amtsblatt veröffent-lichten Dekret wird ein Bußgeld von bis zu 1500 Euro fällig, wenn ein Jä-ger oder eine Jägerin „in einem Zu-stand offensichtlicher Trunkenheit“ erwischt wird. Eine Promillegrenze wurde dafür nicht festgelegt. Für Wiederholungstäter wird es noch teurer. Das Verbot gehört zu einem Maßnahmenpaket, das die Zahl von Jagdunfällen reduzieren soll. Auch 

soll es erhöhte Ausbildungs- und Si-cherheitsanforderungen geben sowie eine App, auf der Spaziergänger ab-rufen können, wo gerade gejagt wird.Die Jagd hat in Frankreich eine gro-ße Bedeutung. Der französische Jagd-verband spricht von 1,1 Millionen aktiven Jägern. In Deutschland sind es dem Deutschen Jagdverband zu-folge 384 000. Bei Unfällen im Nach-barland gab es in der vergangenen Jagdsaison, die von September 2022 bis März 2023 ging, nach Behörden-angaben 78 Verletzte und sechs Tote – die Zahlen sind rückläufig.

Polizei ermittelt 
nach Brandstiftung 
an mobilem Blitzer
ST. INGBERT (dpa) Unbekannte Tä-ter haben an der A 6 einen mobilen Blitzeranhänger mit einem Brand-beschleuniger übergossen und an-gezündet. Wie die Polizei mitteilte, ereignete sich der Vorfall am frühen Sonntagmorgen zwischen Fechin-gen und St. Ingbert-West auf der Grumbachtalbrücke. Die Außen-hülle des Anhängers sei durch die Tat in Brand geraten und leicht be-schädigt worden. Beim Eintreffen von Polizei und Feuerwehr sei das Feuer bereits erloschen gewesen. Die Polizei sicherte Spuren. 

Jugendherbergen 
rechnen mit fast 
einer Million Gäste
MAINZ/SAARBRÜCKEN (dpa) Bei den Jugendherbergen in Rhein-land-Pfalz und dem Saarland geht es deutlich bergauf. In diesem Jahr werde mit mehr als 950 000 Über-nachtungen gerechnet, 100 000 mehr als ein Jahr zuvor, teilte der Verband der Jugendherbergen am Samstag mit. Doch auch nach der Corona-Pandemie gebe es viele Herausforderungen, erklärte Ver-bandspräsident Karl Peter Bruch. Er wies auf die Energiekrise und die Inflation mit stark steigenden Prei-sen und Kosten hin. Diese könnten nicht in vollem Umfang an die Gäste weitergegeben werden.
„Von den Jugendherbergen er-wartet man ein preiswürdiges An-gebot“, erklärte Bruch. Die Gäste litten besonders unter der Inflation. Im Bundeshaushalt vorgesehene Einsparungen bei der Jugend- und Familienarbeit und bei der Investiti-onsförderung der Jugendherbergen müssten zurückgenommen werden. 

Schmitt setzt auf 
mehr Fachkräfte aus 
Partnerland Ruanda
MAINZ (dpa) Die rheinland-pfälzi-sche Wirtschaftsministerin Daniela Schmitt will die Zuwanderung von künftigen Fachkräften aus dem Partnerland Ruanda ausbauen. Für junge Menschen aus Afrika sei die Aussicht auf eine international an-erkannte Berufsausbildung sehr attraktiv, sagte die FDP-Politikerin vor ihrer einwöchigen Reise nach Ostafrika am Samstag in Mainz. In Ruanda sei die berufliche Qualifizie-rung rein theoretisch und keine dua-le Ausbildung wie in Deutschland.Schmitt will in Ruanda unter an-derem ein Projekt besuchen, bei dem mit Unterstützung der Hand-werkskammer Koblenz und dem Hotel- und Gaststättenverband (De-hoga) Deutschkurse für angehen-de Fachkräfte organisiert werden. Wenn die Interessenten die Grund-lagen gelernt haben, können sie eine Ausbildung im Handwerk, Hotel- und Gaststättengewerbe sowie in technischen Berufen beginnen. 

INTENSIVES DERBY

FCK und Karlsruhe 
trennen sich 1:1 
Das Südwest-Duell zwischen dem 1. FC Kaiserslautern und dem Karlsruher SC ist am Samstag mit einer Punkteteilung geendet. Die Pfälzer, die im mit 33 000 Zu-schauern ausverkauften Wildpark in Karlsruhe antraten und die Badener schenkten sich nichts. Ragnar Ache brachte die Lautrer in der 5. Minute in Führung, Marvin Wanitzek erzielte per Foulelfmeter unmittelbar vor dem Halbzeit-pfiff den Ausgleich. Das Derby war intensiv, unser Foto zeigt den Lau-trer Terrence Boyd im Zweikampf mit dem Karlsruher Philip Heise.

FOTO: WOLFGANG FRANK/IMAGO
Sport Seite 19

Selenskyj bei UN
in New York

Themen des Tages > Seite 2

PANORAMA
Drei Baby-Leichen in 
Haus in Polen gefunden
Nahe der polnischen Stadt Danzig haben Ermittler die Leichen dreier Neugeborener gefunden. Ein Vater und seine Tochter wurden wegen mutmaßlichen Mordes und Inzest festgenommen. Nach weiteren Lei-chen wird gesucht. > Seite 24

POLITIK
Von der Leyen besucht Insel Lampedusa
EU-Kommissionspräsidentin Ursula von der Leyen hat sich mit der italie-nischen Ministerpräsidentin Giorgia Meloni auf der Insel Lampedusa ein Bild von der Flüchtlingssituation ge-macht. Die Lage dort ist hoch dra-matisch. > Seiten 3 und 4

WIRTSCHAFT
Heizen mit Holz steht 
zunehmend in der Kritik
Lange Zeit wurde das Heizen mit Holz staatlich gefördert, nun jedoch steht der Energieträger im Hinblick auf seine Umweltbilanz zunehmend in der Kritik. Denn beim Verbrennen fallen umweltschädliches Kohlendi-oxid und Feinstaub an. > Seite 5

REGION
Tausende interessieren sich für Pläne von Cispa
Rund 5000 Menschen nutzten eine Veranstaltung auf der Alten Schmelz, um mehr über die Rolle von Cispa und den Innovations-Campus für die Zukunft St. Ingberts zu erfah-ren. Die Pläne erläuterte Professor Michael Backes. > Seite 12

Tickets
im

Vorverkauf

06332 8 70 01

Anzeige 

Jetzt wählen!

www.sol.de/kundenstar

Maggi
Würze
Das gewisse
Tröpfcheen
Etwas,
1 l = 4.999

399
810ml

GLOBUS Markthallen
Holding GmbH & Co. KGLeipziger Str. 8, 66606 St. Wendel

Anzeige gültig in allen saarländischenGLOBUS Markthallen bis 23.09.2023

Und gewinnen!

www.sol.de/kundenstar

4 194976 101901

1 2 0 3 8

GRUND-
PREISE

DIREKT-
PREISE

mm-Anzeigen (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

Marktplatz/Textseiten1)

Mo.–Fr. s/w 1,15 0,98

2c/4c 1,55 1,32

Sa. s/w 1,19 1,01

2c/4c 1,61 1,36

Nachrufe 2)

Mo.–Fr. s/w 1,07 0,91

2c/4c 1,45 1,23

Sa. s/w 1,11 0,94

2c/4c 1,49 1,27

Amtliche Bekanntmachungen

Mo.–Sa. s/w 1,21 1,03 
TEXTTEIL-ANZEIGEN 3) (Preise pro mm zzgl. MwSt.)

20 – 100 mm Anzeigenhöhe

Mo.–Fr. s/w 4,60 3,92

2c/4c 6,20 5,28

Sa. s/w 4,76 4,04

2c/4c 6,44 5,44

SONDERWERBEFORMEN (Preise zzgl. MwSt.)

Titelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 153,00 130,00
Doppelkopf 40 x 30 mm 4)

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 231,00 196,00
Titelanzeige 105 x 80 mm 4)

Mo.–Fr. s/w 419,00 356,00

2c/4c 566,00 481,00

Sa. s/w 431,00 366,00

2c/4c 582,00 494,00

Wetterkasten

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 1.115,00 948,00

Streifen „Was? Wann? Wo?“

Mo.–Sa. s/w, 2c, 4c 1.115,00 948,00

VERKAUFTE AUFLAGE (IVW, 3. Quartal 2024)

Mo–Fr Sa

Pfälzischer Merkur* 3.870 3.943
*inkl. ePaper

Digitale 
Reichweite und 

15 % Preisvorteil 
sichern

Weitere Infos 
auf den Seiten 14 und 27.
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BEILAGEN

INFORMATIONEN

Technische Anforderungen für Fremdbeilagen

•  Format: Maximum: 
230 x 320 mm bei Zeitungspapier, 245 x 340 mm alle anderen 
Papiere; Minimum: 105 x 148 mm. Mehrseitige Bei lagen im 
Format größer als DIN A5 müssen an der Längsseite gefalzt sein. 
Alle Beilagen müssen rechteckig sein. *Nach bvdm Richtlinien.

•  Gewicht: Maximum: 70 g; Minimum: 5 g; schwerere Beilagen 
müssen vorher getestet werden. Einzel blätter müssen zum 
Bei legen in folgenden Papierstärken hergestellt sein: 
ab 210 x 297 mm mindestens 100 g/m2 (z. B. DIN A4 bzw. 1 x 
gefalzt auf DIN A5), ab 105 x 148 mm mindestens 170 g/m2. 
Beilagen im Format 245 x 340 mm dürfen ein Gewicht von 20 g 
je Exemplar nicht unterschreiten. Postkarten in Beilagen müssen 
innen, bündig im Falz am Kopf oder Fuß angeklebt sein.

•  Anlieferadresse für Beilagen in der Saarbrücker Zeitung: 
Saarbrücker Zeitung Druckhaus GmbH, 
Warenannahme, Untertürkheimer Str. 15, 66117 Saarbrücken
Mo.-Do.: 7:00 – 17:00 Uhr und Fr.: 7:00 – 14:30 Uhr

•  Anlieferadresse für Beilagen im Pfälzischen Merkur 
(gültig ab 30.06.2025): 
Oggersheimer Druckzentrum GmbH, Flomersheimer Straße 2-4, 
67071 Ludwigshafen-Oggersheim, 
Werktags 8:00 – 12:00 Uhr, 12:30 – 16:30 Uhr

•  Ausführliche technische Daten unter: 
https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben

•  Teilbelegung: 
Nach Gemeinden pro Ausgabe und 
nach PLZ möglich (außer Stadt SB 
und NK), jedoch pro Teilausgabe 
mind. 3.000 Ex.

•  Erscheinungstermin: 
Montag bis Samstag nach Vereinbarung

•  Auftragseingang bzw. -änderung: 
Spätestens 5 Werktage vor Verteilung

•  Anliefertermin: 
Frühestens 10 Werktage, 
spätestens 3 Werktage vor Beilegung

•  Anlieferzeit: 
Mo. – Do.: 07.00 bis 17.00 Uhr
Fr.: 07.00 bis 15.30 Uhr

B O N U S S TA F F E L 
F Ü R B E I L A G E N

Bei Abnahme innerhalb eines 
Abschlussjahres gewähren wir bei:

 über 0,1 – 0,3 Millionen Beilagen 3 %
 über 0,3 – 0,5 Millionen Beilagen 4 %
 über 0,5 – 2,0 Millionen Beilagen 5 %
 über 2,0 – 3,0 Millionen Beilagen 6 %
 über 3,0 – 5,0 Millionen Beilagen 7 %
 über 5,0 – 7,0 Millionen Beilagen 8 %
 über 7,0 – 8,0 Millionen Beilagen 9 %
 über 8 Millionen Beilagen 10 %

Der Bonus wird nach Beendigung des 
Abschlussjahres gewährt.

B E I L A G E N  (pro 1.000 Stück)

GEWICHT DIREKT-
PREIS

GRUND-
PREIS

 bis 10 g 72,50 84,20
 bis 15 g 77,40 90,10
 bis 20 g 81,90 94,80
 bis 25 g 86,70 100,70
 bis 30 g 95,90 110,90 
 bis 35 g 101,80 118,20
 bis 40 g 108,90 126,40
 bis 45 g 114,70 133,60
 bis 50 g 120,80 140,40
 über 50 g auf Anfrage auf Anfrage

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Ausgabe Mo - Fr Sa

SZPM Gesamtausgabe 82.300 88.900

SZ Saarlandausgabe 78.000 84.500

110 Regionalverband Saarbrücken 24.000 26.400

K230 Saarland West 23.500 25.400

210 Saarlouis 15.400 16.800

300 Merzig 8.100 8.600

K850 Saarland Ost 34.800 37.100

400 St. Wendel 8.200 8.700

500 Neunkirchen 10.000 10.800

610 Homburg 5.200 5.500

620 St. Ingbert 7.100 7.700

800 Pfälzischer Merkur 4.300 4.400

B E I L A G E N A U F L A G E P R O A U S G A B E

REGIONALVERBAND SAARBRÜCKEN (110)

ORT ABONNENTEN

SAARBRÜCKEN
Montag bis Freitag: 24.000 Exemplare*
Samstag: 26.400Exemplare*

Innenstadtbereich
66111 / 66117 / 66119 Teil / 66121 Teil / 
66123

Alt-Saarbrücken 1.200

St. Johann 1.900

Eschberg 500

St. Arnual 700

Frankreich (Grenzgebiet) 200

Saarbrücken West 
66113 / 66115 / 66126 / 66127 / 66128

Malstatt 1.300

Burbach, Gersweiler, Ottenhausen, 
Klarenthal, Altenkessel 1.800

Saarbrücken-Ost
66129 bis 66133

Bischmisheim, Brebach, Fechingen, 
Bübingen, Ensheim, Eschringen, 
Güdingen, Schafbrücke, Scheidt, 
Scheidterberg 2.900

66271 Kleinblittersdorf 1.000

A B O N N E N T E N P R O T E I L A U S G A B E

REGIONALVERBAND SAARBRÜCKEN (110)

ORT ABONNENTEN

66280 Sulzbach 1.100

66125 Dudweiler inkl. Jägersfreude 1.400

66299 Friedrichsthal 600

66287 Quierschied 1.000

66333 Völklingen 2.000

66352 Großrosseln 600

66346 Püttlingen 1.600

66292 Riegelsberg 1.300

66265 Heusweiler 1.500

Einzelverkauf / 
Direktbelieferung 1.400

Die 
Beilagenauflagen 

2025 gelten 
ab dem 

1. April 2025
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BEILAGEN / DIGITALE BEILAGE

SAARLAND WEST (K230)

ORT ABONNENTEN

SAARLOUIS (210)
Montag bis Freitag: 15.400 Exemplare*
Samstag: 16.800 Exemplare*

66740 Saarlouis 2.600

66787 Wadgassen 1.300

66798 Wallerfangen 800

66802 Überherrn 900

66773 Schwalbach 1.300

66806 Ensdorf 500

66359 Bous 500

66793 Saarwellingen 1.000

66763 Dillingen 1.200

66780 Rehlingen 1.300

66809 Nalbach 800

66822 Lebach 1.400

66839 Schmelz 1.000

Einzelverkauf / 
Direktverteilung 800

MERZIG (300)
Montag bis Freitag: 8.100 Exemplare*
Samstag: 8.600 Exemplare*

66663 Merzig 2.300

66701 Beckingen 1.100

66693 Mettlach 900

66706 Perl 500

66679 Losheim 1.300

66687 Wadern 1.100

66709 Weiskirchen 500

Einzelverkauf / 
Direktverteilung 400

A B O N N E N T E N P R O T E I L A U S G A B E SAARLAND OST (K850)

ORT ABONNENTEN

ST. WENDEL (400)
Montag bis Freitag: 8.200 Exemplare*
Samstag: 8.700 Exemplare*

66606 St. Wendel 2.300

66646 Marpingen 1.000

66636 Tholey 1.100

66649 Oberthal 600

66640 Namborn 600

66629 Freisen 600

66620 Nonnweiler 700

66625 Nohfelden 800

Einzelverkauf / 
Direktbelieferung 500

NEUNKIRCHEN (500)
Montag bis Freitag: 10.000 Exemplare*
Samstag: 10.800 Exemplare*

66538 bis 66540 Neunkirchen 2.600

66564 Ottweiler 1.000

66583 Spiesen-Elversberg 900

66578 Schiffweiler 1.200

66571 Eppelborn 1.300

66557 Illingen 1.500

66589 Merchweiler 900

Einzelverkauf / Direktbelieferung 600

SAARLAND OST (K850)

ORT ABONNENTEN

HOMBURG (610)
Montag bis Freitag: 5.200 Exemplare*
Samstag: 5.500 Exemplare*

66424 Homburg 2.600

66450 Bexbach 1.200

66459 Kirkel 1.000

Einzelverkauf / 
Direktbelieferung 400

ST. INGBERT (620)
Montag bis Freitag: 7.100 Exemplare*
Samstag: 7.700 Exemplare*

66386 St. Ingbert 3.500

66440 Blieskastel 1.500

66399 Mandelbachtal 1.100

66131 Ensheim 100

66453 Gersheim 500

Einzelverkauf / 
Direktbelieferung 400

PFÄLZISCHER MERKUR (800)
Montag bis Freitag: 4.300 Exemplare*
Samstag: 4.400 Exemplare*
Abweichende Lieferadresse beachten 
(weitere Informationen auf Seite 34)

PM Saarausgabe 1.300

PM Pfalzausgabe 2.500

Einzelverkauf / 
Direktbelieferung 500

KO M BIN AT I O N E N

MONTAG BIS FREITAG ABONNENTEN

SZ / PM 82.300*

SZ 78.000*

K100 24.000*

K230 23.500*

K850 34.800*

SAMSTAG

SZ / PM 88.900*

SZ 84.500*

K100 26.400*

K230 25.400*

K850 37.100*

DIGITALE BEILAGE
Ihre Print-Beilage wird immer zusätzlich ausgespielt:
•  SZ-ePaper, SZ-ePaper-App und digitale 

Beilage auf saarbruecker-zeitung.de

• Laufzeit: 7 Tage

Reichweite: 23.791 durchschnittliche ePaper-Öffnungen 
pro Tag (Verlagsangabe 08/2024)

saarbruecker-zeitung.de

SZ-ePaper

SZ-ePaper-
App

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. Techn. Online-Angaben unter https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben und auf den Seiten 40 und 41.

Legende: Dunkelblau = Direktpreise | Hellblau = Grundpreise

Die Beilagenauflagen 2025 gelten ab dem 1. April 2025

*  Auflagenzahlen inkl. Einzelverkauf. 
Bei Teilbelegungen kann Einzelverkauf nicht belegt werden.

ePaper-Ausgabe Direkt-
preise

Grund-
preise

Gesamtausgabe 815,00 € 959,00 €
Saarlandausgabe 694,00 € 816,00 €
Regionalverband 
Saarbrücken

305,00 € 359,00 €

Saarlouis / Dillingen 246,00 € 289,00 €
Merzig-Wadern 187,00 € 220,00 €
St. Wendel 187,00 € 220,00 €
Neunkirchen 187,00 € 220,00 €
Homburg 187,00 € 220,00 €
St. Ingbert 175,00 € 206,00 €
Pfälzischer Merkur 123,00 € 145,00 €
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SONDERBEILAGEN

THEMENSPECIALS
Auswahl unserer Sonderbeilagen:

Wegbegleiter  Ratgeber im Trauerfall

Themenbeilage31. März 2023

Die
SV ElversbergSV Elversberg
in der Zweiten Ligain der Zweiten Liga
2024/25

Die
SV Elversberg
in der Zweiten Liga
2024/25

ANZEIGE

Spanndeck
mit Beleuchtu

Akustik
Infrarotheizu

✓ Neue Zimmerdecke
✓ Ohne Leerräumen & S
✓ Nie wieder Decke s

✓ Keine Deckenris

Ruf an oder komm in die Ausstellung

Daniel Pantschenko Foto: IMAGO/Oliver Zimmermann

Januar •   Wir stellen uns vor (PR-Beilage)
 •   250 Jahre Ludwigskirche Saarbrücken
 •   Bauen & Wohnen
 •   Berufung Pflege
Februar •   Wirtschaftsmagazin Saar-Impuls
 •   Rätselbeilage
 •   Hallo Saarland - typisch saarländisch
 •   Umwelt und Nachhaltigkeit
 •   Bauen & Wohnen
März •   Azubi-Atlas
 •   Gesundheitsmagazin
 •   Absolut Fitness
 •   Wegbegleiter / Abschied
 •   Messe: Vocatium 2025 Saarbrücken 
 •   Bauen & Wohnen
April • Die Region entdecken - Osterferien
 • Die Spezialisten (PR-Beilage)
 • Bauen & Wohnen
 • Online Only: Ostern
Mai •   Tag der Pflege
 •   Familie 
 •   Bauen & Wohnen
 •   Wirtschaftsmagazin Saarbrücken
 •   Online Only: Start in die Schwenk-Saison
 •   Online Only: Event-Guide
Juni • Familien- und Traditionsunternehmen
 • Saar-Impuls / Top-Arbeitgeber
 • Bauen & Wohnen
 • Die Region entdecken - Sommerferien
Juli •   Finanzielle Vorsorge
 •   Rätselbeilage
 •   Exclusiv
 •   Bauen & Wohnen
 •   Online Only: IT-Sicherheit / Smart-Home
August •   Gesundheitliche Vorsorge
 •   Messe: Zukunft zum Anfassen
 •   Erfolgsgeschichten (PR-Beilage)
 •   Bauen & Wohnen
 •   SV Elversberg - Start in die neue Saison
 •   Online Only: Unser schönes Saarland
September •   Gesundheitsmagazin
 •   Absolut Fitness
 •   Bauen & Wohnen
 •   Azubi-Atlas
 •   Kundenstar 2025
Oktober •   Tag der deutschen Einheit
 •   Die Region entdecken - Herbstferien
 •   Die Spezialisten (PR-Beilage)
 •   Wegbegleiter / Abschied
 •   Bauen & Wohnen
November •   Saar-Impuls / Top-Arbeitgeber
 •   Hallo Saarland - typisch saarländisch
 •   Wirtschaftsmagazin Saarbrücken
 •   Duales Studium
 •   Bauen & Wohnen
 •   Vorfreude
Dezember • Rätselbeilage
 • Bauen & Wohnen
 • Heimvorteil
 • Weihnachtsbeilage
 • Online Only: Adventskalender

SV Elversberg
in der Zweiten Liga

SV ElversbergSV ElversbergSV ElversbergSV Elversberg
in der Zweiten Ligain der Zweiten Ligain der Zweiten Ligain der Zweiten Liga

annanndeckdeck
BeBeleuleuchtuchtu
usustiktik

ararotheizuotheizu
ZimZimmemerdrdececkeke
ererräräumumenen & S& S

edederer DeDeckcke se s
ineine DeDeckckenrisenris

elluellungng

SV Elversberg
in der Zweiten Liga

SV ElversbergSV ElversbergSV ElversbergSV Elversberg
in der Zweiten Ligain der Zweiten Ligain der Zweiten Ligain der Zweiten Liga

deckdeck
chtuchtu

otheizuotheizu
& S& S

enrisenris

 MENSCHEN UND MÄRKTE

Tag
der
Pflege

12.Mai 2023

Themenbeilage | 25. März 2023

Die

entdecken

Region

Themenbeilage

en

RegionRegionRegion

hemenbeilage

Region

Die gesundheitsfördernde  Wirkung von Kälte Seite 21

ryotherapie

Leben mit Migräne Seite 30

ewitter im Kopf
ewitter im Kopf
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SONDERWERBEFORMEN

SONDERWERBEFORMEN

WERBEFORM KURZBESCHREIBUNG MINDEST-
GRÖSSE

MAXIMAL-
GRÖSSE VORTEILE

 Titelkopf-Anzeigen
Einfach/Doppel

Eine bzw. zwei rechteckige Anzeigen
im Titelkopf, rechts und links neben
der Überschrift eines Buches

Festformat: 
40 mm breit, 30 mm hoch

Bekanntheitssteigernd, 
imageaufbauend, 
hoher Wiedererkennungswert

 Anzeige auf der 
Titelseite

Anzeige auf der Titelseite Festformat: 
105 x 80 mm auf der Titelseite

Aufmerksamkeitswerbung, 
Imageverbesserung, 
hohe Marktdurchdringung

 Signal Ad Anzeige am Fuß der Titelseite 
im Festgrößenformat

Festformat: 
25 x 40 mm auf der Titelseite

Verbesserung der Bekanntheit, 
Generierung von Markenimage, hoher 
Wiedererkennungswert

 Blatthohe Anzeige 
auf Textseiten

Anzeige auf Textseiten, 
variable Breite, Höhe 
entspricht Satzspiegelhöhe

1 Textspalte 
(50 mm)/
480 mm hoch

5 Textspalten 
(270 mm)/ 
480 mm hoch

Kaufstimulierend, hohe 
Aufmerksamkeits wirkung, 
für umfangreichere Werbebot schaften 
und Angebote

 Blattbreite Anzeigen
auf Textseiten

Anzeige auf Textseiten, 
variable Höhe, Breite 
entspricht Satzspiegelbreite

6 Textspalten 
(325 mm)/ 
80 mm hoch

6 Textspalten 
(325 mm)/ 
380 mm hoch

Für größere Werbebotschaften 
und Angebote, kaufstimulierend, 
hohe Aufmerksamkeitswirkung

 Eckfeld-Anzeigen
auf Textseiten

Variable Anzeige 
auf einer Textseite

3 Textspalten 
(160 mm) / 
143 mm hoch oder 
2 Textspalten 
(105 mm)/
215 mm hoch

5 Textspalten 
(270 mm) / 
380 mm hoch

Für rücklauforientierte Werbung, 
optisch reizvolle Platzierung, gerade 
Umblätter ecken stechen ins Auge

 1.000er-Eckfeld
auf Textseiten

Anzeige in Festgröße 
auf einer Textseite

Festformat: 
3 Text spalten 
(160 mm) / 
285 mm hoch

Festformat: 4 Text -
spalten (215 mm) /
215 mm hoch

Imageaufbauend, optisch 
reizvolle Platzierung, geeignet 
für rücklauforientierte Werbung

 Panorama-Anzeige
auf Textseiten

Anzeige erstreckt sich über zwei Seiten 
inklusive des Mittelstegs, kann sogar 
komplett zwei Seiten umfassen. 
Platzierungsaufschlag 30 %

13 Textspalten 
(675 mm breit) / 
50 mm hoch

13 Textspalten 
(675 mm breit)/
380 mm hoch 
(oder blatthoch)

Anzeige mitten im Blickfeld des 
Lesers, hohe Verweildauer durch 
redaktionelles Umfeld, hoher 
Aufmerksamkeitsgrad

 L-Anzeige 
(im Text- und Anzeigenteil)

Anzeige in L-Form um den 
Text- oder Anzeigenteil

Mindestinhalt 
im Textteil: 840 mm, 
Mindestinhalt 
im Anzeigenteil: 
600 mm

Maximaler Inhalt: 
2.500 mm

Segmentspezifische Ansprache, hohe 
Aufmerksamkeit, hohe Verweildauer 
durch Themenbezug

 Satelliten-Anzeige
(nur im Anzeigenteil)

Kombination aus mehreren Anzeigen 
auf einer Anzeigenseite. Meist eine 
Hauptanzeige, um die mehrere 
Anzeigen platziert sind.

Mindestvolumen je 
Seite: 200 mm, min. 
2 Anzeigen pro Seite

Nicht mehr als 
8 Anzeigen pro 
Seite

Durch wiederholte Schaltung: 
hoher Wiedererkennungs- und 
Aufmerksamkeitsgrad, 
bekanntheitssteigernd, 
hohe Beachtung

 Börsenstreifen Anzeigenstreifen oberhalb der 
Börsenkurse

6 Textspalten (325 mm) / 30 mm hoch Exklusive Alleinplatzierung, 
image- und bekanntheitssteigernd 
durch tägliche Präsenz, 
hoher Aufmerksamkeitswert

 Half Cover
(auf Anfrage)

Eine Seite und eine halbe Seite über den 
Bund eines Buches gelegt. (Seiten 
liegen wie Umschlag um das Buch)

Um Titelseite: 
Vorderseite: 
151 x 392 mm, 
Rückseite:
151 x 480 mm

SZ-Innenteil
Vorderseite:
151 x 480 mm,
Rückseite:
151 x 480 mm

Exklusive Platzierung, 
hoher Beachtungsgrad

Börsenstreifen (6 T/30 mm)

Doppelkopf, Titelanzeige, Signal Ad

Textteilanzeige, blatthohe Anzeige

Eckfeldanzeige auf Textseiten

L-Anzeige

Satzspiegel: 
480 mm hoch, 326 mm breit 
1 Seite = 3.360 mm

Anzeigenspalten: 
Breite 44 mm, Anzahl 7 

Umrechnungsfaktor: 
1,167 

Textspalten: 
Breite 50 mm, Anzahl 6
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FESTFORMATE / ZRS-KOMBI

AUSWAHL WICHTIGER FORMATE

ZRS-KOMBINATION

SAARLOUIS
SAARBRÜCKEN

ZWEIBRÜCKEN

SAAR-
PFALZ-
KREIS

MERZIG-
WADERN

ST. WENDEL

NEUNKIRCHEN

TRIER-SAARBURG

BIRKENFELD

BERNKASTEL-WITTLICH

BITBURG-PRÜM

DAUN

COCHEM-ZELL RHEIN-
HUNSRÜCK-
KREIS

MAYEN-KOBLENZ

RHEIN-
LAHN-
KREIS

KOBLENZ

AHRWEILER

NEUWIED

WESTERWALDKREIS

ALTENKIRCHEN

BAD KREUZNACH

MAINZ

Saarlouis

Merzig
St. Wendel

Neunkirchen

Zweibrücken
Saar-
brücken

Homburg

Mainz

Trier

Koblenz

U N A B H Ä N G I G  •  Ü B E R P A R T E I L I C H  •  G E G R Ü N D E T  1 8 7 5

FREITAG, 29. SEPTEMBER 2023

ZEITUNG FÜR TRIER, SCHWEICH, TRIERER LAND 

Einzelpreis 2,20 €, NR. 227

ZITAT

„Die sitzen beim Arzt und 

lassen sich die Zähne neu 

machen, und die deut-

schen Bürger nebendran 

kriegen keine Termine.“

Friedrich Merz

Der CDU-Vorsitzende hat die Bundes-

regierung mit einem drastischen 

Vergleich zur Eindämmung der 

irregulären Migration aufgefordert. Die 

Bevölkerung werde wahnsinnig, wenn 

sie sehe, dass 300.000 Asylbewerber 

abgelehnt sind, nicht ausreisen, die 

vollen Leistungen bekommen, so 

Merz.

WETTER

Seite 28

ÜBERBLICK

Produktion dieser Seite:

Marius Kretschmer

Berufswahl: So helfen 

Eltern ihren Kindern

TRIER (red) Nach wie vor spielen 

Eltern eine große Rolle bei der 

Berufswahl ihrer Kinder. Unsere 

Experten verraten wie sich El-

tern dabei am besten verhalten 

sollten.

Seite 8

Eintracht Trier schlägt 

Ellscheid im Pokal

STROHN (mk) Für eine Sensation 

hat es für die SG Ellscheid zwar 

nicht gereicht, doch die Eifeler 

haben der Eintracht bis zuletzt 

Paroli bieten können. So ist das 

Spiel ausgegangen:

Seite 15

Eifeler ist einer der 

besten Sportkegler

GILZEM (mk) Christian Junk aus 

Gilzem in der Eifel gehört mit 13 

Weltmeister-Titeln zu den er-

folgreichsten Sportkeglern der 

Welt. Wer der Mann ist und was 

ihn antreibt:

Seite 18

RUBRIKEN

KONTAKT

SAISONARBEIT

Seite 8

FRANCO PICCOLINI UND LUIGI FERRARI

So klingt ihre neue Hymne 

für die Gladiators. Seite 15

15°
24°

Tiefsttemperatur der
Tiefsttemperatur der

kommenden Nacht:
kommenden Nacht:
kommenden Nacht:

9°

Künstliche Intelligenz: Was sie kann 

und wo wir eingreifen müssen

VON SABINE SCHWADORF

TRIER Sprechende Roboter, Text- 

und Übersetzungsprogramme oder 

Pflückroboter in der Landwirtschaft: 

Schon heute setzen wir Künstliche 

Intelligenz (KI) in vielen Bereichen 

ein. Die Anwendungen sind viel-

fältig und vielschichtig und werden 

in Zukunft das menschliche Zu-

sammenleben noch stärker beein-

flussen als bisher. So wird schon 

heute etwa das Trierer Klärwerk 

und das Abwassermanagement der 

Stadtwerke Trier über KI geregelt, 

werden Messungen mit tausenden 

Daten innerhalb von Sekunden er-

hoben, ohne dass der Mensch dies 

überhaupt könnte, geschweige es 

besser als die Technik könnte.

„Die KI kann Entscheidungen 

gleichförmig treffen auf einer enorm 

großen Datenbasis während Men-

schen besser in Wertungsentschei-

dungen sind“, beschreibt Professor 

Benjamin Raue vom Trierer Institut 

für Recht und Digitalisierung der 

Universität den Vorteil der KI. Dort 

erforschen vier Direktoren, wie 

etwa beim Einsatz neuester Technik 

einerseits die Persönlichkeitsrechte 

gewahrt, aber andererseits die Mei

nungsfreiheit geschützt werden 

kann. Auch mündet die Expertise 

in Urteile beim Bundesgerichtshof 

oder in der KI-Strategie der Bundes

regierung. Und so verweist etwa Pro

fessor Antje von Ungern-Sternberg 

darauf, dass „die KI den Menschen 

schädliche Tätigkeiten abnehmen 

kann wie etwa das Durchsuchen des 

Internets auf Kinderpornografie“.

Roboter lernen von anderen Ma

schinen, die Technik übernimmt 

Routinearbeiten: Bundesarbeitsmi

nister Hubertus Heil (SPD) ist davon 

überzeugt, dass es ab 2035 keinen 

Job mehr geben wird, der nichts mit 

KI zu tun hat. Laut der Deutschen 

Industrie- und Handelskammer 

(DIHK) setzten im Februar dieses 

Jahres branchenübergreifend rund 

14 Prozent der befragten Unterneh

men KI ein. Weitere 23 Prozent pla

Die Skepsis ist groß: Künstliche Intelligenz wird schon häufig eingesetzt – von uns selbst, und 

auch, ohne dass wir es merken. Auch in der Region Trier.

Anzeigen
06 51 / 71 99-999

Abo
06 51 / 71 99-998

Leserservice 06 51 / 71 99-0

kontakt@volksfreund.de

Internet: www.volksfreund.de

www.facebook.com/ 

volksfreund

www.instagram.com/ 

trierischervolksfreund

Menschen und Künstliche Intelligenz: Ein gutes Team? 

Alternative Nobelpreise für Retter von Mensch und Natur

STOCKHOLM (dpa) Für ihren Einsatz 

für Flüchtlinge und Migranten auf 

dem Mittelmeer wird die europäi-

sche Hilfsorganisation SOS Mé-

diterranée mit dem Alternativen 

Nobelpreis ausgezeichnet. Außer-

dem zählen die Frauenrechtsakti-

vistin Eunice Brookman-Amissah 

aus Ghana, die Umweltschütze-

rin Phyllis Omido aus Kenia und 

die kambodschanische Umwelt-

aktivistengruppe Mother Nature 

Cambodia zu den diesjährigen 

Preisträgern des renommierten 

Right Livelihood Awards.

Die vier Preisträger seien Zeugen 

unsäglichen Leids und setzten sich 

dafür ein, Leben zu retten, die Na-

tur zu bewahren sowie die Würde 

und Existenzgrundlagen von Men

schen in aller Welt zu schützen, 

erklärte die Stiftung. Sie kämpften 

allesamt für das Recht aller Men

schen auf Gesundheit, Sicherheit, 

eine saubere Umwelt und Demo

kratie, sagte Stiftungsdirektor Ole 

von Uexküll. Und sie machten sich 

für Menschen stark, wenn andere 

deren Leid ignorierten.

Dass SOS Méditerranée diesmal 

unter den Ausgewählten ist, könn

te der zivilen Seenotrettung von 

Schutzsuchenden auf ihrem Weg 

von Afrika nach Europa neuen Rü

ckenwind verleihen. Die Organisa

tion wird explizit für ihre lebensret

Die diesjährigen Preisträger erleben bei ihrer Arbeit oft immenses Leid und Gegenwind. Nun werden sie ausgezeichnet.
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GELD UND MARKT SEITE 6
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HÄGAR
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SUDOKU
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4 194971 102200 5 0 1 3 9

W W W. P F A E L Z I S C H E R - M E R K U R . D E

Produktion dieser Seite:
Mathias Schneck
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Ausgabe Pfalz/Saar

Einzelpreis Deutschland 1,90 €
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Rennen Spendenlauf in HomburgSpendenlauf in HomburgSpendenlauf
für geplantes Kinderhospiz

Homburger Nachrichten > Seite 13

MERKUR KOMPAKT

GESTERN ABEND
Migration: Gauck fordert „neue Entschlossenheit“
Der frühere Bundespräsident Joa-chim Gauck hat sich für eine „neue Entschlossenheit“ in der europäi-schen Flüchtlingspolitik ausgespro-chen. In der ZDF-Sendung „Berlin direkt“ sagte Gauck am Sonntag-abend, die Politik müsse entdecken, „dass die bisherigen Maßnahmen nicht ausgereicht haben, um den Kontrollverlust, der offensichtlich eingetreten ist, zu beheben“. Eine „neue Entschlossenheit“ müsse den Bevölkerungen in Europa den Ein-druck vermitteln, dass die Regierun-gen handlungswillig und -fähig sei-en. „Und dazu bedarf es offenkundig auch der Debatte neuer Wege und nicht nur das Drehen an Stellschrau-ben.“ Gauck rief dazu auf, Sorgen in der Bevölkerung vor einem Verlust an Sicherheit und Überschaubar-keit ernst zu nehmen. Sonst drohe ein weiterer Rechtsruck. Er verwies auf die Politik der Sozialdemokra-ten in Dänemark, die einen strikten Einwanderungskurs verfolgen. Da-durch sei es gelungen, eine natio-nalpopulistische Partei unter drei Prozent zu halten.

GEWINNZAHLEN

 (dpa) Bei 
-land-Pfalz und dem Saarland geht es deutlich bergauf. In diesem Jahr 
-nachtungen gerechnet, 100 000 mehr als ein Jahr zuvor, teilte der 

INTENSIVES DERBY
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PANORAMA
Drei Baby-Leichen in 
Haus in Polen gefunden
Nahe der polnischen Stadt Danzig haben Ermittler die Leichen dreier Neugeborener gefunden. Ein Vater und seine Tochter wurden wegen mutmaßlichen Mordes und Inzest festgenommen. Nach weiteren Lei-chen wird gesucht. > Seite 24

POLITIK
Von der Leyen besucht Insel Lampedusa
EU-Kommissionspräsidentin Ursula von der Leyen hat sich mit der italie-nischen Ministerpräsidentin Giorgia Meloni auf der Insel Lampedusa ein Bild von der Flüchtlingssituation ge-macht. Die Lage dort ist hoch dra-matisch. > Seiten 3 und 4

WIRTSCHAFT
Heizen mit Holz steht 
zunehmend in der Kritik
Lange Zeit wurde das Heizen mit Holz staatlich gefördert, nun jedoch steht der Energieträger im Hinblick auf seine Umweltbilanz zunehmend in der Kritik. Denn beim Verbrennen fallen umweltschädliches Kohlendi-oxid und Feinstaub an. > Seite 5

REGION
Tausende interessieren sich für Pläne von Cispa
Rund 5000 Menschen nutzten eine Veranstaltung auf der Alten Schmelz, um mehr über die Rolle von Cispa und den Innovations-Campus für die Zukunft St. Ingberts zu erfah-ren. Die Pläne erläuterte Professor Michael Backes. > Seite 12

Jetzt wählen!
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ZEITUNG FÜR TRIER, SCHWEICH, TRIERER LAND 

Künstliche Intelligenz: Was sie kann 

und wo wir eingreifen müssen

Universität den Vorteil der KI. Dort 

erforschen vier Direktoren, wie 

etwa beim Einsatz neuester Technik 

einerseits die Persönlichkeitsrechte 

gewahrt, aber andererseits die Mei

nungsfreiheit geschützt werden 

kann. Auch mündet die Expertise 

in Urteile beim Bundesgerichtshof 

oder in der KI-Strategie der Bundes

regierung. Und so verweist etwa Pro

fessor Antje von Ungern-Sternberg 

darauf, dass „die KI den Menschen 

schädliche Tätigkeiten abnehmen 

kann wie etwa das Durchsuchen des 

Internets auf Kinderpornografie“.

Roboter lernen von anderen Ma

schinen, die Technik übernimmt 

Routinearbeiten: Bundesarbeitsmi

nister Hubertus Heil (SPD) ist davon 

überzeugt, dass es ab 2035 keinen 

Job mehr geben wird, der nichts mit 

KI zu tun hat. Laut der Deutschen 

Industrie- und Handelskammer 

(DIHK) setzten im Februar dieses 

Jahres branchenübergreifend rund 

14 Prozent der befragten Unterneh

men KI ein. Weitere 23 Prozent pla

Die Skepsis ist groß: Künstliche Intelligenz wird schon häufig eingesetzt – von uns selbst, und 

auch, ohne dass wir es merken. Auch in der Region Trier.

Alternative Nobelpreise für Retter von Mensch und Natur

tur zu bewahren sowie die Würde 

und Existenzgrundlagen von Men

schen in aller Welt zu schützen, 

erklärte die Stiftung. Sie kämpften 

allesamt für das Recht aller Men

schen auf Gesundheit, Sicherheit, 

eine saubere Umwelt und Demo

kratie, sagte Stiftungsdirektor Ole 

von Uexküll. Und sie machten sich 

für Menschen stark, wenn andere 

deren Leid ignorierten.

Dass SOS Méditerranée diesmal 

unter den Ausgewählten ist, könn

te der zivilen Seenotrettung von 

Schutzsuchenden auf ihrem Weg 

von Afrika nach Europa neuen Rü

ckenwind verleihen. Die Organisa

tion wird explizit für ihre lebensret

Die diesjährigen Preisträger erleben bei ihrer Arbeit oft immenses Leid und Gegenwind. Nun werden sie ausgezeichnet.

W W W. P F A E L Z I S C H E R - M E R K U R . D E
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Franzosen dürfen nicht mehr betrunken auf die Jagd gehen
soll es erhöhte Ausbildungs- und Si-cherheitsanforderungen geben sowie eine App, auf der Spaziergänger ab-rufen können, wo gerade gejagt wird.Die Jagd hat in Frankreich eine gro-ße Bedeutung. Der französische Jagd-verband spricht von 1,1 Millionen aktiven Jägern. In Deutschland sind es dem Deutschen Jagdverband zu-folge 384 000. Bei Unfällen im Nach-barland gab es in der vergangenen Jagdsaison, die von September 2022 bis März 2023 ging, nach Behörden-angaben 78 Verletzte und sechs Tote – die Zahlen sind rückläufig.

Jugendherbergen 
rechnen mit fast 
einer Million Gäste
MAINZ/SAARBRÜCKEN (dpa) Bei den Jugendherbergen in Rheinland-Pfalz und dem Saarland geht es deutlich bergauf. In diesem Jahr werde mit mehr als 950 000 Über-nachtungen gerechnet, 100 000 mehr als ein Jahr zuvor, teilte der Verband der Jugendherbergen am Samstag mit. Doch auch nach der Corona-Pandemie gebe es viele Herausforderungen, erklärte Ver-bandspräsident Karl Peter Bruch. Er wies auf die Energiekrise und die Inflation mit stark steigenden Prei-sen und Kosten hin. Diese könnten nicht in vollem Umfang an die Gäste weitergegeben werden.
„Von den Jugendherbergen er-wartet man ein preiswürdiges An-gebot“, erklärte Bruch. Die Gäste litten besonders unter der Inflation. Im Bundeshaushalt vorgesehene Einsparungen bei der Jugend- und Familienarbeit und bei der Investiti-onsförderung der Jugendherbergen müssten zurückgenommen werden. 

PANORAMA
Drei Baby-Leichen in 
Haus in Polen gefunden
Nahe der polnischen Stadt Danzig haben Ermittler die Leichen dreier Neugeborener gefunden. Ein Vater und seine Tochter wurden wegen mutmaßlichen Mordes und Inzest festgenommen. Nach weiteren Leichen wird gesucht. 

Michael Backes.
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HEUTE MIT WETTER KONTAKT LESER-REPORTER

TaTaT gsüber belaufen sich die TeTeT mpe-

raturen auf 23 bis 27 Grad. Dazu ist

es vielerorts stark bewölkt. Hin und

wieder treten Schauer auf. Der Wind

weht mäßig, in Böen frisch aus Süd.

DO

27 / 13 19 / 12 18 / 10 als Sprachnachricht an:
(0681) 5959800 

aus dem Ausland: 
(0049681) 5959800 

per E-Mail:
leser-reporter@sz-sb.de 

Fax: (06 81) 502 55 05 

Privatanzeigen: (06 81) 502 503
E-Mail: privatanzeige@sz-sb.de

Fax: (06 81) 502 509 

Redaktion:  (06 81) 502 504

Razzia wegen Betrugsverdachts 

mit Corona-Hilfen im Saarland
Saarland > Seite B 1

SCHNELLE SZ

POLITIK

Hausärzte warnen vor 
Grippewelle im Winter
Eine Grippewelle im Winter könne 

die Arztpraxen womöglich an ihre 

Grenzen bringen, warnt der Hausärz-

teverband. Zugleich sei in Deutsch-

land eine gewisse Impfmüdigkeit zu 

beobachten. > Seite A 3

WIRTSCHAFT

Glyphosat-Einsatz soll 
verlängert werden
Nach einem Entwurf für einen Vor-

schlag der Europäischen Kommis-

sion könnte der Einsatz des umstrit-

tenen Unkrautvernichters Glyphosat 

um weitere zehn Jahre verlängert 

werden. Eine Entscheidung fällt wohl 

nicht vor Mitte Oktober. > Seite A 6

Scholz will Reform von 
UN-Sicherheitsrat

Themen > Seite A 2
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Scholz 
UN-Sicherheitsrat

EU-PLÄNE

Müssen Senioren bald zur 
Führerschein-Nachprüfung?
In der EU sollen Autofahrern ab 60 künftig häufiger ärzt-

liche Kontrollen oder Maßnahmen wie Führerschein-Auf-

frischungskurse vorgeschrieben werden können. Und für 

Fahranfänger sollen Nachtfahrverbote möglich werden. So 

steht es im Entwurf für eine Reform der EU-Führerschein-

richtlinie, der jetzt im Verkehrsausschuss des Europaparla-

ments vorgestellt wurde. Aber es formiert sich massiver 

Widerstand gegen die Pläne, die auch nach dem Alter ge-

staffelte Tempolimits vorsehen. > Seite A 3  FOTO: PLAINPICTURE
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Saar-Regierung bleibt bei Nein zu 
Soforthilfen für Klinikum Merzig

VON DANIEL KIRCH

SAARBRÜCKEN Die SPD-Landesre-

gierung hält an ihrem strikten Nein 

zu kurzfristigen Liquiditätshilfen für 

das insolvenzgefährdete SHG-Klini-

kum Merzig fest. Allerdings will sie 

den Landkreis Merzig-Wadern, der 

mehrere Millionen zur Rettung des 

kreisweit einzigen Krankenhauses 

(900 Beschäftigte) wird aufbringen 

müssen, anderweitig unterstützen. 

Gesundheitsminister Magnus Jung 

(SPD) bot am Mittwoch im Landtag 

an, „Lösungen zu finden, wie man 

die Lasten so organisieren kann, 

dass sie keine zusätzlichen kurzfris

tigen Belastungen“ für die Kommu

nen im Landkreis zur Folge haben.

Jung bekräftigte, das Land könne 

sich nicht – wie vom Landkreis ge

fordert – an den Betriebskosten des 

Klinikums beteiligen. Dazu gebe es 

klare rechtliche Regelungen. Jungs 

zentrales Argument gegen Finanz

spritzen aus dem Landeshaushalt 

lautete, dass das Land das Geld für 

Investitionen in die Klinik-Land

schaft benötigt – bis 2030 gebe es 

hier ein Loch von 200 Millionen 

Euro. „Dann würden wir heute ver

frühstücken, was wir morgen an In

vestitionen brauchen“, sagte er.

Für den geplanten Neubau am 

SHG-Klinikum Merzig stellte er 50 

bis 60 Millionen Euro in Aussicht, 

fast 100 Prozent der Investitions

kosten. Das sei im Saarland „histo

risch einmalig“ und „ein erheblicher 

Schritt“ zur Sicherstellung des Kran

kenhauses Merzig, das Jung als „be  Seite B 1

Alle wollen das Klinikum 
Merzig erhalten, doch 
wie? Das Land schließt 
kurzfristige Finanzhilfen 
aus, will dem Kreis aber 
an anderer Stelle helfen.

GEWINNZAHLEN

Superzahl: 2

Super 6: 1 6 5 1 9 2 

Spiel 77: 9 6 6 3 8 7 5  

(ohne Gewähr)
saarbruecker-zeitung.de/abo

SZ-DIREKTKONTAKT
FÜR IHRE ANLIEGEN:

•Zustellung
•Lieferanschrift
•Rechnungsanschrift
•Bankverbindung

und vieles mehr direkt
online und ohneWartezeit:

Anzeige 

Stadt Saarbrücken stellt
Pläne für Alte Brücke vor

Lokalteil Regionalverband > Seite C 1

Titelzeile
Titelzeile

4 194976 002000

4 0 1 3 8

  VERKAUFTE AUFLAGE* VERBREITETE AUFLAGE* KONTAKTCHANCEN
  Mo–Fr  Sa  Mo–Fr  Sa MA TZ 2024

 260.623 278.048 265.792 283.648 1,02 Mio. Leser
*IVW 3. Quartal 2024, inkl. ePaper

 GRUNDPREISE DIREKTPREISE 

 LOKAL- GESAMT SAARLAND REGIONAL- SAARLAND SAARLAND PFÄLZISCHER GESAMT SAARLAND REGIONAL- SAARLAND SAARLAND PFÄLZISCHER
 AUSGABEN   VERBAND WEST OST MERKUR   VERBAND- WEST OST MERKUR
  (SZPM) (SZ) (K100) (K230) (K850) (800) (SZPM) (SZ) (K100) (K230) (K850) (800)

  ANZEIGE 1/1 SEITE  (325 X 480 MM = 3360 MM) (Preise zzgl. MwSt.)

 Mo-Fr s/w 34.104,00 31.382,40 13.171,20 9.542,40 16.228,80 3.864,00 28.996,80 26.678,40 11.188,80 8.131,20 13.776,00 3.292,80
  2c/4c 46.032,00 42.369,60 17.774,40 12.868,80 21.907,20 5.208,00 39.144,00 36.019,20 15.120,00 10.953,60 18.614,40 4.435,20
 Sa s/w 35.347,20 32.424,00 13.675,20 9.878,40 16.699,20 3.998,40 30.038,40 27.552,00 11.625,60 8.400,00 14.179,20 3.393,60
  2c/4c 47.712,00 43.780,80 18.446,40 13.339,20 22.545,60 5.409,60 40.555,20 37.195,20 15.691,20 11.323,20 19.152,00 4.569,60

 ANZEIGE 1/2 SEITE  (325 x  240 mm = 1680 mm) (Preise zzgl. MwSt.)

 Mo-Fr s/w 17.052,00 15.691,20 6.585,60 4.771,20 8.114,40 1.932,00 14.498,40 13.339,20 5.594,40 4.065,60 6.888,00 1.646,40
  2c/4c 23.016,00 21.184,80 8.887,20 6.434,40 10.953,60 2.604,00 19.572,00 18.009,60 7.560,00 5.476,80 9.307,20 2.217,60
 Sa s/w 17.673,60 16.212,00 6.837,60 4.939,20 8.349,60 1.999,20 15.019,20 13.776,00 5.812,80 4.200,00 7.089,60 1.696,80
  2c/4c 23.856,00 21.890,40 9.223,20 6.669,60 11.272,80 2.704,80 20.277,60 18.597,60 7.845,60 5.661,60 9.576,00 2.284,80
 1000ER ANZEIGE  (z. B. 160 x  285 mm = 1000 mm) (Preise zzgl. Mwst.)

 Mo-Fr s/w 10.150,00 9.340,00 3.920,00 2.840,00 4.830,00 1.150,00 8.630,00 7.940,00 3.330,00 2.420,00 4.100,00 980,00
  2c/4c 13.700,00 12.610,00 5.290,00 3.830,00 6.520,00 1.550,00 11.650,00 10.720,00 4.500,00 3.260,00 5.540,00 1.320,00
 Sa s/w 10.520,00 9.650,00 4.070,00 2.940,00 4.970,00 1.190,00 8.940,00 8.200,00 3.460,00 2.500,00 4.220,00 1.010,00
  2c/4c 14.200,00 13.030,00 5.490,00 3.970,00 6.710,00 1.610,00 12.070,00 11.070,00 4.670,00 3.370,00 5.700,00 1.360,00

* bezogen auf Marktplatz und Textseiten
Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. 

ZRS – IHRE ZEITUNGSKOMBI IM SÜDWESTEN
Die ZRS Zeitungskombi ermöglicht eine Anzeigenschaltung in gleich vier 
Medienträgern: Rhein-Zeitung, Saarbrücker Zeitung, Pfälzischer Merkur und 
Trierischer Volksfreund. 
Mit 1,02 Mio. Lesern (MA TZ 2024) und einem Einzugsgebiet, nicht nur saarland-, 
sondern auch rheinland-pfalzweit, hat die Kombi-Anzeige ein absolutes Alleinstel-
lungsmerkmal deutschlandweit. Einfach und bequem erreichen Sie so eine 
optimale Marktdurchdringung.
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SERVICEBÜROS

MBMS Beratung S.A.R.L. 
72B Wäistross
5445 Schengen / Luxemburg
Tel. +49 352 671 048 252
E-Mail: order@mbmsberatung.com

Mahlow MediaService GmbH
Am Heideberg 15
56333 Winningen
Tel.: (0 26 06) 96 36-0
E-Mail: info@mahlow-media.de
www.mahlow-media.de

FRANKREICH/LUXEMBURG FÜR REISE- UND BÄDERANZEIGEN

Nielsen

I
Hansestadt Hamburg, 
Hansestadt Bremen, 
Schleswig-Holstein, 
Niedersachsen

pms: 
PrintMedien-
Service GmbH

Goldbekplatz 3
22303 Hamburg
Tel.: (0 40) 63 90 84-0
E-Mail: info@pms-tz.de www.pms-tz.de

Nielsen

II
Nordrhein-Westfalen TZ-Media GmbH Graf-Recke-Straße 18

40239 Düsseldorf
Tel.: (02 11) 55 85 60
E-Mail: info@tz-media.de www.tz-media.de

Nielsen

IIIa
Hessen, Rheinland-Pfalz Verlagsbüro  

Leo Krimmer GmbH
Westendstr. 16 - 22
60325 Frankfurt am Main
Tel.: (0 69) 53 09 08-0
E-Mail: hg.schultz@krimmer.com

Nielsen

IIIb
Baden-Württemberg Schaible 

MedienPartner 
GmbH

Friedrichstraße 8
70736 Fellbach
Tel.: (07 11) 2 59 43 43
Fax: (07 11) 25 94 34 44
E-Mail: bawue@medienpartner.net

www.
medienpartner.net

Nielsen

IV
Bayern MEDIEN-SERVICE-

BAYERN 
Verlagsbüro von 
Schroetter e.k.

Industriestraße 23
86919 Utting am Ammerseee
Tel.: (0 88 06) 92 464-00
E-Mail: kontakt@vonschroetter.de

www.
vonschroetter.de

Nielsen

V, VI, 
VII

Berlin, 
Mecklenburg-Vorpommern, 
Brandenburg, 
Sachsen-Anhalt, 
Thüringen, Sachsen

Tageszeitungs-
Service Berlin 
Printmedien 
Marketing GmbH

Giesensdorfer Straße 29
12207 Berlin (Lichterfelde)
Tel.: (0 30) 77 30 0 6-0
Fax: (0 30) 77 30 0 6-20
E-Mail: 
kontakt@verlagsbuero-tsb.de

www.
verlagsbuero-tsb.de

SERVICEBÜROS

Score Media Group  
GmbH & Co. KG
info@score-media.de 
www.score-media.de

Im E-Paper, online und gedruckt

Ihre Kampagne in mehr als 420 regionalen Tageszeitungsmarken

Score Media ist die nationale Vermarktungsplattform für  
regionale Tageszeitungsmarken. Von der (Media-)Planung über  
Ideenfindung und Kreation bis zur Einbuchung und zum  
digitalen Beleg versand: Sie erhalten alles aus einer Hand.

Kontaktieren Sie uns.   

NATIONALE VERMARKTUNG:  Score Media Group GmbH & Co. KG
Willstätter Straße 62, 40549 Düsseldorf
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TECHNISCHE ANGABEN ONLINE

TECHNISCHE ANGABEN ONLINE

Display-Banner Desktop

•  Anlieferung der Werbemittel: 
3 Werktage vor Veröffentlichung

•  Gestaltung der Werbemittel: 
30,00 Euro netto pro Werbemittel

•  Dateiformate: 
HTML5, JPG, GIF, PNG

•  Maximale Dateigröße: 
150 KB pro Werbemittel 
(Auflösung: max. 150 dpi) 

•  Wallpaper: 
besteht aus zwei Werbemitteln 
(970 x 250 + 200 x 600 Pixel)

•  Fireplace: besteht aus drei Werbemitteln 
(1020 x 250 + 200 x 600 + 200 x 600 Pixel)

Interstitial

•  Anlieferung der Werbemittel: 
3 Werktage vor Veröffentlichung

•  Formatanpassung für ePaper: 
30,00 Euro netto pro Werbemittel

•  Dateiformate: PDF
•  Maximale Dateigröße: 10 MB
•  Formate: 

350 x 510 mm oder 325 x 480 mm

Newsletter

•  Anlieferung des Textes: 
3 Werktage vor Veröffentlichung

•  Gestaltung der Werbemittel: 
Inklusive

• Dateiformat: JPG, PNG
• Maximale Dateigröße: keine Vorgabe
•  Logo-Sponsoring: 

300 x 65 Pixel
•  Textlänge: 

Text inkl. Überschrift und Leerzeichen 
max. 250 Zeichen

•  Bildgröße: 460 x 258 Pixel

Allgemein

Die angegebenen Dateigrößen gelten 
auch für Werbemittel, die über 3rd Party 
Redirects (dt.: Drittanbieter) ausgeliefert 
werden. Als Ausnahme gilt, wenn eine 
Funktion wie z. B. Smart-Downloading 
(Eyeblaster) genutzt wird.

Display-Banner Mobile

•  Anlieferung der Werbemittel: 
3 Werktage vor Veröffentlichung

•  Gestaltung der Werbemittel: 
30,00 Euro netto pro Werbemittel

•  Dateiformate: 
HTML5, JPG, GIF, PNG

•  Maximale Dateigröße: 
150 KB pro Werbemittel
(Auflösung: max. 150 dpi)

Digitale Beilagen

•  Anlieferung der Werbemittel: 
3 Werktage vor Veröffentlichung

•  Dateiformate: PDF

Native Ad + Teaser

•  Anlieferung und Beauftragung des 
Textes: 
4 Werktage vor Veröffentlichung

•  Gestaltung und Bereitstellung 
der Werbemittel:
Texterstellung 140,00 Euro netto
Bereitstellungsseite: 
199, 00 Euro netto

•  Dateiformate: JPG, PNG
•  Maximale Dateigröße: 150 KB
•  Textformate: DOCX (Word), PDF

Podcast

•  Anlieferung des Textes: 
14 Tage vor Veröffentlichung

•  Produktion des Spots: 
Inklusive (wird eingesprochen)

•  Dateiformat: DOCX (Word), PDF
•  Textlänge: 

200 - 400 Zeichen
•  Länge des Spots: 

max. 30 Sekunden

•   Weitere Informationen:
Video-Dateien werden nach Absprache 
angenommen. User dürfen nicht per Pop-Up 
gezwungen werden, ein Plugin zu installieren, 
um das Werbemittel sehen zu können. 
Werbemittel dürfen nicht als Windows-, 
Mac- oder Unix-Infoboxen oder Fehler-
meldungsboxen dargestellt werden oder auf 
andere Art zu Verwechslungen mit System-
meldungen führen.

•   Datenübertragung:
anzeigen@sz-sb.de
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TECHNISCHE ANGABEN PRINT

Ausführliche technische Daten unter: 
https://leserservice.saarbruecker-zeitung.de/Services/technische-angaben
1. A L LG E M E I N E S
  Satzspiegel 
326 x 480 mm Abdruckgröße bei Anzeigenspalten, 
Rheinisches Format (3.360 mm); 
325 x 480 mm Abdruckgröße bei Textspalten, 
Rheinisches Format (3.360 mm);
232 x 326 mm Abdruckgröße, Tabloid (1.630 mm)

  Spaltenbreite und Spaltenanzahl 
a) Anzeigenteil: 44 mm/7 Spalten, 
b) Textteil: 50 mm/6 Spalten (325 mm) 

  Grundschrift 
Anzeigenteil: 7,5 Punkt (bei Fließsatzanzeigen behält sich der 
Verlag – auch bei Anlieferung fertiger Vorlagen – Neusatz in 
der entsprechenden Grundschrift vor)

  Druckverfahren Offsetdruck
  Druckform Computer-to-Plate (CTP)

2 .  D R U C K U N T E R L AG E N
  Rasterweite 60 (+/– 2) Linien/cm
Werden Raster mit höherer oder niedrigerer Rasterweite 
eingesetzt, so ist die Gradation anzupassen, da hier höhere 
oder niedrigere Tonwertzunahmen auftreten.

  Strichbreite (Schriften und Linien)
Negative Striche: mind. 0,15 mm; 
Positive Striche: mind. 0,10 mm.
Kleine Negativschriften mindestens in Halbfett 
serifenlos ausführen!

  Rasterpunktform Gemäßigter Kettenpunkt
Der erste Punktschluss sollte bei 40 %, 
der zweite Punktschluss bei 60 % liegen.

  CMYK-Separation Daten sind im CMYK-Farbraum mit dem 
entsprechenden ICC-Profil für den Zeitungsdruck anzuliefern.
ICC-Profil zum Druckverfahren: WAN-IFRAnewspaper26v5 
(max. Farbauftrag 220%)
Download unter: http://www.ifra.com.
Tonwertzunahme-Berücksichtigung: 26 % (Mittelton bei 40 %).

  Farb-Konvertierungen: RGB-Daten ohne Profil wird der 
sRGB-Farbraum zugewiesen und dieser wird für das 
entsprechende Druckverfahren relativ farbmetrisch 
umgerechnet. Schmuckfarben werden in CMYK aufgelöst.
CMYK-Daten ohne Profil (kein Output-Intent/keine Ausgabe-
bedingung) werden inhaltlich 1:1 übernommen, 
ggf. farbtechnisch für den Zeitungsdruck angepasst. 
In allen Fällen, in denen eine Farb-Konvertierung notwendig ist, 
kann es zu Veränderungen der Farbwerte kommen. 
Bei Nichtberücksichtigung der o. a. Angaben werden die Daten 
automatisiert und standardisiert angepasst, Reklamationen 
sind dann ausgeschlossen.

TECHNISCHE ANGABEN PRINT

Bei der Saarbrücker Zeitung wird die im Zeitungsdruck gültige 
ISO 12647-3:2013 angewendet. Mit dieser Maßnahme schließen wir 
uns der Mehrzahl der Zeitungsverlage an und unterstützen damit die 
Standardisierungsbemühungen in der Branche.

SPALTEN 1 2 3 4 5 6 7

 Breite (mm) 
Textspalte 50 105 160 215 270 325 –

 Breite (mm)
Anzeigenspalte 44 91 138 185 232 279 326

Seitenhöhe 480 mm, ganzseitige Panorama-Anzeige: 675 x 480 mm 

3.  A N F O R D E R U N G E N A N DAT E N T R ÄG E R U N D 
DAT E N AU S TAU S C H

  Datenanlieferung E-Mail: anzeigen@sz-sb.de
  Datenformate Es werden vorzugsweise PDF-Dateien mit 
inkludierten Schriften verarbeitet. Der Verlag behält sich vor, 
Dateien von veralteten oder nicht gebräuchlichen Programmen 
bzw. Versionen zu reklamieren. 
Hinweis: Aus Office-Dateien (Word, Excel) werden die Texte 
übernommen. Eingebundene Logos müssen die notwendige 
Auflösung haben, um produziert werden zu können. Fonts 
werden ersetzt. 
Der Kunde hat sicherzustellen, dass die von ihm zur Verfügung 
gestellten Schriften, Bilder und Logos frei von Rechten Dritter 
sind und Rechte Dritter nicht verletzen. Verletzt der Kunde diese 
Pflicht und wird der Verlag deshalb in Anspruch genommen, hat 
der Kunde den Verlag von diesen Ansprüchen einschließlich der 
dem Verlag aus der Inanspruchnahme erwachsenden Kosten 
freizustellen.

  Bildauflösung Bilddaten dürfen nicht in zu feiner Auflösung 
geliefert werden, weil sonst Rechen- und Verarbeitungszeiten 
unvertretbar hoch werden. Eine 4c-Bilddatei sollte nicht mehr als
100 Kilobyte/cm2 enthalten. Eine höhere Auflösung führt zu 
keiner Qualitätsverbesserung im Druck. Für die tatsächliche 
Bildausgabegröße sollte die Bildeingabeauflösung von 200 dpi 
nicht unterschritten werden.

4. F O R M AT E
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A L L G E M E I N E G E S C H Ä F T S B E D I N G U N G E N F Ü R A N Z E I G E N U N D 
F R E M D B E I L A G E N I N D E R S A A R B R Ü C K E R Z E I T U N G U N D/O D E R 
D E M P FÄ L Z I S C H E N M E R K U R U N D F Ü R O N L I N E - W E R B E M I T T E L 
A U F U N S E R E N D I G I TA L E N K A N Ä L E N
1   „Werbeauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Ver-

trag über die Veröffent lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder 
sonstiger Inserenten in einer Druckschrift oder einem Online-Medium zum Zweck einer Ver-
breitung. Digitale Kanäle sind u. a. saarbruecker-zeitung.de,  pfaelzischer-merkur.de, sol.de 
und volksfreund.de sowie die zum Verlag gehörenden Apps, Newsletter und Social Media 
Seiten. Werbeaufträge im digitalen Bereich sind insbesondere: Banner, Advertorials, Sub-
channel, Social Media Postings und Multimedia Content. Für jeden Werbeauftrag und für alle 
Folgeaufträge gelten die vorliegenden AGB sowie die zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses 
aktuelle Preisliste des Anbieters (nachfolgend „Verlag“), deren Regelungen einen wesentli-
chen Vertragsbestandteil bilden. 

2  Die AGB gelten sinngemäß für Beilagenaufträge. Diese werden vom Verlag grundsätzlich 
erst nach Vorlage eines Musters angenommen. 

3   Aufträge für Anzeigen bzw. Werbung können persönlich, telefonisch, schriftlich, per E-Mail, 
Telefax oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag haftet nicht für Übermittlungsfeh-
ler. Bei der Aufgabe über das Internet kann der Auftraggeber während des Bestellvorgangs 
jederzeit und abschließend noch einmal durch Anklicken des „Zurück“- Buttons zu den vor-
herigen Eingabemasken zurückspringen und seine Angaben prüfen und ggfs. korrigieren. 
Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der Anzeige durch den Auftragge-
ber (Angebot) und Bestätigung der Buchung durch den Verlag in Textform (Annahme) oder 
durch Zusendung der Rechnung. Der Verlag sendet dem Auftraggeber in einer automatisch 
generierten E-Mail die Bestätigung über die Anzeigenbuchung mit dem Anzeigentext zu. 
Registrierte Kunden können ihre Anzeigen im LogIn-Bereich einsehen. Dort werden die An-
zeigen 13 Monate gespeichert.

4   Bei Anzeigenaufträgen besteht kein Widerrufsrecht für Verbraucher. Gemäß § 312 g Abs. 2 
Nr. 1 BGB ist das Widerrufsrecht bei Verträgen über Leistungen ausgeschlossen, die nicht 
vorgefertigt sind und für deren Herstellung eine individuelle Auswahl durch den Verbraucher 
maßgeblich ist oder die auf die persönlichen Bedürfnisse des Verbrauchers zugeschnitten 
sind.

5   Abschluss ist ein Vertrag über die Schaltung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der vom 
Verlag angebotenen  Rabattstaffeln, wobei die einzelnen rechtsverbindlichen Anzeigenauf-
träge jeweils erst durch schriftliche oder elek tronische Bestätigung des Abrufs zustande 
kommen. Abruf ist die Aufforderung des Auftraggebers an den Verlag, auf Grundlage eines 
Abschlusses eine konkrete Anzeige zu veröffentlichen und die Zustellung der für die Produk-
tion erforderlichen Texte und Vorlagen. Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzei-
gen spätestens ein Jahr nach Vertragsschluss abzurufen. Ein Abschluss über mehrere An-
zeigen ist innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln. Bei 
Errechnung der Abnahmemenge zur Abschlusserfüllung werden Textteil-Millimeter dem 
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet. Rabattdifferenzen, die aus Mehr- 
oder Minderabnahmen, ausgehend von der vereinbarten Abnahmemenge entstehen, werden 
am Ende des Abschlussjahres durch entsprechende Gutschriften bzw. Belastungen ausge-
glichen. Bei Nichtbezahlung von einer oder mehreren Anzeigenrechnungen kann diese Ra-
battvereinbarung nach erfolgloser Mahnung außerordentlich und fristlos gekündigt werden. 
Mit der Kündigung können Rabattdifferenzen sofort geltend gemacht werden.

6   Rubrikenanzeigen werden grundsätzlich nur in der jeweiligen Rubrik abgedruckt. Sofern kei-
ne eindeutige Platzierung vereinbart ist, kann der Verlag die Rubrik vorgeben.

7   Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigen- und Erscheinungstermine sind für den Verlag 
unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, die Anzeigen- und Erscheinungstermine (auch bei 
Sonderveröffentlichungen) kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.

8   Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an 
anderen Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht 
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich 
kenntlich gemacht. Sofern keine eindeutige Platzierung vereinbart ist, kann der Verlag die 
Platzierung frei bestimmen. Nach Rücksprache mit dem Kunden kann der Verlag Online-An-
zeigen in einem anderen Ressort platzieren, sofern das gewünschte Ressort bereits belegt 
ist oder die gebuchte Ausspielungsmenge des Banners aufgrund der aktuellen digitalen 
Reichweite nicht erreicht werden kann. Sollte die digitale Ausspielung aufgrund technischer 
Störungen nicht möglich sein, steht es dem Kunden frei, seine Schaltung kostenlos zu einem 
anderen mit dem Verlag abgestimmten Zeitpunkt zu wiederholen. Ein Recht auf Rückerstat-
tung des Gesamt- bzw. eines Teilbetrages besteht nicht. EPaper-Seitenplatzierungen sind 
nicht verbindlich. Aufgrund der sogenannten Interstitialwerbung kann sich die Seitenreihen-
folge verschieben.

9   Der Verlag kann Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe – im Rahmen eines Abschlusses 
nach sachgemäßem Ermessen ablehnen. Dies gilt insbesondere, wenn der Inhalt der Anzei-
genaufträge gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt, vom deutschen Wer-
berat beanstandet wurde, wenn deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des Inhalts, 
der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder 
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken oder Frem-
danzeigen enthalten.

10   Die Schlusstermine für Anzeigenunterlagen (= Anzeigenschluss) sind den jeweils gültigen 
Seiten mit den Verlagsangaben und für die Rubriken den Branchenseiten der Preisliste des 
Verlags zu entnehmen. Für die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckunterlagen, Banner, 
Text- und Bildmaterial oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. 
Der Verlag gewährleistet die für die belegte Ausgabe übliche Druckqualität im Rahmen der 
durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten bzw. die digitale Ausspielung in der 
durch den Auftraggeber gelieferten Qualität. Druckunterlagen werden nur auf schriftliche 
Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des 
Verlages über. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Veröffentlichung der 
Anzeige.

11   Reklamationen müssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mängeln spätestens inner-
halb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offen-
sichtliche Mängel muss der Auftraggeber spätestens ein Jahr nach Veröffentlichung der 
Anzeige reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung 
einwandfreier Druckunterlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber den 

Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige verlangen. Der Anspruch auf Nacherfüllung ist 
ausgeschlossen, wenn dies für den Verlag mit unverhältnismäßigen Kosten verbunden ist. 
Lässt der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die 
Nacherfüllung, ist die Nacherfüllung dem Verlag nicht zumutbar oder schlägt sie fehl, so hat 
der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zurückzutreten oder Zahlungsminderung in dem 
Ausmaß geltend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Gewähr-
leistungsansprüche von Kaufleuten verjähren zwölf Monate nach Veröffentlichung der ent-
sprechenden Anzeige. Im Übrigen gelten die gesetzlichen Gewährleistungsfristen.

12   Der Verlag haftet für vorsätzlich oder grob fahrlässig verursachte Schäden, für Schäden aus 
schuldhafter Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit sowie für Schäden 
aufgrund mindestens leicht fahrlässiger Verletzung einer Pflicht, deren Erfüllung die ord-
nungsgemäße Durchführung des Werbeauftrags überhaupt erst ermöglicht, deren Verlet-
zung die Erreichung des Vertragszwecks gefährdet und auf deren Einhaltung der Auftragge-
ber regelmäßig vertraut. Die Schadensersatzpflicht ist – abgesehen von der Haftung für 
Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit – auf 
den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden begrenzt. Im Übrigen sind Scha-
denersatzansprüche gegen den Verlag unabhängig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. So-
weit die Haftung des Verlages nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder 
beschränkt ist, gilt dies auch für die persönliche Haftung der Mitarbeiter, Vertreter und Erfül-
lungsgehilfen. Unberührt bleibt die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz. Schadener-
satzansprüche gegen den Verlag verjähren, mit Ausnahme von Ansprüchen aus unerlaubter 
oder vorsätzlicher Handlung, in zwölf Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber 
von den Anspruch begründenden Umständen Kenntnis erlangt hat oder hätte erlangen müs-
sen. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Übermitt-
lung von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm keine Ansprüche wegen fehlerhafter 
Anzeigenveröffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder 
der Preisliste nicht beachtet. Der Kunde haftet dafür, dass übermittelte Daten frei von Viren 
sind. Dateien mit Viren kann der Verlag löschen, ohne dass der Kunde hieraus Ansprüche 
herleiten könnte. Der Verlag behält sich im Übrigen Ersatzansprüche für von Viren verur-
sachte Schäden vor.

13  Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die 
Verantwortung für die Richtigkeit der zugesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt 
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetz-
ten Frist mitgeteilt werden. Sollte der Auftraggeber nach Übermittlung von drei Korrekturab-
zügen weitere Änderungen verlangen, die nicht auf einer Abweichung des Korrekturabzugs 
vom Auftrag beruhen, wird der Verlag dem Auftraggeber für die Erstellung und Lieferung 
 jedes weiteren Korrekturabzuges einen Pauschalbetrag in Höhe von 11,00 € zzgl. Mehrwert-
steuer in Rechnung stellen. Kosten für die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeich-
nungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen 
ursprünglich vereinbarter Ausführungen trägt im Übrigen der Auftraggeber.

14  Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übli-
che, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

15   Anzeigen-Rechnungen sind sofort nach Rechnungserhalt fällig und ohne Abzug zu bezahlen. 
Bei Zahlungsverzug werden sämtliche offenstehenden Rechnungen bzw. Nachberechnun-
gen zur sofortigen Zahlung fällig. Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen ent-
sprechend § 288 BGB berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug ent-
stehen, trägt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung 
eines laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und Vorauszahlung verlangen. 
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen, 
abweichend von einem ursprünglich vereinbarten Zahlungsziel, von der Vorauszahlung des 
Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbeträge abhängig zu machen. Bei 
telefonischer Auftragsannahme werden Aufträge von Anzeigen-Kunden ohne Abschluss 
mittels Einzugsermächtigung abgewickelt. Fehlerhafte Anzeigenrechnungen können inner-
halb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden. Der Auftraggeber ist zur 
Aufrechnung mit Gegenansprüchen nur berechtigt, wenn seine Gegenansprüche rechtskräf-
tig festgestellt oder nicht bestritten sind. Zum Einzug Ihrer Forderung können Sie dem Ver-
lag ein SEPA  Basismandat erteilen. Der Einzug der Lastschrift erfolgt 5 Tage nach Rech-
nungsdatum. Die Frist für die Voraban kündigung (Pre-Notification) wird auf 5 Tage verkürzt. 
Der Käufer sichert zu, für die Deckung des Kontos zu sorgen. Kosten, die aufgrund von 
Nichteinlösung oder Rückbuchung der Lastschrift entstehen, gehen zu Lasten des 
Rechnungsempfängers.   

16   Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Um-
fang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige 
Belegnummern geliefert, nach Wahl des Verlages auch als PDF-Datei. Kann ein Beleg nicht 
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des 
Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. Gedruckte Belegexemplare 
können nur bis vier Wochen nach Erscheinen zur Verfügung gestellt werden. Für digitale 
Aufträge erfolgt kein Belegversand.

17   Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein An-
spruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der 
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise 
genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durch-
schnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich 
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

 bei einer Auflage von bis zu 50.000 Exemplaren 20 %,
 bei einer Auflage von bis zu 100.000 Exemplaren 15 %,
 bei einer Auflage von bis zu 500.000 Exemplaren 10 %,
 bei einer Auflage von über 500.000 Exemplaren 5 % beträgt.
  Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn 

der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gege-
ben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

18   Zuschriften auf Chiffre-Anzeigen werden per Post weitergeleitet. Der Verlag behält sich vor, 
bei Stückzahlen ab zehn gewerblichen Zuschriften von einem Absender eine Weiterleitungs-
gebühr auf der Basis des jeweils gültigen Posttarifs zu berechnen. Der Auftraggeber kann 
den Verlag berechtigen, Zuschriften anstelle und im erklärten Einverständnis des Auftragge-
bers zu öffnen.

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
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Z U S ÄT Z L I C H E V E R L A G S A N G A B E N

a   Unbeschadet der Regelung in Ziffer 10 der Allgemeinen Geschäftsbedingungen haftet 
der Verlag nicht, wenn er bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigen- und Beilagen-
texte die geschäftsübliche Sorgfalt anwendet. Er haftet auch nicht, wenn er von den 
Auftraggebern irregeführt oder getäuscht wird. Der Auftraggeber trägt in diesen Fällen 
allein die Verantwortung.

b   Der Auftraggeber ist für den rechtlichen Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der Anzei-
ge verantwortlich und stellt sicher, dass die Inhalte, insbesondere Texte, Bilder und 
Grafiken, keine Rechte Dritter, insbesondere Urheberrechte oder sonstige Schutzrechte 
verletzen und alle auf Fotos abgebildeten Personen mit der Veröffentlichung in der 
Print- und Online- Ausgabe einverstanden sind. Er stellt den Verlag von allen Ansprü-
chen Dritter wegen der Veröffentlichung der Anzeige frei, einschließlich der angemes-
senen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht zur Prüfung verpflichtet, ob 
ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeinträchtigt. Ist der Verlag zum Abdruck einer 
Gegendarstellung verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der gültigen Anzei-
genpreisliste zu tragen.

c   Wird infolge höherer Gewalt oder Störung des Arbeitsfriedens dem Verlag die Erfüllung 
eines Auftrags unmöglich, so darf der Verlag die Anzeige zum nächsten Erscheinungs-
termin in die Zeitung aufnehmen. Ein Anspruch auf Schadensersatz steht dem Auftrag-
geber in diesen Fällen nicht zu.

d   Bei fernmündlich aufgegebenen Bestellungen und Änderungen übernimmt der Verlag 
keine Haftung für die Richtigkeit der Wiedergabe. Abbestellungen bedürfen der schrift-
lichen Form.

e  Der Inserent räumt dem Verlag das Recht zur Korrektur offensichtlicher Schreibfehler ein.

f   Bei blattbreiten Anzeigen bzw. Eckformaten kann ein Textanschluss nur bis zu einer 
Höhe von 380 mm ermöglicht werden. Höhere Anzeigenformate werden auf volle Satz-
spiegelhöhe (480 mm) berechnet. Im Anzeigenteil werden blattbreite Anzeigen bzw. 
Eckformate ab 410 mm Höhe ganzseitig berechnet.

g   Bei neu erteilten Abschlüssen können vor dem Abschlusstermin gestandene Anzeigen 
nicht rückwirkend in den Abschluss einbezogen werden. Für Abschlüsse über 100.000 
mm Anzeigenraum innerhalb eines Insertionsjahres ist Einzelkalkulation möglich. Wird 
für eine Anzeige in mehreren Ausgaben Kombinations-Nachlass gewährt, wird die An-
zeige nur 1 x für die Abschlusserfüllung gezählt. Die einem Abschluss über die Mengen-
staffel zugrunde gelegte Basisausgabe ist Grundlage für die Ermittlung des Rabattsat-
zes. Hierbei werden zu den in der Basisausgabe abgenommenen Millimetern die 
Millimeter in solchen Kombinationen zugerechnet, in denen die Basisausgabe enthalten 
ist.

h    Für amtliche Anzeigen, die zu ermäßigten Preisen abgerechnet werden, wird keine 
 Mittlervergütung bezahlt.

i  Der Ausschluss von inserierenden Mitbewerbern ist nicht möglich.

j   Internet-Anzeigen: Der Verlag behält sich vor, Anzeigen auch in elektronischen Medien 
zu veröffentlichen. Bei Anzeigen, die im Internet veröffentlicht werden, ist der Verlag 
berechtigt, die Anzeigen technisch zu bearbeiten und optisch zu verändern. Bei Ausfall 
der technischen Verfügbarkeit des elektronischen Mediums/der elektronischen Medien 
oder fälschlicher Darstellung übernimmt der Verlag keine Haftung, sofern die Ursache 
für den Ausfall oder die fälschliche Darstellung nicht im Verursachungsbereich des 
Verlages liegen.

k  Unbeschadet der Regelung in Ziffer 7 der Allgemeinen Geschäftsbedingungen behält 
sich der Verlag vor, alle mit Anschluss an redaktionelle Texte veröffentlichten Anzeigen 
mit dem Wort „Anzeige“ zu kennzeichnen.

l   Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst 
aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Der Auftraggeber stimmt 
einer Übersendung als PDF-Datei an die E-Mail-Adresse zu, die im Rahmen der Auftrag-
sabwicklung genutzt oder zu diesem Zweck mitgeteilt wurde. Die Rechnung ist inner-
halb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist 
zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszah-
lung vereinbart ist. 

m   Todesanzeigen und Nachrufe werden auch unter https://saarbruecker-zeitung.trauer.
de/ und im Portal www.trauer.de bundesweit veröffentlicht und können dort recher-
chiert werden. Der Auftraggeber kann dem widersprechen, wenn er keine Online-Veröf-
fentlichung wünscht. Es gelten zusätzlich die Datenschutzhinweise der VRS Medien 
GmbH & Co. KG (https://www.trauer.de/Statisches/Datenschutz.aspx). 
Der Auftraggeber versichert, dass alle in der Anzeige genannten Personen mit der Ver-
öffentlichung ihrer personenbezogenen Daten einschließlich der in der Anzeige enthal-
tenen Bilder einverstanden sind und stellt den Verlag von allen diesbezüglichen Ansprü-
chen frei.

19   Für die Gewährung eines Rabattzusammenschlusses für Tochtergesellschaften ist der 
schriftliche Nachweis einer mehr als 50%igen Kapitalbeteiligung erforderlich. Der Verlag 
gewährt Rabattzusammenschlüsse nur bei privatwirtschaftlich organisierten Unternehmen.

20   Ist der Werbeauftrag nach den geltenden deutschen gesetzlichen Bestimmungen nicht 
mehrwertsteuerpflichtig, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung. 
Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwal-
tung die Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

21   Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen 
gegenüber den Werbungtreibenden an die Preise des Verlages zu halten. Die vom Verlag 
gewährte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kunden-Netto, also nach dem Ab-
zug von Rabatt, ggf. Boni und Mängelnachlass. Die Vermittlungsprovision wird nicht auf 
Privatpreise gewährt und fällt nur bei Vermittlung von Aufträgen Dritter an. Sie wird nur an 
vom Verlag anerkannte Werbeagenturen vergütet und dies nur unter der Voraussetzung, 
dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, der die Beschaffung der 
fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbe-
agentur vorlegt. Dem Verlag steht es frei, Aufträge von Werbeagenturen abzulehnen, wenn 
Zweifel an der berufsmäßigen Ausübung der Agenturtätigkeit oder der Bonität der Werbe-
agentur bestehen. Anzeigenaufträge durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf 
deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Aufträge erteilen, kommt daher der Vertrag 
im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber wer-

den, muss dies gesondert und unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden verein-
bart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu 
verlangen.

22   Der Auftraggeber erklärt sich damit einverstanden, dass er über Änderungen dieser AGB auf 
der Homepage (saarbruecker-zeitung.de) unterrichtet werden kann. Die Änderung gilt als 
vom Auftraggeber genehmigt, wenn er nicht innerhalb von vier Wochen ab Bekanntgabe oder 
ggf. Zugang der Unterrichtung der Änderung widerspricht. Widerspricht der Auftraggeber 
können laufende Verträge vom Verlag fristgerecht gekündigt werden. Es gilt deutsches 
Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfül-
lungsort ist Saarbrücken; Gerichtsstand für Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen 
des öffentlichen Rechts ist Saarbrücken.

23   VERBRAUCHERSCHLICHTUNG
Die Europäische Kommission stellt eine von ihr betriebene Plattform zur außergerichtlichen 
Online-Streitbeilegung (OS) bereit. Die Plattform finden Sie im Internet unter http://ec.euro-
pa.eu/consumers/odr/. Wir sind nicht bereit und nicht verpflichtet, an Streitbeilegungsver-
fahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle teilzunehmen

24   Der Verlag speichert, verarbeitet und nutzt die im Zusammenhang mit der Geschäftsbezie-
hung erhaltenen  personenbezogenen Daten nur nach Maßgabe der unter https://www.saar-
bruecker-zeitung.de/info/datenschutz/ abrufbaren Datenschutzerklärung.
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